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Introduction: Sports teams are of special economic importance to cities and 

countries because of the production and supply of private goods and provision of 

benefits offered by the characteristics of public goods. 

Methods: In the present study, an attempt has been made to quantify the monetary 

value of some of the benefits provided by the national football team as a 

professional sports team in Iran. These values, which include consumption and non-

consumption values, are estimated using the conditional valuation method (CVM). 

The present research is a descriptive-analytical method, which is applied in terms of 

purpose. The statistical population of this study was residents of Iran and the 

statistical sample size was measured by Mitchell and Carson table. Accordingly, a 

questionnaire was designed and by which the Iranian citizens’ willingness to pay 

for goods and benefits produced by the national football team was addressed and 

the factors affecting their willingness to pay for the national football team were 

identified. Spss and Excel software were also used for data analysis.  

Results: According to the research results, the Iranian citizens’ willingness to pay 

annually for the presence of the Iranian national football team in the Asian Cup was 

18005 Tomans, 19418 Tomans for the national team to win the AFC Asian Cup, 

21859 for participation in the World Cup qualifiers and 25050 Tomans for 

championship in the World Cup. Moreover, the average willingness to pay to buy 

tickets to watch matches in the stadium is 13338 Tomans and the average 

willingness to pay to watch them on TV is 5838 Tomans. 

Conclusion: Iranian citizens’ willingness to pay shows that the presence of the 

Iranian national football team in the highest competitive levels of the country's 

sports has a positive effect on their desirability and well-being so that people are 

even willing to support their favorite team financially. 
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Extended Abstract 
 

Introduction 
Football is one of the most popular and widely followed sports 

in the world (28). In Iran, football is also among the most 

beloved sports and, in fact, it is a part of the society, gaining 

increasing importance day by day. Therefore, it is necessary 

for officials and managers of sports organizations to pay 

significant attention to this field. The main objective of this 

research was to assess the inclination of Iranian citizens to 

contribute to the financial support of the Iranian national 

football team within the household expenditure. Since the 

overall benefits generated by the national football team for the 

country are not priced in the market due to the lack of 

exchange, their valuation can be accomplished through non-

market methods. To achieve this goal and estimate the 

economic value of the Iranian national football team for 

Iranian citizens, the contingent valuation method was 

employed in this research. 

Methods 
In this method, an imaginary market is designed, and 

respondents are asked to value goods whose features have 

been explained in the interview and express their willingness 

to pay for them. In this research, willingness to pay for the 

Iranian national football team's participation in the AFC Asian 

Cup, the team's championship in the AFC Asian Cup, the 

team's participation in the World Cup qualifiers, championship 

in the World Cup, tickets for attending stadium matches, and 

watching Iranian national football team matches on television 

were elicited from the respondents, and the value of each of 

these goods was estimated. The questionnaire for this research 

was completed in the fall of 2019. 

Results 
Based on the results of the calculations in the research, the 

average willingness to pay annually for the participation of the 

Iranian national football team in the AFC Asian Cup was 

18,005 Tomans, and the total value of annual willingness to 

pay for this team in Iran is 7.435 billion Tomans. The total 

value of willingness to pay annually is obtained by 

multiplying the average willingness to pay of citizens by the 

number of households in the country of Iran. Additionally, 

assuming the willingness to pay of Iranian citizens remains 

constant for several years with the same value; the current 

total value of willingness to pay by Iranian citizens for the 

national football team would be 78.219 trillion Tomans. This 

amount can be considered as the economic value of the Iranian 

national football team for Iranian citizens. Various factors play 

a role in the stated willingness to pay. The research findings 

indicate that Iranian citizens who are fans of the Iranian 

national football team, individuals who watch the team's 

matches on television, and the results show that women are 

willing to pay more for attending stadium matches to watch 

the national football team compared to men. It was also 

revealed that younger individuals have a greater willingness to 

pay for attending matches in the stadium, and individuals with 

lower educational levels are willing to pay more for watching 

televised matches. 

 

Conclusion 
Iranian citizens’ willingness to pay shows that the presence of 

the Iranian national football team in the highest competitive 

levels of the country's sports has a positive effect on their 

desirability and well-being so that people are even willing to 

support their favorite team financially. 
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  ها:واژهکلید
 ،رانیا
 فوتبال، یمل میت 
 به پرداخت، لیتما 
 مشروط. یگذارروش ارزش 

 

از  نیچنو هم یخصوص یکالا ۀعرضو  دیسبب تولبهشهرها و کشورها  یبرا یاز نظر اقتصاد یورزش یهامیت مقدمه:

 .نددار یاژهیو ارزش و تیاهم شوند،یعرضه م یعموم یکالاها یهایژگیکه با و یمنافع دینظر تول

ال فوتب یمل میکه حضور ت یاز منافع یبرخ یدر پژوهش حاضر تلاش شده است تا ارزش پول روش پژوهش:

 یهاها که شامل ارزشارزش نیشود. ا یسازیکمّ کند،یم جادیا رانیکشور ا یبرا یاحرفه یورزش میت کی عنوانبه
ه روش ب. پژوهش حاضر، اندهشدمشروط برآورد  یگذاربا استفاده از روش ارزش شود،یم یمصرفریو غ یمصرف
شور ک ناپژوهش ساکن نیا یآمار ۀجامع. است یکاربرد یهاپژوهشاست که از نظر هدف جزء  یلیتحل -یفیتوص

 یامهر پرسشنامنظو نیا یشد. برا یریگو کارسون اندازه شلیجدول م ۀلیوسبه زین یآمار ۀو حجم نمون بود رانیا
 یلم میوسط تت دشدهیلکالاها و منافع تو یبرا رانیبه پرداخت شهروندان کشور ا لیآن تما ۀلیوسبهو  شد یطراح

از  زیوتبال نف یمل میت یراب یرانیخت شهروندان ابه پردا لیعوامل مؤثر بر تما نیشد و همچن دهیفوتبال از آنها پرس
 د. استفاده ش Excelو  Spss یافزارهااز نرم زیها نداده لیوتحلهیتجز یمشخص شدند. برا قیطر نیهم

وتبال ف یمل میتحضور  یابر رانیشهروندان ا ۀبه پرداخت سالان لیمات نیانگیپژوهش، م جیبر اساس نتا :هاافتهی

حضور  تومان، 19418 ایهای آسدر جام ملت یمل میت یقهرمان یتومان، برا 18005 ا،یآس یهاجام ملتحضور در  ران،یا
به  لیتما نیانگین می. همچناستتومان  25050 یدر جام جهان یتومان و قهرمان 21859 یجام جهان یدر مقدمات

 یتماشا یرداخت براپبه  لیتما نیانگیتومان و م 13338 وم،یمسابقات در استاد یتماشا تیبل دیخر یپرداخت برا
 .استتومان  5838 زین یونیزیتلو

 رانیافوتبال  یمل میکه حضور ت دهدینشان م یرانیاظهارشده توسط شهروندان ا یهابه پرداخت لیتما: یریگجهینت

 یمردم حت که یاگونهبه است، مثبت داشته ریو رفاه آنها تأث تیورزش کشور بر مطلوب یسطوح رقابت نیدر بالاتر
 انجام دهند. یمال تیمحبوب خود حما میحاضرند تا از ت

 

 ۀینشر. نوارخا ۀنیهزدر سبد  رانیافوتبال  یمل میاز ت تیجهت حما یرانیبه پرداخت شهروندان ا لیتما زانیم(. 1403) دوستی، مرتضی علی و ،فرمحسنی: استناد

 .56-41، 16(1، )یورزش تیریمد

                .2020.307625.2544JSM./10.22059DOI:http//doi.org/     
 

 سندگانی( به نو4.0NC -CC BYکامنز ) ویتیکر سنسیخود را بر اساس لا یفکر تیاست و حق مالک گانیرا یعلم ۀینشر نیا 
 jsm@ut.ac.ir.ایمیل:  | https://jsm.ut.ac.ir /آدرس نشریه:  |.واگذار کرده است

 نویسندگان. ©  ناشر: انتشارات دانشگاه تهران. 

 

https://orcid.org/0000-0003-2011-6660
../Ersali/.%20https:/orcid.org/0000-0001-6806-4535
doi:http//doi.org/10.22059/JSM.2020.307625.2544.
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/?ref=chooser-v1
https://jsm.ut.ac.ir/
mailto:jsm@ut.ac.ir
mailto:jsm@ut.ac.ir


  1403نزدهم، شمارة اول، بهار شامدیریت ورزشی، دورة                                                                                                                                        44

 

  مقدمه 

و  یلیتحل یهابا استفاده از مدل توانیکه م یاگونهبه ،داشته است یادیز شرفتیپ ریاخ یهااقتصاد ورزش در طول سال ۀحوز اتیباد
 ییلزوماً ابزارها یورزش یها(. اگرچه باشگاه2002، 1دیویسامروز نشان داد ) یایدن یشهرها یورزش را برا تیاهم یتجرب یهاروش

 یهاتیو فعال یدر ارزش اقتصاد ینقش مهم ،یشهر طیبا مح شانیختگیآنها و آم گاهیاما جا ند،یآینم حسابهب یاقتصاد ۀتوسع یبرا
 ،شوندیو عرضه م دیتول یورزش یهامیکه توسط ت یخصوص ی(. علاوه بر کالاها2003، 2کاسیماتیشده توسط آنان دارد )دیتول یاقتصاد

شده و به آن کمتر  واقعمغفول  یاقتصاد یهالیدر تحل اغلبکه  کنندیعرضه م زیا نر یعموم یاز کالاها ینوع یاحرفه یهامیت
شدن  یجار لیدلبهکه  شودیاطلاق م یدر مناطق شهر یخالص در برونداد، درآمد و مشاغل رییورزش به تغ ی. اثر اقتصادشودیپرداخته م

که  است یاقتصاد تأثیراتورزش بر جامعه،  راتیتأث نیترمهم(. از 0042، 3)کرومپتون دهدیم یاز خارج به آن منطقه رو دیجد هاهیسرما
مشارکت در  غات،یتبل لات،یاماکن و تسه جادیخانوار، ا یهانهیصادرات و واردات، هز ،یکالاها و خدمات ورزش دیتول میمستق صورتبه

چون  ییهانهیآن شامل زم میرمستقیغ راتیو تأث ودشیرا شامل م یمال انیاشتغال، جذب گردشگر و حام ،یابازار بورس، پوشش رسانه
کارکنان و  بتیکاهش غ ،هایبزهکارسلامت، کاهش  یمل یهابرنامه ۀتوسعتبع آن درمان و به ۀنیهزسلامت جامعه، کاهش  یارتقا
صنعت  یاقتصاد راتیتأث نیترمهماز  یشغل یهافرصت جادیا یاقتصاد راتیتأث نی(. در ب2008، 4یوئن) است یورعملکرد و بهره شیافزا

 (.2007، 5کوتس) رودیشمار مبه عیصنا ریورزش و سا

ها را به خود ها ساعت از وقت انسانساله میلیون ای است که هردر دنیای امروز، فوتبال دیگر تنها یک ورزش نیست، بلکه پدیده
 سببی به خود گرفته و چشمگیرو تجاری شدن آنها، رونق های ورزشی اختصاص داده است. صنعت فوتبال با تغییر ساختار سنتی باشگاه

نیاز، درآمدهای اقتصادی و ملی و برای کسب  های موردهای اقتصادی ملل جهانی برای تأمین هزینهبسیاری از مدیران دستگاهاست شده 
(. 2014، 6و آن را عمل کنند )کارسون درآمدهای بیشتر، تفکر آموزش، پرورش و در نهایت صادرات بازیکنان فوتبال را در سر بپرورانند

ریزی و نقش آن در گرفته و برای رسیدن به این موفقیت از اصل برنامه درآمدهای کلان فوتبال مورد توجه بسیاری از کشورها قرار
ی است. بازیکن، های اقتصادی و سیاسموفقیت ۀمنزلبهپیشبرد اهداف کلان و موفقیت فوتبال ملی غافل نیستند؛ چراکه موفقیت در آن 

ها هایی که رسانهدنبال آن تبلیغات و آگهیبهای، درآمد ناشی از نقل و انتقالات، حق پخش تلویزیونی و های حرفهمربی، اسپانسر، باشگاه
های زیادی بر اساس ورزش بر اقتصاد بحث تأثیر خصوص(. در 2011، 7فوتبال متکی است )برچ ژهیوبهگیرند همگی بر ورزش و می

های ورزشی نظیر استادیوم و امکانات بین احداث زیرساخت رابطۀگرفته وجود دارد. جایی که محققان متعددی صورتهای پژوهش
. درآمدهای استمثبت  رابطۀوجود  ۀدهندنشان هاپژوهش. نتایج این کردندبررسی  یشهرکلانورزشی را با رشد اقتصادی در نواحی 

تواند برای برپایی کنسرت و اجتماعات )استادیوم می ۀتوسعهای ورزشی در ناحیه، ایجاد اشتغال، یممالیاتی، مخارج مستقیم توسط ت
هستند. این دسته از تحقیقات اغلب با هدف توجیه  تأثیراتها و افزایش گردشگری برخی از این زیرساخت ۀتوسع(، شودفستیوال استفاده 

 (.2012، 8های اتریشورزشند )اقتصاد شومخارج عمومی بر روی تسهیلات ورزشی انجام می
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دهند که زیرا نشان می ،ندیستناز متغیرهای ورزشی از نظر آماری معنادار  کیچیهاز طرف دیگر برخی اقتصاددانان معتقدند که 
( در 2003و همکاران ) 2(. همچنین کوتز1999، 1ها اثر مثبت چندانی بر درآمد و اشتغال افراد ندارد )هادسونای و استادیومهای حرفهتیم

اقتصاد شهری وجود ندارد و در  ۀتوسعبین افزایش تسهیلات ورزشی و  چشمگیریکنند که همبستگی مثبت نتایج پژوهش خود بیان می
ان گرفته نشهای انجامموردی نیز در پژوهشت تحقیقاجبرانی نادیده گرفته شده است. بعضی از  تأثیراتجانشینی و  تأثیرات مانندمواردی 

(. 2000و همکاران،  3جانسون) استساخت استادیوم از منافع اقتصادی و کالاهای عمومی تولیدشده توسط آن بیشتر  ۀدادند که هزین
ها پرداخت و متغیر درآمد افراد شهر را روی ای و استادیومهای حرفه( در پژوهشی به بررسی اثر اقتصادی ورزش2005همچنین سانتو )

برآورد کرد که نتایج این تحقیق از اثر  ،دهدهای فوتبال را نشان میوساز در استادیومساختمانی و متغیرهایی که جمعیت شهر، روند ز
 .رهای ورزش روی درآمد حکایت داردمثبت و معنادار متغی

گذاری ارزش ،اقتصادی در ورزش تأثیراتهای ناملموس گذاری برخی از جنبهارزش ۀزمینگرفته در صورتبا توجه به تحقیقات 
بدون آنکه آنان برای مصرف خود  ،توانند توسط افراد مصرف شوندمعناست که این کالاها میبدین ،کالاهایی که بازار مشخصی ندارند

دهد و های ورزشی یک شهر، سطح رضایت شهروندان را افزایش میشود که موفقیتفرض می اغلبمثال  طوربهپرداخت داشته باشند. 
هایش را جشن کنند و پیروزیکنند، آن را تشویق میوگو میتیم محبوب خود گفت ۀبخشد. افراد دربارآن شهر را ارتقا میتجسم خارجی 

دهند. از آنجایی که بهره بردن از این منافع را حتی بدون خرید بلیت یا هرگونه پرداخت دیگری انجام می کارهاگیرند؛ و این می
کند )بیدرام توان اظهار داشت که وجود تیم ورزشی نقش یک کالای عمومی را برای شهروندان ایفا میند میپذیر و استثناپذیر نیسترقابت

تواند شامل احساس خشنودی و افتخار از می ،شودهای فوتبال ارائه میها و باشگاه(. کالاهای عمومی که توسط تیم1396و همکاران، 
صحبت شدن شهروندان نسبت به مسائل باشگاه یا تیم ورزشی، اد میان هواداران، همیک تیم و باشگاه فوتبال موفق، همدلی و اتح

این قبیل  است.های تیم ورزشی و... پیگیری اخبار و مطبوعات تیم یا باشگاه ورزشی، گذراندن اوقات فراغت در هنگام تماشای بازی
و  4شود )نولهای فوتبال ایجاد میشد که توسط تیممنافع غیرملموس یا غیرمستقیم حتی ممکن است بیش از منافع مستقیمی با

 (.2011همکاران، 

موردی بر روی تیم  ۀمطالعارزش اقتصادی یک باشگاه ورزشی برای شهر که با  ۀ( پژوهشی در زمین2007کاستیانوس و همکاران )
های مصرفی و تمایل به پرداخت ارزش ۀبمحاسفوتبال دپورتیوو لاکرونیای اسپانیا، انجام گرفت ارزش اقتصادی این تیم را از طریق 

تواند به تیم فوتبال در سطح اند. نتایج پژوهش آنها نشان داد که تمایل به پرداخت بالا میغیرمصرفی برای شهر کرونیا محاسبه کرده
بال برای یک شهر هزینه و سود تیم فوت لیوتحلهیتجزعنوان یک عنصر کلیدی در بهای کمک کند، همچنین تمایل به پرداخت حرفه

تحلیل ارزش فوتبال برای منچستر بزرگ در سال  در زمینۀ. پژوهشگران دانشگاه شفلید هالام انگلستان در پژوهشی شودمیبررسی 
شهر منچستر انگلستان  ۀتوسعزایی، ارزش افزوده، گردشگری، درآمدهای تلویزیونی و رشد و عنوان کردند که فوتبال در اشتغال 2013

شده برای پرداخت میزبانی یک رویداد بینیپیشتمایل واقعی و »( در پژوهشی با عنوان 2019و همکاران ) 5دبوئرادی دارد. تأثیر زی
ها و حضور در رویداد نقش مهمی در توضیح تمایل به پرداخت که پیروی از یک رویداد در رسانهند کردبیان  «مللی بزرگالورزشی بین

 کند.ساکنان ایفا می

دوچرخه با استفاده از روش  یرهایمسبرآورد ارزش اقتصادی برای انواع مختلف  در زمینۀ( در پژوهشی 2020همکاران )و  6لی
پرداخت کنند که این  یسواردوچرخههای که کاربران تمایل دارند که بالاترین قیمت برای پیست کردند انیبگذاری مشروط ارزش

                                                 
1. Hudson 
2. Coates  
3. Johnson  
4. Noll  
5. De Boer  

6. Lee  
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برای  یتواند منبع مفیداست، نتایج این پژوهش می یسواردوچرخهعابران پیاده و خطوط  با شدهگذاشتهمسیرهای دوچرخه به اشتراک 
باشد، این اطلاعات برای سیاستگذارانی که ها دوچرخهترجیحات کاربران در مورد نوع دوچرخه و تخمین مزایای استفاده از  لیوتحلهیتجز

و همکاران  1پیتونینمفید خواهد بود.  ،سواری هستنددوچرخهافزایش سطح  گیری در مورد امکانات جدید دوچرخه ودر تلاش برای تصمیم
که  ند( نشان دادDEAها )داده لیوتحلهیتجزهای فوتبال اروپا با رویکرد کارایی اقتصادی باشگاه نۀیزمپژوهشی در در ( 2016)

کند تا ابقات و منابع درآمد دسترسی دارند که به آنها کمک میزیرا آنها به تمام مس ،های فقیرنداز باشگاهمدتر اکارها ثروتمندترین باشگاه
( در پژوهشی که با 2019و همکاران ) 2خاص خوب عمل نکنند. همچنین اورلاوسکی فصل در آینده کارایی داشته باشند، حتی اگر در یک

های تجربی در ورزش انجام دادند. نتایج عنوان زمینه ارزیابی پولی کالاها و خدمات غیرملموس: بررسی رویکردهای مفهومی و کاربرد
در ( نیز 2016و همکاران ) 3. ویکراستنشان داد که ارزش پولی در کالاهای ناملموس در مقایسه با کالاها ملموس در ورزش بیشتر 

رادی که در نواحی که هواداران و افعنوان کردند های فوتبال بوندسلیگا تمایل به پرداخت برای موفقیت تیمبررسی  در زمینۀپژوهشی 
صورت مالی حمایت کنند. همچنین نتایج نشان بهکنند، تمایل دارند که تیم خود را تیم حاضر در بوندسلیگا زندگی می 28مربوط به 

مندی، بر روی تصمیم آنها برای انجام حمایت مالی و همچنین میزان تمایل به درآمد و علاقه ماننددهد که عوامل مختلفی می
 ن مؤثرند.پرداختشا

، توسعهگذاری مشروط در ارزیابی ارزش استادیوم ورزشی در کشورهای در حال روش ارزش»( در پژوهشی با عنوان 2017) 4رابرت
کند، با این حال، باید توجه های مرتبط با رویداد را تأیید میکه نتایج وجود مزایای نامشهود و هزینه کردبیان  «موردی: لهستان ۀمطالع

نیز در پژوهشی به ( 2011) 5کاستیانوس شود.های کلان از منابع عمومی نمیاهمیت مزایای خالص ناچیز است و جبران هزینهداشت که 
 81های فوتبال اسپانیا پرداختند و عنوان کردند که ارزش تخمینی غیرمستقیم بیش از یکی از باشگاه درتعیین ارزیابی تمایل به پرداخت 

های اقتصادی ارزش ۀتوسع»با عنوان  ی( در پژوهش2018در ادامه ترکلی و همکاران ) خود اختصاص داده است.درصد از کل ارزش را به 
افزایش ارزش اقتصادی در فدراسیون فوتبال ترکیه به یک به این نتیجه رسیدند که  «موردی فدراسیون فوتبال ترکیه ۀمطالعدر فوتبال: 

 است. شده یلهای ورزشی تبدمنبع مهم مالی برای باشگاه

 امانجر کشور رای شهروندان ایرانی دبرآورد ارزش اقتصادی فوتبال ب خصوصبسیار کمی در  یهاپژوهشهای محقق، طبق بررسی
ه در ک( 1389ان )توان به پژوهش سلطان حسینی و همکارگرفته در این زمینه میصورتهای شده است؛ با این حال از محدود پژوهش

ن ورزشی بر ایجاد د که اماکشان داتصادی اماکن ورزشی بر محیط شهری انجام دادند اشاره کرد. نتایج این پژوهش نبررسی آثار اق رابطۀ
های غلشهای تجاری، ایجاد ازه، معاملات تجاری بیشتر در منطقه، افزایش مغوکارکسباشتغال در محدوده اطراف ورزشگاه، رونق 
( به 1396ن )م و همکاراحاضر بیدرا پژوهشترین پژوهش به اما در نزدیک معناداری دارد؛ متفرقه و افزایش قیمت تجاری منطقه تأثیر

ال سپاهان در ر تیم فوتبحضوند که سپاهان برای شهر اصفهان پرداختند و عنوان کرد ۀمبارکباشگاه فوتبال فولاد برآورد ارزش اقتصادی 
رند تا از تیم ای که مردم حتی حاضگونهبه ،اه شهروندان تأثیر مثبت داشتهبالاترین سطوح رقابتی ورزش کشور و قاره بر مطلوبیت و رف

تصادی باشگاه فوتبال نساجی ( در پژوهشی به برآورد ارزش اق1399فر و همکاران )محبوب خود حمایت مالی انجام دهند. همچنین محسنی
تبال نساجی در دهد که حضور تیم فوان استان مازندران نشان میشهروند پرداختکه تمایل به  کردندبیان ند و برای استان مازندران پرداخت

ن تیم حمایت مالی دران از ایمازن تأثیر مثبت داشته است و شهروندان استان نهابالاترین سطوح رقابتی ورزش کشور روی مطلوبیت و رفاه آ
 .کنندیم

                                                 
1. Pyatunin 
2. Orlowski 
3.  Wicker 
4. Robert 
5.  Castellanos 
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ارزش  ۀمحاسباند. با گذاری نشدهصرف نداشته و قیمتستند که بازار مشخصی برای مههای ناملموس آن کالاهایی منظور از جنبه
گذاری بیانگر وجود . این ارزشدشومیای بر زندگی و رفاه شهروندان بیش از پیش نمایان ورزش حرفه تأثیراتاقتصادی این کالاها، 

شوند، بدون آنکه مند مین کالاها بهرهای که شهروندان از منافع ایگونهبه؛ استای های ورزشی حرفههای کالاهای عمومی در تیمویژگی
که  استنبی نیز ارای آثار جادمستقیم اقتصادی  راتتأثیعلاوه بر  کشورهاهای ورزشی در برای مصرف خود پولی بپردازند؛ بنابراین وجود تیم

س یا غیرمستقیمی که وجود تیم ملموسازی ارزش منافع غیریکمبرآورد و  شوند.گرفته می هزینه نادیده-های فایدهمعمول در تحلیلطور به
که یک کشور امیذکر است هنگ شایانباشد.  توجهصادی جالب تواند از نظر اقتکند، میملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی ایجاد می

طور بهتیم  ؛ آناست ستنیا هددارای تیمی با سوابق درخشان در ورزشی مانند فوتبال که ورزشی پرطرفدار و دارای اهمیت اجتماعی در 
چه در استادیوم و )ماشا نکنند تز آنان حتی یک مسابقه فوتبال را نیز ااگرچه برخی  ،ای در زندگی شهروندان خواهد داشتمعمول جایگاه ویژه

طرف و  کی تبال ازهای فوادی باشگاهبرآورد ارزش اقتص ۀزمینداخلی در  هایپژوهشبا توجه به محدودیت  رونیازاچه از طریق تلویزیون(. 
 ست که:دنبال این مسئله ابهفوتبال از طرف دیگر محقق در این پژوهش  ۀرشتایران در  راهبردیهمچنین جایگاه 

 ارزش منافع اقتصادی تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی چقدر است؟.1

 اند؟ورزشی در کشور ایران کدم میتشهروندان برای وجود این  1(WTPعوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت ).2

 

 پژوهش  یشناسروش

آماری این پژوهش  ۀ. جامعاستکاربردی  یهاپژوهشاز نظر هدف جزء انجام گرفته و تحلیلی  -پژوهش حاضر، به روش توصیفی
ای طراحی ر پرسشنامهگیری شد. برای این منظوجدول میشل و کارسون اندازه ۀوسیلبهآماری نیز نمونۀ ن کشور ایران بود و حجم اساکن
آن تمایل به پرداخت شهروندان ایرانی برای کالاها و منافع تولیدشده توسط تیم ملی فوتبال از آنها پرسیده شد و همچنین  ۀوسیلبهو  شد

ها داده لیوتحلهیتجزعوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت شهروندان ایرانی برای تیم ملی فوتبال نیز از همین طریق مشخص شدند. روش 
اصول فنی و محتوایی لازم برای  ۀای دربردارند، در این پژوهش نیز پرسشنامهCVM یهاپژوهش. همانند سایر استنیز کمیّ 
شناختی جمعیتسؤال بود که در بخش اول سؤالات، اطلاعات  10مورد استفاده در پژوهش، مشتمل بر پرسشنامۀ ، CVMهای پرسشنامه

دهندگان خواسته شد تا میزان تمایل به پرداخت خود را برای حضور تیم ملی رار گرفت؛ سپس از پاسخدهندگان مورد سنجش قپاسخ
های آسیا و های جام ملتهای آسیا و حضور در مقدماتی جام جهانی و همچنین قهرمانی تیم ملی در رقابتفوتبال در مسابقات جام ملت

پس مدیریت ورزشی مشورت شد و استادان تن از شش ین روایی محتوایی پرسشنامه با برای تعی. کنندطور جداگانه اظهار جام جهانی، به
؛ همچنین پایایی پرسشنامه از طریق آلفای کرونباخ بررسی شداصلاحی و تغییرات ضروری، پرسشنامه استفاده  هایپیشنهادهمۀ از اعمال 

جدول  ۀوسیلبهآماری نیز نمونۀ حجم  ؛ واستشور ایران ن کاساکنبررسی آماری مورد  ۀجامع دست آمد.به( α=74/0شد که ضریب )
. با این حجم از نمونه استنفر  384تعداد نمونه است و  شده صورت تصادفی انجامبهگیری نیز گیری شد. نمونهاندازه 2میشل و کارسون

درصد اختلاف  15حدود  شدهزدهبرآورد  درصد از مواقع، تمایل به پرداخت واقعی با تمایل به پرداخت 90که در بیش از  گفتتوان می
های مختلف سنی، جنسیتی و صورت آنلاین بین گروهبهها صورت تصادفی انجام شده است و پرسشنامهگیری نیز بهخواهد داشت. نمونه

 .هستند Excelو  Spssافزارهای ها نیز نرمداده لیوتحلهیتجزابزار  اجتماعی توزیع شدند؛ و

 زیر نشان دهیم: ۀه پرداخت افراد را با استفاده از رابطاگر تابع تمایل ب

                                                 
1.  Willingness to Pay 
2. Mitchell and Carson 
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   1 رابطۀ

جملات اخلال است. وقتی سطوح تمایل به پرداخت فقط  عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت و  xتمایل به پرداخت،  yکه در آن 
 (:27، خواهیم داشت )قابل مشاهده نباشند مشخص باشند و مقادیر واقعی ۀدارای رتب

   2 رابطۀ

  3 رابطۀ

  4 رابطۀ

  5 رابطۀ

تمایل به پرداخت  دهندگانپاسخکنیم که هریک از بندی هستند. فرض میدستههای های بالا و پایین دامنههمان کران مقادیر 
 :است نشده مشاهدهو عوامل  xشده مشاهدهخاص خود را دارا هستند که تابعی از متغیرهای 

  6 رابطۀ

  7 رابطۀ

ود بزیر خواهد  صورتبهشود که جملات اخلال دارای توزیع نرمال هستند که در این صورت مقادیر احتمالات همچنین فرض می
(27): 

 8 رابطۀ
 

 9 رابطۀ
 

  10 ابطۀر

 11 رابطۀ
 

 .دکرتوان عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت افراد را مشخص ای میترتیب با استفاده از مدل پروبیت رتبهبدین

 

 پژوهش یهاافتهی

 د.شوهای پرسشنامه پژوهش ارائه میتوصیف داده 1در جدول 
 

 های پرسشنامه. توصیف داده1جدول 

 درصد متغیر  

 7/48 یبدن تیترب رشته

 3/51 یبدن غیر تربیت

 سن
 18 حداقل

 74 حداکثر

 5/50 مرد جنسیت
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 شده در پرسشنامه، نمایشسؤالشوندگان، در هریک از موارد مصاحبههای اظهارشده توسط میانگین تمایل به پرداخت 2در جدول 
 داده شده است.

 های اظهارشده به تفکیک جنسیت )تومان(. میانگین تمایل به پرداخت2جدول 

 میانگین زن مرد 

 18005 16530 19480 های آسیاحضور در جام ملت

 19418 18520 20315 های آسیاقهرمانی در جام ملت

 21859 19767 23950 حضور در انتخابی جام جهانی

 25050 23700 26400 قهرمانی در جام جهانی

 13338 15745 10930 *بلیت استادیوم 

 5838 4576 7100 تماشای تلویزیونی

 دهد بانوان جهت حضور در استادیوم برای تماشای مسابقات تیم ملی فوتبال ایران تمایل پرداخت بیشتری نسبت به آقایان دارند.طورکه نتایج نشان می*همان

 

برای اینکه عوامل مؤثر بر میزان تمایل به پرداخت مشخص شوند، هریک از متغیرهای  اخت:عوامل مؤثر بر تمایل به پرد

 د.شوای برآورد زده شدند که نتایج آن در ادامه ارائه میطور جداگانه در مدل به روش پروبیت رتبهمستقل به

 
 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه3جدول 

 های آسیا )هزار تومان(تمایل به پرداخت برای حضور تیم ملی فوتبال در جام ملت متغیر وابسته:

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 303/0 060/1 021/0 022/0 درآمد

 000/0 401/173 164/0 -153/2 (0رشته )کد 

 011/0 497/6 006/0 015/0 میزان تماشای تلویزیونی

 509/0 436/0 138/0 -091/0 (0جنسیت  )کد 

 781/0 077/0 007/0 -002/0 سن

 994/0 000/0 437/0 003/0 (1تحصیلات )کد 

 678/0 173/0 245/0 102/0 (2تحصیلات )کد 

 948/0 004/0 189/0 -012/0 (3تحصیلات )کد 

 
 

 

 

 زن 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

5/49 

 تحصیلات

 تردیپلم و پایین
 

9/2 

 12 لیسانس
 4/72 لیسانسفوق

 8/12 یدکتر

 تمایل به پرداخت

 2/56 های آسیاحضور در جام ملت

 3/44 های آسیاقهرمانی در جام ملت
 4/41 ر انتخابی جام جهانیحضور د 

 1/52 قهرمانی در جام جهانی

 بلیت تماشای مسابقات در استادیوم ۀتهی
 
 
 

7/68 
 9/58 تماشای تلویزیونی مسابقات
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 ای؛. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه4جدول 

 های آسیا )هزار تومان(متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام ملت

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 026/0 779/28 024/0 054/0 درآمد

 000/0 250/139 248/0 -928/2 (0رشته )کد 

 000/0 837/14 006/0 025/0 میزان تماشای تلویزیونی

 625/0 238/0 164/0 -080/0 (0جنسیت )کد 

 377/0 779/0 008/0 007/0 سن

 534/0 387/0 248/7 -507/4 (1تحصیلات )کد 

 241/0 375/1 273/0 320/0 (2تحصیلات )کد 

 776/0 081/0 211/0 060/0 (3تحصیلات )کد 

 

 

 ای؛ر مدل پروبیت رتبه. ضرایب مربوط به متغیرهای مستقل د5جدول 

 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای حضور تیم ملی فوتبال در انتخابی جام جهانی )هزار تومان(

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 126/0 343/2 026/0 040/0 درآمد

 000/0 450/129 236/0 -683/2 (0رشته )کد 

 019/0 507/5 006/0 015/0 ماشای تلویزیونیمیزان ت

 642/0 216/0 164/0 -076/0 (0جنسیت  )کد 

 381/0 767/0 008/0 007/0 سن

 662/0 191/0 802/9 -289/4 (1تحصیلات )کد 

 056/0 663/3 274/0 524/0 (2تحصیلات )کد 

 561/0 337/0 214/0 124/0 (3تحصیلات )کد 

 

 

 ای؛تغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه. ضرایب مربوط به م6جدول 

 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام جهانی )هزار تومان(

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 149/0 085/2 022/0 032/0 درآمد

 000/0 193/203 182/0 -601/2 (0رشته )کد 

 053/0 729/3 006/0 012/0 میزان تماشای تلویزیونی

 651/0 204/0 146/0 -066/0 (0جنسیت )کد 

 065/0 399/3 007/0 013/0 سن

 015/0 878/5 631/0 -530/1 (1تحصیلات )کد 

 538/0 379/0 249/0 153/0 (2تحصیلات )کد 

 193/0 695/1 194/0 -253/0 (3تحصیلات )کد 
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 ای؛مربوط به متغیرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه. ضرایب 7جدول 

 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای بلیت استادیوم )هزار تومان(

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 004/0 229/8 019/0 054/0 درآمد

 000/0 840/44 130/0 -874/0 (0رشته )کد 

 009/0 962/12 006/0 020/0 ای تلویزیونیمیزان تماش

 088/0 913/2 123/0 -210/0 (0جنسیت )کد 

 003/0 975/8 007/0 -020/0 سن

 195/0 676/1 362/0 469/0 (1تحصیلات )کد 

 357/0 848/0 228/0 -210/0 (2تحصیلات )کد 

 061/0 520/3 175/0 -329/0 (3تحصیلات )کد 

 

 ای؛یرهای مستقل در مدل پروبیت رتبه. ضرایب مربوط به متغ8جدول 

 متغیر وابسته: تمایل به پرداخت برای تماشای تلویزیونی مسابقات )هزار تومان(

 سطح معناداری         آماره والد خطای استاندارد         ضریب متغیر

 033/0 543/4 019/0 041/0 درآمد

 000/0 270/59 135/0 -042/1 (0رشته )کد 

 000/0 559/18 006/0 025/0 ی تلویزیونیمیزان تماشا

 092/0 844/2 128/0 216/0 (0جنسیت )کد 

 031/0 653/4 007/0 -015/0 سن

 071/0 251/3 373/0 673/0 (1تحصیلات )کد 

 142/0 157/2 234/0 343/0 (2تحصیلات )کد 

 736/0 114/0 182/0 061/0 (3تحصیلات )کد 

 

 

ند که با میزان تمایل به پرداخت ادهندگان، عواملیپاسخ ۀرشتمیزان تماشای تلویزیونی، درآمد و  درصد، 95در سطح اطمینان بالای 
های آسیا، حضور تیم ملی فوتبال در ا، قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام ملتهای آسیافراد برای حضور تیم ملی فوتبال در جام ملت

 مستقیم دارند. ۀطور معناداری رابطانتخابی جام جهانی و قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام جهانی، به

مده از تمایل به آدستبهبا توجه به میانگین ارزش کل اقتصادی تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی:  ۀمحاسب

های آسیا، ارزش کل تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی، به های شهروندان برای حضور تیم ملی فوتبال ایران در جام ملتپرداخت
 شکل زیر محاسبه خواهد شد.

آید. دست میبهاد اعضای خانوار( تعداد خانوارهای کشور ایران با تقسیم جمعیت کشور ایران بر بعد خانوار در این کشور )متوسط تعد
. بعد خانوار در ایران نیز بر اساس گزارش مرکز آمار استنفر  79926270، 1395جمعیت ایران بر اساس گزارش مرکز آمار ایران در سال 

بال ایران به میزان تیم ملی فوت ۀسالاناست. به این ترتیب ارزش  24196035. بر این اساس، تعداد خانوارهای کشور ایران است 3ایران 
 :دشومیلیارد تومان محاسبه می 7/435

 شوندگانارزش سالانۀ تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی= میانگین تمایل به پرداخت سالانۀ مصاحبه ×تعداد خانوارهای کشور ایران 12رابطۀ 
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یارد تومان برای شهروندان میل 7/435الانه به میزان حدوداً های آسیا سهای جام ملتبر این اساس، حضور تیم ملی فوتبال در رقابت
جام جهانی نیز  های آسیا، مقدماتی جام جهانی و قهرمانی درکند و قهرمانی تیم ملی در جام ملتکشور ایران ارزش اقتصادی ایجاد می

 دی ایجاد خواهد کرد. ن ارزش اقتصامیلیارد توما 1/606میلیارد تومان و  9/528میلیارد تومان،  8/469ترتیب به میزان به

 

 ارزش فعلی تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی                    13رابطۀ 

 

برای نرخ بهره و  18/0ذاری مقادیر . با جایگاستاسمی  ۀبهر نرخ iنرخ تورم، و  πبرابر با تمایل به پرداخت سالانه؛  Qفوق  ۀدر رابط
 د.شویلیارد تومان محاسبه میمهزار  78219م، ارزش فعلی تیم ملی فوتبال ایران برای شهروندان ایرانی به میزان برای نرخ تور 15/0

 

 ی ریگجهینتبحث و 

ترین (. در ایران نیز، فوتبال از محبوب1394های جهان است )زارع و همکاران، ترین ورزشترین و مردمیورزش فوتبال، از محبوب
دیران سئولان و ممیابد. به همین دلیل، لازم است که اهمیت بیشتری می روزروزبهاقع، بخشی از جامعه است و هاست و در وورزش

 منظوربهانی روندان ایرهای ورزشی توجه زیادی به این رشته داشته باشند. هدف اصلی این پژوهش میزان تمایل به پرداخت شهسازمان
رای کشور ایران ب فوتبال ط تیم ملیاز آنجایی که منافع کلی ایجادشده توسخانوار بود.  ۀهزینحمایت از تیم ملی فوتبال ایران در سبد 

د. به این منظور و برای شوگذاری آن ممکن میهای غیر بازاری، ارزشروش ۀوسیلبهگذاری نشده است، علت عدم مبادله در بازار قیمتبه
است. در  شده ط استفادهگذاری مشروشهروندان ایرانی در این پژوهش، از روش ارزشبرآورد ارزش اقتصادی تیم ملی فوتبال ایران برای 

شده  ادهدبه توضیح که ویژگی آن در مصاح ی راشود تا کالاهایدهندگان خواسته میشده و از پاسخاین روش یک بازار فرضی طراحی
م ملی ای حضور تیمایل به پرداخت برند. در این پژوهش تاظهار دار آن در خصوصو تمایل به پرداخت خود را  نندکگذاری ارزش است،

های آسیا، حضور تیم ملی فوتبال ایران در انتخابی جام های آسیا، قهرمانی این تیم در جام ملتهای جام ملتفوتبال ایران در رقابت
ان، از وتبال ایرفملی  بقات تیمجهانی، قهرمانی در جام جهانی، بلیت تماشای مسابقات در استادیوم و تماشای تلویزیونی مسا

 تکمیل شد. 1398ال دهندگان دریافت و ارزش هریک از این کالاها برآورد شده است. پرسشنامه این پژوهش در پاییز سپاسخ

های های جام ملتقابتران در بر اساس نتایج محاسبات پژوهش، میانگین تمایل به پرداخت سالانه برای حضور تیم ملی فوتبال ایر
. ارزش کل استومان میلیارد ت 7/435های سالانه برای این تیم در کشور ایران، تومان بوده و ارزش کل تمایل پرداخت 18005سیا آ

دست آمده است. بهایران  های سالانه با ضرب مقدار میانگین تمایل به پرداخت شهروندان در تعداد خانوارهای کشورتمایل به پرداخت
علی کل فنیم؛ ارزش های متمادی با همین ارزش فرض کشهروندان ایرانی را برای سال ۀهای سالانبه پرداختهمچنین چنانچه تمایل 

 عنوانبهتوان ود. این مقدار را میبهزار میلیارد تومان خواهد  78219برابر با  تبالهای شهروندان ایرانی برای تیم ملی فوتمایل به پرداخت
های اظهارشده نقش خته پردابیران برای شهروندان ایرانی در نظر گرفت. عوامل مختلفی بر تمایل ارزش اقتصادی تیم ملی فوتبال ا

قات این تیم را از دهد که شهروندان ایرانی که هوادار تیم ملی فوتبال ایران هستند، افرادی که مسابهای پژوهش نشان میدارند. یافته
ن تمایل پرداخت وتبال ایرافر استادیوم برای تماشای مسابقات تیم ملی دحضور  برایانوان دهد بکنند و نتایج نشان میتلویزیون تماشا می

ت در ای مسابقار در تماشتمایل به پرداخت بیشتری برای حضو هاترهمچنین مشخص شد که جوان .بیشتری نسبت به آقایان دارند
 ارند.دای تماشای تلویزیونی مسابقات ری برتر تمایل به پرداخت بیشتاستادیوم دارند و افراد با تحصیلات پایین
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سپاهان برای شهر  ۀمبارکبررسی برآورد ارزش اقتصادی باشگاه فوتبال فولاد  در زمینۀ( در پژوهشی 1396بیدرام و همکاران )
حاضر به پرداخت  درصد از آنان 2/51درصد از شهروندان اصفهانی به تیم فوتبال سپاهان علاقه دارند و  3/75اصفهان عنوان کردند که 

حضور این تیم در بالاترین سطوح رقابتی فوتبال کشورند. درصد وجود تمایل به پرداخت برای قهرمانی تیم فوتبال  ۀمبالغی جهت ادام
درصد  9/50درصد و قهرمانی در لیگ قهرمانان آسیا  1/40های جام حذفی درصد، قهرمانی در رقابت 43های لیگ سپاهان در رقابت

درصد برای تماشای  4/58بلیت تماشای مسابقات تیم فوتبال سپاهان از استادیوم و  ۀتهیدرصد از شهروندان برای  6/68چنین . هماست
 تلویزیونی مسابقات حاضر به پرداخت پول هستند.

استان مازندران شهروندان  ۀسالانکنند که میانگین تمایل به پرداخت ( در نتایج پژوهش خود بیان می1399فر و همکاران )محسنی
 13700های لیگ برتر تومان، برای قهرمانی این تیم در رقابت 15680های لیگ برتر فوتبال، برای حضور تیم فوتبال نساجی در رقابت

. همچنین استتومان  23370های لیگ قهرمانان آسیا تومان و قهرمانی در رقابت 11640های جام حذفی تومان، قهرمانی در رقابت
تومان و میانگین تمایل به پرداخت برای تماشای  4710تمایل به پرداخت برای خرید بلیت تماشای مسابقات در استادیوم، میانگین 

( نیز ارزیابی پولی کالاها و خدمات غیرملموس در ورزش را 2018. همچنین اورلاوسکی و همکاران )استتومان  3920تلویزیونی نیز 
ترین لیگ فوتبال در جهان ( نیز در نتایج پژوهش خود بیان کردند که لیگ برتر اسپانیا محبوب2016)دانند. پیتونین و همکاران مهم می

های فوتبال اسپانیا های متعددی در مورد باشگاهوهشژها و بازیکنان قوی در آن حضور دارند. همچنین پاست، زیرا بسیاری از باشگاه
های قوی در فوتبال رئال مادرید و بارسلونا و برخی دیگر باشگاه ۀالعادفوقهای باشگاهتواند وجود دلیل آن می اغلب انجام شده است که

( نیز عنوان کردند که افزایش ارزش اقتصادی کار جدیدی را برای فدراسیون فوتبال ترکیه به 2018ترکلی و همکاران ) این کشور باشد.
 .شده است تبدیل های ورزشیارمغان آورده و به یک منبع مهم مالی در باشگاه

های آسیا تمایل درصد از شهروندان ایرانی برای حضور تیم ملی فوتبال در جام ملت 2/56دهد که نتایج پژوهش همچنین نشان می
درصد، حضور در مقدماتی  3/44های آسیا به پرداخت دارند و درصد وجود تمایل به پرداخت برای قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام ملت

درصد از شهروندان ایرانی برای تهیه بلیت تماشای  7/68. همچنین استدرصد  1/52درصد و قهرمانی در جام جهانی  4/41نی جام جها
درصد برای تماشای تلویزیونی مسابقات حاضر به پرداخت پول هستند. بیدرام و همکاران  9/58ملی فوتبال از استادیوم و  مسابقات تیم

های لیگ برتر نوان کردند که درصد وجود تمایل به پرداخت برای قهرمانی تیم فوتبال سپاهان در رقابت( در نتایج پژوهش خود ع1396)
ها به وضعیت جاری و های اظهارشده برای باشگاه( نیز تمایل به پرداخت2011. همچنین کاستیانوس و همکاران )استدرصد  43

برد که برای های ورزشی، تمایل به پرداخت را نیز بالا مید و افزایش موفقیتشده توسط آنان نیز بستگی دارها و افتخارات کسبموفقیت
تیم حاضر در  28( نیز عنوان کردند که هواداران و افرادی که در نواحی مربوط به 2016های فوتبال بیان کردند. ویکر و همکاران )باشگاه

 یهاپژوهش( نیز در 2007مالی حمایت کنند. کاستیانوس و همکاران )صورت بهکنند، تمایل دارند که تیم خود را بوندسلیگا زندگی می
 .استدرصد  81/84 اسپانیا ای درهای فوتبال حرفهکند که درصد وجود تمایل به پرداخت برای باشگاهخود بیان می

تی مساعدی قرار گیرند و های تجاری در وضعیت رقابهای ورزشی، در مقایسه با شرکتشود باشگاهحمایت هواداران وفادار سبب می
( 2019را افزایش دهند؛ دبوئر و همکاران ) یرورزشیغها، فروش محصولات و تولیدات ورزشی و حتی حضور مستمر هواداران در ورزشگاه

اخت ها و حضور در رویداد نقش مهمی در توضیح تمایل به پردکه پیروی از یک رویداد در رسانهند کردنیز در نتایج پژوهش خود بیان 
 اند،ها برای جامعه مهمارزش موفقیت تیم که کنندیم( در نتایج پژوهش خود بیان 2016کند؛ همچنین ویکر و همکاران )ساکنان ایفا می

کنند که افتخار ( نیز در نتایج پژوهش خود بیان می2015شود. کوتز و همکاران )تصویر کشور می ۀتوسعچون موجب شادی، هویت ملی، 
( نیز در نتایج 2011کسب میزبانی مسابقات المپیک است. همفریس و همکاران ) تأثیراتترین نی، شهرت، منزلت از مهمکردن، شادما

 .استکه ادراکات مزایای اجتماعی مانند شهرت و اعتبار برای کشور بر تمایل به پرداخت افراد مؤثر  کنندیمپژوهش خود بیان 
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برای حضور تیم  اخت افرادیل به پردند که با میزان تماادهندگان، عواملیپاسخ ۀرشتدرآمد و در این پژوهش میزان تماشای تلویزیونی، 
جام جهانی و  های آسیا، حضور تیم ملی فوتبال در انتخابیهای آسیا، قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام ملتملی فوتبال در جام ملت

نتایج پژوهش خود عنوان  ( در2012همکاران ) مستقیم دارند. ویکر و ۀی رابططور معناداربه قهرمانی تیم ملی فوتبال در جام جهانی،
 ۀنتیجر که یم ملی و کشوتزیاد به ورزش فوتبال و تعصب روی  ۀعلاقندان جوان با درآمد بالا، کنند که تمایل به پرداخت در شهرومی

برای مسابقات  تواند در شرایط هزینه و سودی کهوردی میبرآهمچنین چنین . دانند، بسیار بالا بودخوب را از نظر ملی و شخصی مهم می
ز اکند که تصمیم به اختصاص بودجه برای حمایت ( در نتایج پژوهش خود بیان می2015دنبال دارد، ادغام شود. زاوادسکی )بهورزشی 

همچنین  .ودندبو متأهل  اشتندد علاقه لساخت ورزشگاه در گدانسک توسط افرادی که درآمد بالایی دارند، گرفته شده است که به فوتبا
 .ست، بالامند به فوتبال بودند و مجرد بودندسطح تمایل به پرداخت در بین زنانی که درآمد بالایی داشتند و علاقه

تیم ملی  حمایت از نی جهتزیر جهت افزایش میزان تمایل به پرداخت شهروندان ایرا هایبر اساس نتایج در این پژوهش پیشنهاد
 : شودیمخانوار ارائه  ۀهزینوتبال ایران در سبد ف

طوح رقابتی دهد که حضور تیم ملی فوتبال ایران در بالاترین سهای اظهارشده توسط شهروندان ایرانی نشان میتمایل به پرداخت
 جام دهند؛ بنابراینت مالی انحمای ای که مردم حتی حاضرند تا از تیم ملیگونهبه ،ورزش کشور بر مطلوبیت و رفاه آنها تأثیر مثبت داشته

ملی فوتبال  نی از تیمروندان ایراکه جهت حمایت مالی شه شودیمدر این زمینه به مدیران فدراسیون فوتبال و وزارت ورزش پیشنهاد 
ز تیم ملی اانند ن بتوار دهند تا شهرونداو آنها را در سایت فدراسیون فوتبال قر ادهدرا در همین زمینه اختصاص  ییهاحسابشماره

باشد،  مختلف بیشتر یهاتورنمنتهای تیم ملی فوتبال در مالی انجام دهند. همچنین نتایج نشان داد که هرچه موفقیت هاییتحما
که  شودیمیشنهاد پزارت ورزش برد؛ بنابراین در این زمینه به مدیران فدراسیون فوتبال و وتمایل به پرداخت شهروندان را نیز بالا می

ت ریق تمایل به پرداخطا از این ر شوند تتا از این طریق از اقبال بالایی در نزد هواداران برخوردا هنددعملکرد تیم ملی فوتبال را ارتقا 
بقات تیم ملی ماشای مساتم برای نتایج نشان داد که بانوان جهت حضور در استادیو همچنینعمومی برای موفقیت تیم ملی افزایش یابد. 

زارت ورزش پیشنهاد وتبال و وفاسیون یران تمایل پرداخت بیشتری نسبت به آقایان دارند؛ بنابراین در این زمینه به مدیران فدرفوتبال ا
ات تیم ملی اشای مسابقتوانند برای تمبضروری برای حضور بانوان در استادیوم را فراهم کنند تا بانوان هم  هاییرساختزکه  شودیم

رطرفداری بین پش محبوب و توان گفت از آنجایی ورزش فوتبال در کشور، ورزحضور پیدا کنند. درمجموع می هایومداستافوتبال ایران در 
بر نتایج  ر و با تکیهپژوهش حاض ۀمطالعشود که با ؛ به مدیران فدراسیون فوتبال و وزارت ورزش پیشنهاد میاستاقشار مختلف مردم 
ایران در سبد  لی فوتبالمایت از تیم تمایل به پرداخت شهروندان ایرانی جهت حم شدهارائههای ن با توجه به اولویتاپژوهش سایر محقق

رچه بیشتر فوتبال ن برای شکوفایی و پیشرفت هاحققهای مشابه سایر مهای این پژوهش و پژوهشخانوار، اقدام به استفاده از یافته ۀهزین
 در کشور ایران استفاده کنند.

 

 تشکرو  ریتقد

و  هاتیحمااز  دانندیمزم دانشگاه مازندران است. پژوهشگران بر خود لا یورزشمدیریت رشتۀ  دکتری ۀرسال یهاافتهیمقاله حاصل ن ای

تقدیر  ،داشتندشنامه همکاری تکمیل پرسمنظور بهکه  شهروندانمدیریت ورزشی دانشگاه مازندران و همچنین  اساتید یهامشاوره

 .کنندو تشکر 
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