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  مقدمه

المللي، تقلب و ساخت  ينبي ها شركتخصوص  ترين مشكلات توليدكنندگان به يچيدهپين و تر مهماز 

اي جهاني و چالش بزرگ بازاريابي  محصولات تقلبي پديده. اجناس جعلي و تقلبي در كشورهاست

، بازار جهاني محصولات تقلبي را 1المللي ضد محصولات تقلبي ينبائتلاف  1984در سال ). 31( اند شده

 5المللي در گزارشي اعلام كرد  ينبي اتاق بازرگان 2001در سال  .ميليارد دلار تخمين زده است 30-25

ميليارد دلار  350دهد و ارزش آن را  درصد تجارت جهاني را تجارت محصولات تقلبي تشكيل مي 7تا 

تخمين زده است كه ارزش  2012در سال  ضد تقلبالمللي  ينبهمچنين ائتلاف ). 11(تخمين زد 

ميليارد دلار است و رشدي معادل ده هزار درصد طي دو دهة گذشته  600تجارت محصولات تقلبي 

 15رشد تجارت محصولات تقلبي را سالانه  2هاي اقتصادي و توسعه يهمكارسازمان ). 11(داشته است 

ميليارد  960به  2015حصولات تقلبي تا سال اين سازمان معتقد است كه تجارت م). 14(داند  يمدرصد 

ي ها سازمانميليارد دلار سالانه براي  250زند كه كالاهاي تقلبي  يمسازمان ملل تخمين  .خواهد رسيد

دهد كه تجارت كالاهاي تقلبي رو به رشد  مي  نشانآمارهاي تخميني ). 29(كند  يم، توليد پول خلافكار

زش پولي جريان كالاهاي تقلبي بسيار سخت است، اين اجماع عمومي يري صحيح ارگ اندازهاگرچه . است

  ).12(وجود دارد كه ارزش واقعي بازار كالاهاي تقلبي در حال رشد بوده و بيش از اينهاست 

است  3هاي خاص آن مورد حمايت و تحت مالكيت معنوي يژگيوتوليد غيرمجاز محصولاتي كه 

تعريف دومي كه محصولات ). 13(شود  يم، تقلب محسوب )4رايت و پتنت يكپعلامت تجاري، حق (

شدة روي كالايي مشابه با  تجاري ثبت گيرد، عبارت است از ارائة غيرمجاز علامت يمتقلبي را در بر

فريب خريدار با اين باور كه او كالاي اصل را  منظور بهكالايي كه علامت تجاري آن ثبت شده است، 

كالاهاي . يفيت كمتر از اصل آن هستندباكي از محصولات اصلي ا نسخهمحصولات تقلبي ). 33(خرد  يم

                                                           
1 . International Anti-Counterfeiting Coalition 
2 . The Organization of Economic Cooperation and Development's (OECD) 

فرد، به صاحب آن  جديد يا نوآوري و ابتكار منحصربهمالكيت فكري يا مالكيت معنوي از حقوقي است كه در پي ايجاد ابزار  . 3
رايت از مباحث  كپي. شود و مالكيت صنعتي تقسيم مي اين نوع مالكيت به دو شاخه مالكيت ادبي و هنري. گيرد انديشه تعلق مي

شده توسط  يهاي حقوق مالكيت فكري و شكلي از مالكيت سازمانده مالكيت صنعتي يكي از شاخه .مالكيت ادبي و هنري است
پورمحمدي، (قدرت عمومي است و مربوط به علائم متمايزكنندة كالاها، خدمات، دانش و اطلاعات براي ساخت يك پديده است 

هاي تجاري، حقوق اعتبار و شهرت تجارتي،  ها و نام حقوق مالكيت صنعتي شامل حقوق اختراعات، حقوق علامت). 238: 1384
هاي ساخت مدارهاي يكپارچه، حقوق رازداري و حفظ  علامت مبدأ جغرافيايي، حقوق طرحهاي صنعتي، حقوق  حقوق طرح

  ).6-22: 1383جعفرزاده، (هاست  تراست رازها، حقوق ناظر بر آنتي
4 . Patent 
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خرد ولي از  يمرا  آنها كننده مصرفيي هستند كه آنهايك گروه : گيرند يمقرار  دو گروهتقلبي معمولاً در 

 آنهااز تقلبي بودن  كننده مصرفتقلبي بودن محصول آگاه نيست؛ گروه ديگر محصولاتي هستند كه 

  ).19(كند  يمرا آگاهانه خريداري  آنهامطلع است و 

دهد كه تقاضاي زياد  يمي محصولاتي رخ بند دستهها جعل و تقلب بيشتر در  يبررسبراساس نتايج 

راي مثال براي ب. اند گسترده در دسترس طور بهارزان است و  آنهابراي آن وجود دارد يا فناوري ساخت 

حال مواردي چون عينك   ينع در). 2(ارزان است  آنهاي بان تقاضا زياد و فناور يهساكفش، كلاه يا 

محصولات ورزشي نيز مانند بسياري . گيرد يمجواهرات و برنامة كامپيوتري نيز مورد جعل و تقلب قرار 

بازار تقلب در اين رده محصول رشد . از كالاها و محصولات ديگر در معرض جعل و تقلب قرار دارند

وتبال در آمريكا گزارش كرده است كه ارزش كالاهاي ورزشي تقلبي از ليگ ملي ف. زيادي داشته است

يژه و بهكالاي ورزشي با ساير محصولات ). 32(ميليون دلار شده است  4طرف  ين ابه  2012سال 

كالاي ورزشي  علاوه به. از كالاهاي لوكس است تر ارزانكالاي ورزشي معمولاً . كالاهاي لوكس تفاوت دارد

ورزشي يا كلاه تنها محصول همراه با مد روز نيست، بلكه ارزش كاركردي و كاربردي مانند يك كفش 

اين امر . نيز است تر راحتدنبال عملكرد بهتر و  در مصرف محصول ورزشي به كننده مصرف. نيز دارد

به . كند يميژه كفش ورزشي را بيشتر و بهضرورت توجه به موضوع محصولات تقلبي در حوزة ورزش 

براي دانشجوي  پركاربرديك محصول ورزشي  عنوان بهظور در تحقيق حاضر كفش ورزشي همين من

  .است گرفته قرار توجه موردبدني كه بايد باكيفيت هم باشد،  يت ترب

شده و با اين موضوع  يب تصوحل مشكل محصولات تقلبي قوانين زيادي در كشورها  منظور به

هاي جام جهاني فوتبال برزيل  يبازپيش از شروع  2014در مارس . برخورد بسياري انجام گرفته است

هزار عنوان كالاي  750مقابله با تجارت محصولات تقلبي،  منظور به GOL 14در حين اجراي پروژة 

صنايع ورزشي مانند لباس ورزشي  هزار عنوان آن مربوط به كالاها و 250تقلبي كشف شد كه بيش از 

كانتينر از محصولات نايك اير  هفتادوهفتسيتي  در عملياتي مشابه در نيويورك). 8(بوده است ... و

معتقدند ) 2010( 2نروم وكانو. ميليون دلار مصادره شد 5/69ديگري به ارزش  1معروف جردن و برند

تجارت محصولات . شته افزايش داشته استدرصد در بيست سال گذ 10000تجارت كالاي تقلبي حدود 

ي شغلي زيادي ها فرصتزند و  يمتقلبي به اقتصاد كشورها، توليدكنندگان بزرگ و اقتصاد محلي ضربه 

                                                           
1 . Nike Air Jordan’ and‘ Abercrombie & Fitch’ 
2 . Norum & Cuno 
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سازي ساليانه به از دست رفتن  اعلام كرد كه جعل) 2006(اتاق بازرگاني آمريكا ). 24(برد  يمرا از بين 

يژه در و بهدر حوزة توليد محصولات ورزشي نيز سرقت برندها . شود يمشغل در آمريكا منجر  750000

منظور آمادگي براي  دولت چين به. شود يمبسيار بيشتر ) مانند المپيك(آستانة رويدادهاي بزرگ ورزشي 

ي فروشان خردهيت در سازمان تجارت جهاني، اقدام به پيگرد قانوني و عضو 2008رويداد ورزشي المپيك 

اي براي  يافته سازمانرسد كه اقدام  يمنظر  اما در ايران به. فروختند يملي را كرد كه محصولات جع

آمار . هم صورت گرفته بسيار محدود بوده است و اگرجعلي وجود نداشته  و محصولاتكنترل جعل 

ين از بة درباركار تحقيقي . ي گزارش نشده استو خارجة ميزان كالاهاي تقلبي داخلي درباردقيقي 

شناسان داخل كشور از اين  و جامعهرسد اقتصاددانان  يمنظر  به. ي شغلي موجود نيستها فرصترفتن 

تواند شامل محصولات  يمكالاهاي قاچاق است كه  در خصوصآمارهاي موجود . اند موضوع غافل مانده

بوده و كمتر  رضهع بااي در رابطه  هاي مقابله ، راهبردهگرفت انجامهاي  اما همواره اقدام. ي شودو تقلباصل 

 سه داراي حداقل بايد معنوي مالكيت ملي سيستم يك معتقدند حقوقدانان. به تقاضا توجه شده است

 به و كند تثبيت را معنوي مالكيت حقوق دارندگان هويت بتواند كه حقوقي باشد؛ چارچوب اساسي عنصر

 حقوق و دارندگان كند اجرا را مذكور حقوق بتواند كه مؤثر و قوي اجرايي بشناسد؛ سيستم رسميت

 وسيلة به كه هاييسازوكار و تدابير و شوندمي مجازات حقوقشان ناقضان كه باشند مطمئن معنوي مالكيت

 مورد را خود حقوق سنگين هزينة تحمل بدون و راحتي به بتوانند معنوي مالكيت دارندگان حقوق آنها

ويژه در به اثر صاحب افراد معنوي حقوق از كه 1دارند وجود قوانيني ايران در. دهند قرار معاوضه و معامله

- تحقيقات نشان مي .است مانده باقي اجرا بلا قوانين اين از ولي بسياري كند،مي حمايت بخش صنعتي

گذاري در تحقيق و  دهند كه حمايت از حقوق مالكيت معنوي اثر مثبت و معناداري بر روي سرمايه

حمايت از حقوق مالكيت معنوي به افزايش نوآوري و بهبود فرايند فناوري كمك توسعه دارد و در نتيجه 

حقوق «اي با عنوان در مقاله) 2005(چن و پتي تنون ). 1(كند و آثار مثبتي در رشد اقتصادي دارد  مي

نشان دادند كه محافظت بيشتر از حقوق » مالكيت معنوي و نوآوري در كشورهاي در حال توسعه

آنها نشان دادند كه . ي تأثير مثبتي بر روي نوآوري در كشورهاي در حال توسعه داردمالكيت معنو

                                                           
، تصويب قانون ثبت 1304تصويب نخستين قانون حمايت از حقوق مالكيت فقط در زمينة حمايت از علائم تجارتي سال  . 1

المللي  ، تصويب قانون اجازة الحاق دولت ايران به اتحادية عمومي بين1310نامة اجرايي آن در سال  علائم و اختراعات و آيين
، الحاق دولت جمهوري اسلامي ايران به 1338تي و تجارتي و كشاورزي سال معروف به پاريس براي حمايت از مالكيت صنع

سال ) WIPO(، الحاق به كنوانسيون مؤسس سازمان جهاني مالكيت معنوي 1377اصلاحات كنوانسيون پاريس در سال 
1380.  
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تواند از طريق كاهش توانايي براي جعل، نوآوري محلي را افزايش حفاظت از حقوق مالكيت معنوي مي

  ).1(دهد 

آگاهانه خريد  كنندگان مصرفسوم از  در عين حال براساس نتايج مطالعات پيشين حدود يك

در حقيقت محققان معتقدند كه رشد بسيار زياد تجارت كالاي تقلبي ). 7، 27(صولات تقلبي دارند مح

كنند  يمكالاهاي تقلبي را خريداري  كنندگان مصرفچرا . است كنندگان مصرفسبب افزايش تقاضاي  به

صول را فقط سود حاصل از مصرف مح كنندگان مصرفمعتقدند ) 2008( 1ليسونيكي و دورواسلا). 3، 6(

ينكه به يك ازند ناراحت نيستند يا از  يماز ضرري كه رفتارشان به يك صنعت  آنهاكنند،  يمدرك 

به همين بايد از منظر مشتري نيز به مسئلة ). 23(هزينة اجتماعي منجر شوند، احساس نگراني ندارند 

ي بررسي تقلبي نيز بايد در استفاده از كالا كننده مصرفرو دلايل مشاركت  ازاين. كالاي تقلبي بنگريم

و عواملي كه  كنندگان مصرفرسد بايد  يمنظر  بر مقابله با تجارت محصولات تقلبي، به علاوه). 15(شود 

به همين منظور در تحقيق . شود تا آنان به خريد محصول تقلبي اقدام كنند، نيز مطالعه شوند يممنجر 

هاي مؤثر بر نگرش  زمينه يشپحاضر عوامل مؤثر بر قصد خريد كفش ورزشي تقلبي و همچنين 

 .شود يمبررسي  كنندگان مصرف

 پيشينة تحقيق

  نگرش به طرف خريد محصول ورزشي تقلبي

. شوند يمباورهايشان آن را دارا  براساسموضوع ارزيابي دروني است كه افراد نگرش به طرف يك 

) 2007(و همكاران  2دي متوس. دهد يميجه رفتارهايشان را تحت تأثير قرار نت درنگرش قصد افراد و 

محصولات تقلبي به شكل مثبت با قصد  طرف  به كنندگان مصرفطي تحقيقي دريافتند كه نگرش مثبت 

 اند دادهتحقيقات ديگري نيز ارتباط مثبت نگرش با قصد خريد را نشان ). 5(شود  يمهمراه  آنهاخريد 

حال آنكوو و رامكوي در تحقيق خود به اين نتيجه رسيدند كه نگرش به محصول  ين ع در). 25، 28(

  ).4(تقلبي بر قصد خريد نقش ندارد 

  .اين محصول اثر دارد ي تقلبي بر قصد خريدها كفشنگرش به طرف خريد : فرضية اول

   

                                                           
1. Lysonski and  Durvasula 
2. De Matos  
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  آگاهي از ارزش

بيان ) 2001(آنگ . يكي از عوامل تأثيرگذار بر نگرش و قصد خريد، آگاهي از ارزش محصول است

آنگ بيان . روست كند آگاهي از ارزش مربوط است به قيمت پايين وقتي كيفيت نيز با محدوديت روبه يم

، ولي متوسط درآمدشان پايين است، آگاهندي كه از ارزش محصول بيشتر كنندگان مصرفكند  يم

گرايش بيشتري به خريد محصول تقلبي دارند نسبت به كساني كه خريدار محصولات تقلبي نيستند 

/ دربارة قيمت و قضاوتمعمولاً خريداراني كه قدرت خريد كمي دارند، هنگام خريد به مشاهده ). 22(

از ارزش روي نگرش به طرف محصولات تقلبي در  اثر مثبت آگاهي). 8(شوند  يمارزش محصول تحريك 

حال مواردي هم گزارش شده است كه عدم ارتباط  ين ع در). 25(مطالعات پيشين نشان داده شده است 

  .دهد يماين دو را نشان 

  . به خريد كفش اثر دارد كنندگان مصرفآگاهي از ارزش محصول، بر نگرش : فرضية دوم

  :ازگاهي از ارزش محصول بر قصد خريد فرضية بعدي عبارت خواهد بود آزمون اثر مستقيم آ منظور به

  .آگاهي از ارزش محصول، بر قصد خريد كفش ورزشي تقلبي اثر دارد: فرضية سوم

  موقعيت اجتماعي

بيان ) 1999(ايستمن . شود، موقعيت اجتماعي است ي ميبررسعامل ديگري كه در اين تحقيق 

گيزشي است كه طي آن افراد براي توسعة جايگاه اجتماعي از طريق كند موقعيت اجتماعي روند ان يم

براساس نتايج تحقيقات ). 18(اند  مصرف آشكار محصولاتي كه نماد يك موقعيت است، در تلاش

قدر و منزلت منسوب به محصول  آنهاكالاهاي تقلبي بر اين باورند كه از اين طريق  كنندگان مصرف

  ).8، 22(آورند  يم دست بهاصلي را 

  . خريد كفش تقلبي اثر دارد طرف  بهكسب موقعيت اجتماعي بر نگرش : فرضية چهارم

  .كسب موقعيت اجتماعي بر قصد خريد كفش تقلبي اثر دارد: فرضية پنجم

  قيمت

، 17، 21(تحقيقات نشان دادند كه قيمت پايين عامل مهمي در تقاضا براي محصولات تقلبي است 

ر اين باورند كه بآمريكايي و برزيلي  كنندگان مصرف. ت تقلبي فريبنده استقيمت پايين محصولا). 4

  ). 30(خرند، زيرا سطح درآمد و آگاهي و سوادشان كم است  يممردم محصول تقلبي را 

  . هاي تقلبي اثر داردبه طرف كفش كننده مصرفقيمت پايين بر نگرش : فرضية ششم

  .ي تقلبي اثر داردها كفشقيمت پايين بر قصد خريد : فرضية هفتم
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  دسترسي آسان

 كه آنجا از). 30(انگيزد  يبرم آنهارا به خريد  كنندگان مصرفدسترسي آسان به محصولات تقلبي، 

  . رو اثر اين عامل نيز بررسي شده است در اين خصوص كمتر اطلاعاتي در دسترس وجود دارد، ازاين

  . به طرف خريد كفش ورزشي تقلبي اثر دارد كننده مصرفدسترسي آسان بر نگرش : فرضية هشتم

  .دسترسي آسان بر قصد خريد كفش تقلبي اثر دارد: فرضية نهم

  تجربة قبلي

ين محققان بر اين باورند همچن. براساس يادگيري است كننده مصرفاين فرض وجود دارد كه رفتار 

به نظر وانگ تجربة ). 16(تواند پيشگوي خوبي براي قصد رفتار او باشد  يم كننده مصرفكه رفتار قبلي 

حال آنكوو و همكاران ارتباط   ينع در. دهد يمگذشته نگرش را به طرف محصولات تغيير و افزايش 

رو دو فرض ديگر تحقيق به مقولة تجربة گذشته  ازاين. ي بين تجربة قبلي و نگرش پيدا نكردندمعنادار

  .تاختصاص ياف

  .به طرف كفش تقلبي اثر دارد كننده مصرفتجربة گذشته بر نگرش : فرضية دهم

  .تجربة گذشته بر قصد خريد كفش تقلبي اثر دارد: فرضية يازدهم

  

  ي تحقيقشناس روش
هدف اصلي . پردازد يمها اين نوع تحقيق به توصيف موضوعات و پديده. تحقيق حاضر توصيفي است

جامعة آماري . اند هاي جاري و فعلي يتموقعة كنند منعكسهايي است كه  يهفرض تأييدتحقيقات توصيفي 

سبب رشتة تحصيلي و  بهدهند كه  يمبدني دانشگاه تهران تشكيل  يت تربتحقيق را دانشجويان رشتة 

نفر براي كار تحقيق  265براساس فرمول مورگان، . شغل آينده، ضرورتاً بسيار به كفش ورزشي نياز دارند

آماري است،  هاي روشترين  يقدقوده است، اما به اين علت كه رگرسيون چندمتغيره يكي از مناسب ب

 5سؤال و مقياس  22اي حاوي  از پرسشنامه. پرسشنامه تكميل شد 282افزايش يافت و  ها نمونهتعداد 

و همكاران  1يشتر چادريپشد كه  استفاده) 5= تا خيلي موافقم 1= خيلي مخالفم(ارزشي ليكرت 

بوده 84/0تا  67/0ي مختلف آن بين ها بخشاستفاده كرده بودند و ميزان آلفاي كرونباخ براي ) 2014(

مقياس قصد خريد، نگرش به خريد، آگاهي از ارزش محصول، موقعيت  پرسشنامه شامل خرده. است

                                                           
1. Chaudary  
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  . اجتماعي، قيمت، دسترسي آسان و تجربة گذشته است

يري روايي همگرا بارهاي گ اندازهبراي . كردند تأييدروايي صوري پرسشنامه را استادان بازاريابي 

  .يري شدگ اندازه 1شده استخراجو ميانگين واريانس  ها سؤالعاملي 

بوده  59/0تا  494/0متغيرها از  AVE. ي حذف نشدسؤالبود و  4/0بالاي  ها سؤالبارهاي عاملي 

همة متغيرها اين ميزان را كسب ) بود اغماض قابل(يك متغير  جز بهه بالا باشد، ب 5/0بايد  AVE. است

و آلفاي كرونباخ  ها دادهاسميرنوف براي نرماليتة  -يري آزمون كولموگروفكارگ بهبر  علاوه. كرده بودند

 بيني يشپجهت تعيين ميزان  گام به گاممنظور پايايي، از رگرسيون خطي چندمتغيره با تكنيك  به

، محقق فهرستي از گام به گامدر رگرسيون . متغيرهاي مستقل براي متغيرهاي ملاك استفاده شد

دهد متغيرها را براي وارد گذارد و سپس به برنامه اجازه مي يم SPSSمتغيرهاي مستقل در اختيار 

. تعيين كنداي از معيارهاي آماري مجموعه براساسرا به معادله  آنهاكردن انتخاب كند و ترتيب ورود 

بار نيز براي نگرش به خريد محصول تقلبي انجام بار رگرسيون چندمتغيره براي قصد خريد و يكيك

  .گيرد يم

  
  ها يافته

 8/46ميزان تحصيلات . زن بودند138مرد و 144نفري كه پرسشنامه را تكميل كردند،  282از 

  ).2جدول (بدني بود  يت تربدكتري  2/8درصد كارشناس و  45ارشد و  ها كارشناسي يآزمودندرصد 
  وضعيت تحصيلي و توزيع سني .2جدول 

  

  
 

  

  

  

                                                           
1 .  AVE 

  درصد  تكرار  مدرك تحصيلي
  8/46  132  كارشناسي
  45  127  ارشد كارشناسي

  2/8  23  دكتري
  100  282  جمع

    توزيع سني
21-18  46  3/16  
25-22  132  8/46  
30-26  73  9/25  
  100  31  به بالا30
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ين همچن. اطمينان حاصل شد ها دادهاسميرنوف از نرمال بودن  -با استفاده از آزمون كولموگروف

 p-p plotبين، از نمودار  يشپيرهاي و متغاطمينان از خطي بودن روابط بين متغير ملاك  منظور به

بين و متغير ملاك يعني قصد خريد كفش  يشپخطي بودن رابطة بين متغيرهاي  3شكل . استفاده شد

خطي بودن رابطة بين متغيرهاي مستقل و متغير  4شكل ين همچن. دهد يمورزشي تقلبي را نشان 

در . دهد يمرا نشان ) گيرد يممتغير ملاك قرار  عنوان بهوقتي اين متغير (نگرش به خريد كفش تقلبي 

كنندة وجود رابطة خطي  يانبد در نمودار وجود دارد كه هر دو تصوير خط رگرسيوني اضافه بر خط موجو

 .بين متغيرهاي وابسته و مستقل است

 

  
  
 
 
 
  
  

  براي نگرش به خريد p-p plot  نمودار نرمال. 2شكل   براي قصد خريد  p-p plot  نمودار نرمال. 1شكل 
در قالب خط مورب نسبتاً مستقيم از گوشة سمت چـپ   ها نقطهانتظار داريم كه  p-p plotدر نمودار 

  .دهد انحراف شديدي از حالت بهنجاري وجود ندارد يماين نشان . پايين تا سمت راست بالا قرار گيرد

ب نبود .1جدول . يرهاي مستقل استمتغخطي بين  فرض ديگر رگرسيون چندمتغيره عدم هم يشپ 

( شاخص تولرانس همة متغيرهـا كمتـر از يـك اسـت     . هدد يمخطي بين متغيرهاي مستقل را نشان  هم

بـراي همـة متغيرهـا    . نيز نشان داده شده است  VIFشاخص عامل تورم واريانس يعني). 0>تولرانس>1

دهند كه بين متغيرهـاي مسـتقل    يمنشان  ها شاخصهر دو اين ). VIF<2(است  2اين شاخص كمتر از 

آمارة . چندمتغيره يعني استقلال خطاها نيز برقرار است فرض ديگر رگرسيون يشپ. خطي وجود ندارد هم

 منظـور  بـه . الف قابل مشـاهده اسـت  1باشد در جدول  5/2تا 5/1بين واتسون كه اندازة آن بايد  -دوربين

بيني قصد خريد كفش تقلبي از روي متغيرهاي مستقل نگـرش خريـد، آگـاهي از ارزش محصـول،      پيش

 گـام  به رسي آسان و تجربة گذشته از رگرسيون خطي با تكنيك گامموقعيت اجتماعي، قيمت پايين، دست

بينـي قصـد خريـد از روي     پـيش  جهـت  خطـي  رگرسيون آزمون ب نتايج 1جداول ا الف و . استفاده شد
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  .دهد هاي يادشده را نشان مي مؤلفه

  بين يشپبيني قصد خريد از روي چهار متغير  منظور پيش به گام به گامرگرسيون  نتايج آزمون. الف 1 جدول

  

با متغير  آنهابين كه ارتباط  يشپين شش متغير از بشود،  يممشاهده  الف.1در جدول كه طور همان

ارتباط چهار متغير نگرش به خريد، موقعيت اجتماعي، قيمت،  گام به گامملاك سنجيده شده، رگرسيون 

علت نداشتن  ي آسان بهو دسترسدو متغير آگاهي از ارزش محصول . كرده است تأييدتجربة گذشته را 

بين براي قصد خريد، نگرش به خريد  يشپترين متغير  يقو. ارتباط با قصد خريد كنار گذاشته شدند

 ،=R squar change/047(كند  يمتغييرات قصد خريد را تبيين درصد  47كفش تقلبي است كه 

001/0(P<. شده در كل مدل  پس از وارد كردن متغير موقعيت اجتماعي در گام دوم واريانس تبيين

كه متغير  يوقتدرصد ديگر از واريانس قصد خريد را،  4/3درصد شد، نمرة موقعيت اجتماعي  3/50

پس از وارد .  >R squar change=  001/0(P /034(كند  يمتبيين  نگرش به لحاظ آماري كنترل شود،

متغير قيمت پايين . درصد شد 7/52شده در كل مدل  كردن متغير قيمت در گام بعدي واريانس تبيين

دهد  يميت كنترل شوند، نشان و موقعدرصد تغييرات قصد خريد را، وقتي متغيرهاي نگرش  3/2نيز 

)023/ R squar change=  ،001/0(P< . در گام چهارم متغير تجربه گذشته وارد شد و واريانس

درصد تغييرات  7/0متغير تجربه . درصد را نشان داد 4/53شده در كل مدل توسط اين متغير  تبيين

 R squar /534(كند  يمشوند، تبيين  يمقصد خريد را، وقتي بقية متغيرها به لحاظ آماري كنترل 

 R  R2  R2  مدل
Change 

F 
change 

sig 
 - دوربين
  واتسون

A  
بين نگرش به  يشپوقتي متغير 

 استخريد 
685/0  470/0  470/0  247/838  000/0  

004/2  

B 
و بين نگرش  يشپوقتي متغير 
  يت استموقع

710/0  503/0  034/0  141/460  000/0  

C  
و بين نگرش  يشپمتغير 
 يمت استو قيت موقع

726/0  527/0  023/0  230/103  000/0  

D  
بين نگرش،  يشپوقتي متغير 

 موقعيت، قيمت، تجربه است
731/0  534/0  007/0  325/79  043/0  
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change =، 001/0(P< .731/0ب همبستگي چهار متغير مذكور ضري R= 534يب تعيين و ضر ./R2= 

. كنند يمبيني  يشپدرصد متغير قصد خريد كفش تقلبي را  4/53يگر اين چهار متغير د  عبارت به. است

توان نتيجه گرفت  يمدهد،  يمرا نشان >P 05/0داري كه كمتر از  امعنبا توجه به ستون مربوط به سطح 

درصد از تغييرات  4/53توانند  يممدل رگرسيوني از برازش برخوردار است؛ يعني متغيرهاي مستقل 

  . متغير قصد خريد را تبيين كنند

  بين يشپبيني قصد خريد از روي چهار متغير  جهت پيش گام به گام رگرسيون نتايج آزمون. ب 1 جدول

 B beta  sig Tolerancevif  مدل

          169/0 ضريب پايدار
A 387/0  473/0  000/0  575/0  738/1  
B  154/0  164/0  000/0  780/0  282/1  
C 117/0  145/0  008/0  572/0  742/1  
D 086/0  110/0  043/0  575/0  740/1  

 

. توجه كـرد  ب 1به جدول ينكه هر متغير تا چه حد در معادلة نهايي سهم دارد، بايد ابراي فهميدن 

همة متغيرهـاي ديگـر    همپوشانة سهم يگانة هر متغير است؛ وقتي اثرات دهند نشان betaمقادير ستون 

ير معنـادار آمـاري   تـأث دهد هر چهار متغيـر   يمنشان  sig ستون يرمقاد. باشد شده حذفبه لحاظ آماري 

)001 /P< (دارند.  

  به قصد خريدهاي مربوط  يهفرضآزمون 

  

  نتيجه beta p  عنوان فرضيه  شمارة فرضيه

ي تقلبي بر قصـد خريـد   ها كفشنگرش به خريد   اول
  .اين محصول اثر دارد

  تأييد  001/0  473/0

، بــر قصــد كننــدگان مصــرفآگــاهي از ارزش در   سوم
  .خريد كفش ورزشي تقلبي اثر دارد

  ييدتأ عدم  -   - 

كسب موقعيت اجتماعي بـر قصـد خريـد كفـش       پنجم
  .تقلبي اثر دارد

  تأييد  001/0  164/0

ي تقلبـي اثـر   ها كفشقيمت پايين بر قصد خريد   هفتم
  .    دارد

  تأييد  001/0  145/0

دسترسي آسان بر قصد خريد كفـش تقلبـي اثـر      نهم
  .دارد

  ييدتأ عدم  -   - 

مبني بر اينكه تجربه گذشته بر قصد خريد كفش   يازدهم
  .        تقلبي اثر دارد

  تأييد  001/0  110/0
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  :معادلة خط رگرسيون براي قصد خريد عبارت خواهد بود ازلذا 

   يكفش تقلب يدقصد خر= 169/0+  0/ 387) يكفش تقلب يدنگرش به خر(

  +  154/0) ياجتماع يتموقع+ (0/ 117) يينپا يمتق+ (0/ 086) گذشته ةتجرب(

بيني نگرش به خريد كفش تقلبي از روي متغيرهاي مستقل آگاهي از ارزش  منظور پيش ين بههمچن

 ـمحصول، موقعيت اجتماعي، قيمت، دسترسي آسـان   ة گذشـته از رگرسـيون خطـي بـا تكنيـك      و تجرب

بيني نگرش به خريد  پيش جهت خطي رگرسيون آزمون ب نتايج2الف و 2جدول . استفاده شد گام به گام

  .دهد هاي يادشده را نشان مي لفهاز روي مؤ

  بين يشپبيني نگرش از روي پنج متغير  منظور پيش به گام به گام نتايج آزمون رگرسيون. الف 2 جدول

 

با متغير  آنهابين كه ارتباط  يشپشود از بين پنج متغير  يم الف مشاهده 2در جدول كه طور همان

ارتباط متغير تجربة گذشته، قيمت، موقعيت اجتماعي،  گام به گامملاك سنجيده شده است، رگرسيون 

بين براي نگرش به  يشپترين متغير  يقو. كرده است تأييدي آسان را و دسترسآگاهي از ارزش محصول 

 R squar /308(كند  يمدرصد تغييرات نگرش را تبيين  8/30خريد كفش تقلبي تجربة گذشته است كه 

 R  R2  مدل
R2 

change 
F sig 

 -دوربين
  واتسون

A 
بين تجربة  يشپوقتي متغير 

 گذشته است
555/0  308/0  308/0  372/124  

000/
0  

913/1  

B  
بين تجربه و  يشپوقتي متغير 

  قيمت است
623/0  388/0  080/0  387/88  

000/
0  

C  
بين تجربه و قيمت و  يشپمتغير 

 موقعيت است
652/0  425/0  037/0  359/68  

000/
0  

D 
بين تجربه،  يشپوقتي متغير 

  قيمت، موقعيت و آگاهي است
664/0  441/0  017/0  714/54  

000/
0  

E   
بين تجربه، قيمت،  يشپمتغير 

آگاهي و دسترسي به  موقعيت و
 محصول است

672/0  452/0  011/0  521/45  
000/
0  
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change=  001/0(P<. شده در كل مدل  ردن متغير قيمت در گام دوم واريانس تبيينپس از وارد ك

كه متغير تجربة گذشته به لحاظ  يوقتدرصد ديگر از واريانس نگرش را،  8درصد شد، نمرة قيمت  8/38

متغير  كردن واردپس از . >squar change=   R 001 /0(P/080(كند  يمآماري كنترل شود، تبيين 

نمرة موقعيت اجتماعي . درصد شد 5/42شده در كل مدل  واريانس تبيينم سوم گا درموقعيت اجتماعي 

كند يمت پايين كنترل شوند، تبيين ميو قدرصد ديگر از واريانس نگرش را وقتي تجربة گذشته  7/3

)037/ R squar change=  001/0(P< . 1/44متغير آگاهي از ارزش محصول در گام بعدي وارد شد و 

يانس واردرصد ديگر از  7/1نمرة آگاهي از ارزش . آمد دست بهده براي كل مدل ش درصد واريانس تبيين

 /017(كند  يمكه متغير تجربة گذشته، قيمت و موقعيت به لحاظ آماري كنترل شود، تبيين  يوقتنگرش 

R squar change =، 001/0(P<. واريانس . دسترسي آسان متغيري بود كه در گام بعدي وارد تحليل شد

درصد واريانس متغير نگرش خريد  1/1نمرة دسترسي آسان نيز . درصد شد 2/45شده در كل مدل تبيين

ضريب همبستگي  .>R squar change =، 001/0(P /011(كند  يمرا، بعد از كنترل بقية متغيرها تبيين 

بين  يشپيگر، اين پنج متغير د  عبارت به. است =R2/. 452يب تعيين و ضر =R 672/0پنج متغير مذكور 

با توجه به . كنند يمبيني  يشپدرصد متغير نگرش به خريد كفش تقلبي يعني متغير ملاك را  2/45

توان نتيجه گرفت مدل  يمدهد،  يمرا نشان  >001/0Pداري كه كمتر از  امعنستون مربوط به سطح 

درصد از تغييرات متغير  2/45توانند  يماز برازش برخوردار است؛ يعني متغيرهاي مستقل رگرسيوني 

  . نگرش به خريد را تبيين كنند

  بين يشپبيني نگرش از روي پنج متغير  منظور پيش به گام به گام نتايج آزمون رگرسيون. ب 2جدول 
 B beta  sig tolerance vif  مدل

          098/0 ضريب پايدار
A 286/0  298/0  000/0  568/0  760/1  
B  248/0  251/0  000/0  586/0  702/1  
C 217/0  189/0  000/0  785/0  273/1  
D 183/0  190/0  000/0  682/0  462/1  
E 144/0 -  118/0 -  000/0  754/0  325/1  

 

. ب توجه كرد2ينكه هر متغير تا چه حد در معادلة نهايي سهم دارد، بايد به جدول ابراي فهميدن 

همة متغيرهاي ديگر  همپوشانة سهم يگانة هر متغير است؛ وقتي تأثيرات دهند نشان  betaمقادير ستون
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ير معنادار آماري تأثدهد هر پنج متغير  يمنشان  sig ستون يرمقاد. باشد شده  حذفبه لحاظ آماري 

)05/0<P (دارند. 

 

 كننده مصرفهاي مربوط به نگرش  يهفرضآزمون 

شمارة 
  نتيجه  Beta P  عنوان فرضيه  فرضيه

آگاهي از ارزش محصول، بر نگرش آنها به خريد كفش   دوم
  .اثر دارد

  تأييد  001/0  190/0

كسب موقعيت اجتماعي بر نگرش به خريد كفش تقلبي   چهارم
  .اثر دارد

  تأييد  001/0  189/0

ي تقلبي ها كفشبه  كننده مصرفقيمت پايين بر نگرش   ششم
  .اثر دارد

  تأييد  001/0  251/0

به خريد  كننده مصرفدسترسي آسان بر روي نگرش   هشتم
  .كفش ورزشي تقلبي اثر دارد

  تأييد  001/0  118/0

به كفش تقلبي اثر  كننده مصرفتجربه گذشته بر نگرش   دهم
  .دارد

  تأييد  001/0  298/0

 

  نگرش به خريد كفش تقلبي= 098/0+ 0/ 286) گذشته ةتجرب+( 248/0) قيمت پايين
  +217/0) موقعيت اجتماعي+(183/0) آگاهي از محصول( - 144/0 )دسترسي آسان(

  .دهد يممدل نهايي حاصل از تحقيق را نشان  3شكل 
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  مدل نهايي عوامل مؤثر بر نگرش و قصد خريد كفش ورزشي تقلبي. 3شكل 
 
 
 

298
/0=

β 

251
/0=

β 

189/0=β  

190
/0=

β 

118/0-=β

473/0=β

پايينقيمت   

موقعيت 
 اجتماعي

دسترسي 
 آسان

آگاهي از 
 ارزش محصول

گذشته ةتجرب  

قصد خريد  نگرش به خريد
 كفش تقلبي

164/0=β

145/0=β

110
/0=

β 
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  گيري يجهنتو بحث 
 اين بازار به اقتصاد كشورها ضرر . يژه محصولات ورزشي روند افزايشي يافته استو بهبازار محصولات 

ويژه برخوردهاي قانوني براي مقابله با آن به. برد يمهاي شغلي بسياري را از بين رساند و فرصتمي

هم در  كنندگان مصرفاند كه عقيده رو محققان بر اين اثر بوده است، ازاين جاعلان محصولات تقلبي كم

به  كنندگان مصرفرو چندي است كه پژوهشگران دربارة علل روي آوردن  ازاين. اين زمينه نقش دارند

تحقيق حاضر به همين منظور در پي علل قصد خريد كفش ورزشي تقلبي . كنند يمكالاي تقلبي مطالعه 

نتايج نشان داد كه چهار عامل نگرش به خريد . بدني انجام گرفته است يت تربدر بين دانشجويان 

محصول تقلبي، كسب موقعيت اجتماعي، قيمت پايين محصول و تجربة قبلي محصول، متغيرهايي 

درصد بر  47نگرش اثري معادل . توانند بر قصد خريد كفش ورزشي تقلبي تأثير بگذارند يمهستند كه 

و  2، چايو)2014(، چادري و همكاران )2014(مكاران و ه 1اين نتيجه با نتايج راهپيما. قصد خريد دارد

شايد . همخوان نيست) 2016(و همكاران  3همخواني دارد، اما با نتيجة تحقيق آنكووا) 2015(همكاران 

علت آن در اين نكته است كه آنكووا از روش تحقيقي متفاوتي استفاده كرده و توزيع پرسشنامه نداشته 

بر مقابله با بازار محصولات  كند كه علاوه يمصد خريد به اين نكته اشاره ارتباط زياد نگرش با ق. است

يد كفش قصد خرموقعيت اجتماعي هم با . را مورد توجه قرار داد كنندگان مصرفتقلبي بايد نگرش 

يگر بنابر نتايج تحقيق د  عبارت به. درصد در قصد خريد نقش دارد 16بيش از . تقلبي ارتباط داشته است

شود تا جامعة آماري تحقيق كه از دانشجويان و نسل جوان هستند، به  يمعواملي كه موجب يكي از 

. خريد كفش تقلبي روي آورند، استفاده از برندهاي تقلبي براي حفظ پرستيژ و موقعيت اجتماعي است

هم  در اين بخش. قيمت پايين و تجربة گذشته نيز با قصد خريد كفش تقلبي ارتباط معناداري نشان داد

آنكووا نيز در تحقيق خود . همسو بود) 2013(و همكاران  4، هملين)2014(نتايج با چادري و همكاران 

در تحقيق خود بين ) 2007(ماتوس و همكاران . فقط بين قيمت با قصد خريد ارتباط معنادار يافت

مصرف قبلي كالاهاي نيز نشان دادند ) 2011( 5يو و لي. تجربة قبلي با قصد خريد ارتباطي پيدا نكردند

رسد تجربة قبلي در مورد  يمنظر  به. لوكس اصل، ارتباط منفي با قصد خريد محصولات تقلبي دارد

                                                           
1. Rahpeima  
2. Chiu & Leng 
3. Angkouw & Rumokoy 
4. Hamelin  
5 . Yoo & Lee 
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اما . يرگذار استتأثمتفاوت  طور بهآورد، در قصد خريد  يممحصولات تقلبي بنابر فوايد يا ضرري كه پديد 

چادري . اري را با قصد خريد نشان نداددو متغير دسترسي آسان و آگاهي از ارزش محصول ارتباط معناد

. آنكووا نيز بين آگاهي از ارزش با قصد خريد ارتباطي پيدا نكرد. و همكاران نيز به همين نتايج رسيدند

  .در اين بخش هم نتايج تحقيق حاضر با نتايج برخي محققان همخوان بوده است

نتايج نشان داد كه متغيرهاي تجربة گذشته، قيمت، موقعيت اجتماعي، آگاهي از ارزش، دسترسي 

درصد از متغير نگرش را  45و  اند داشتهآسان با نگرش به خريد محصول تقلبي ارتباط معناداري 

) يسترسو دآگاهي  جز به(بر اثر مستقيم بر قصد خريد  كنند؛ يعني متغيرهاي موجود علاوه يمبيني  يشپ

همچنين همچون بخش اعظمي . يرمستقيم دارندغهاي نگرش، بر قصد خريد نيز اثر  زمينه يشپ عنوان به

، پاتريو و همكاران )2014(، راهپيما و همكاران )2016(، يو و همكاران )2014(از مطالعات چادري 

هاي ديگر  زمينه يشپنقش ميانجي متغير نگرش بين قصد خريد و ) 2001(، آنگ و همكاران )2014(

  .مثل آگاهي و دسترسي در تحقيق حاضر نمايان شد

در حوزة (رسد براي مقابله با محصولات جعلي البته در عرصة تقاضا  يمنظر  براساس نتايج تحقيق به

، باورها، ها آموزه. مورد توجه قرار گيرد كننده مصرف، بهتر است بيشتر از هر عاملي نگرش )كفش ورزشي

دانش و آگاهي فرد در طول عمر و اوقاتي كه سپري كرده است، نگرش فرد به خود و جهان تجربيات و 

ير نگرش بر قصد تأثدر بسياري از مطالعات . كند يمآورد و رفتارهايش را توجيه  يم وجود بهپيرامونش را 

ش بر در پژوهش حاضر سهم نگر. يي از آن در اين تحقيق نيز آمده استها نمونهخريد گزارش شده و 

يگر در بخش تقاضا عامل بسيار مهم، د  عبارت به. درصد گزارش شده است 47قصد خريد كالاي تقلبي 

ن و متوليان را به اين امر هدايت مسئولاتواند نتيجة حاصله مي. نگرش مشتري به كالاي جعلي است

  .ا نيز تدوين كنندهاي آموزشي، فرهنگي و اجتماعي ر ي، راهبردا مقابلهبر راهبردهاي  كند كه علاوه

. نكتة جالب آنكه موقعيت قبل از قيمت قرار دارد. موقعيت اجتماعي بعد از نگرش قرار گرفته است

جامعة آماري تحقيق دانشجويان و بخش . سهم يگانة اين متغير هم در قصد خريد معنادار بوده است

رستيژ و موقعيت اجتماعي يكي ي قابل لمس است كه حفظ پخوب بهساله بودند،  25تا 18 آنهااعظمي از 

متغير موقعيت . يرگذار استتأثرو اين مسئله در خريدهاي آنان  از موارد مهم براي جوانان است و ازاين

اثر موقعيت از . گيرد يماجتماعي در نگرش جامعة آماري نيز سهم دارد و بعد از تجربه و قيمت قرار 

تواند حاوي اين پيام  يممستقيم بر قصد خريد  ورط بهورزشي تقلبي و  كفش يدخرطريق نگرش بر قصد 
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سليقه و علاقة مشتري جوان بايد شناسايي ) در اينجا كفش ورزشي(باشد كه در توليد كالاهاي داخلي 

، ژنديپرستكسب  دنبال بهبراي جوانان امروز كه با استفاده از يك برند . شود و مورد توجه قرار گيرد

مانند (ة اصلي و توليد در داخل كشور دكننديتولپسند يا اخذ مجوز از و جوان تيفيباكتوليدات داخلي 

البته اينكه جوانان امروز با استفاده از برندها . ي پاسخگوي نياز آنان باشدتا حدتواند مي) يخانگ  لوازم

گونه حال اين  ينع در. ي قابل تعمق استا مسئلهاند،  حتي تقلبي آن در پي كسب پرستيژ و موقعيت

تر هاي دقيق يبررسسر آن در حوزة فرهنگي و تربيتي و اجتماعي است، نياز به توجه و احث كه يك مب

  .دارد ها حوزهكارشناسان اين 

سبب قيمت بالاي  بهبسيار روشن است كه . متغير سوم در قصد خريد كفش تقلبي قيمت است

به اين كالاي ) يبدن  تيترب در اينجا دانشجويان(ي اصل با برندهاي معروف و نياز مشتري ها كفش

كاربردي و حفظ پرستيژ با برندهاي معروف، مشتري به خريد كالاي جعلي با قيمت كمتر تشويق 

يا تلاش براي خلق برندهاي معتبر  تيفيباكشايد ورود كالا از مجاري قانوني يا توليد كالاي . شود يم

تجربة . كالاي جعلي كاهشي ايجاد كند براي كالاها از جمله كفش با قيمت مناسب، بتواند در خريد

تجربة خريد يك . خريد كفش تقلبي متغير ديگري است كه اثر خود را بر قصد خريد نشان داده است

در  تواند يم شويمبرند اصل يا تجربة خريد يك كفش كه به تقلبي بودن آن آگاهيم يا بعداً آگاه مي

در تحقيق حاضر سهم اين متغير كم بوده، اما معنادار  اگرچه. باشد خريدهاي بعدي ما نقش داشته

بهترين پيشنهاد اين باشد كه ترجيحاً از ايجاد فرصتي براي تجربة  رسد يمنظر  به. گزارش شده است

 كننده كمكو معتبر بسيار  تيفيباككالاي تقلبي جلوگيري شود و در اين زمينه وجود كالاي اصل و 

  . خواهد بود

بر  مؤثرنگاه كرده و عوامل  تر قيدقگرش كه نقش مهمي در قصد خريد دارد، تحقيق به متغير ن

بر نگرش تجربة قبلي  مؤثرعامل  نيتر بزرگ دهد يمنتايج نشان . نگرش را نيز به آزمون كشيده است

اين عامل هم مستقيم و هم از طريق نگرش سهم زيادي . ها در رابطه با كالاي تقلبي بوده استآزمودني

بهترين كار در اين خصوص همان پيشنهاد  رسد يمنظر  به. خريد كالاي تقلبي نشان داده استدر قصد 

آگاهي از (بر قيمت و موقعيت كه در نگرش نقش داشتند، دو متغير ديگر  علاوه. كه پيشتر ذكر شد، باشد

 ديقصد خربر  آنهااثر خود را بر نگرش نشان دادند؛ اگرچه سهم ) ارزش محصول و دسترسي آسان

كيفيت و ارزش يك كالا، نگرش . قرار گيرد توجه مورداين نكته بايد بسيار . نشد تأييد) مستقيماً(
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اميدوار بود كه اين نكته هنوز در نگرش جامعة  توان يمرو  ؛ ازايندهد يمقرار  الشعاع تحتمشتري را 

. معناداري را نشان نداد اگرچه در قصد خريد اثر. ، سهم داردشود يمآماري تحقيق كه از جوانان تشكيل 

در اين بخش اگرچه . متغير كه در نگرش به خريد كالاي تقلبي نقش داشت، دسترسي آسان بود نيآخر

ي و قهري براي جلوگيري از ورود ا مقابله، مباحث مربوط به راهبردهاي ميكن يمدر حوزة تقاضا صحبت 

  . شود يميا توليد اين كالاها نيز طرح و پيشنهاد 

در قانون . بر نتايج مذكور بايد همچنان مالكيت فكري و حقوق مترتب بر آن را در نظر داشت علاوه

شوند و  مند بهرهصاحبان حق انحصاري اثر از نظر مالي از كار خود  ستيبا يممالكيت فكري 

حقوق مالكيت فكري، حلقة مكمل چرخة نوآوري . ي از اثر خود را تحت كنترل داشته باشندبردار نسخه

ي خلاق انساني، توسعة تحقيقات، علم و فناوري و تجارت ها شهياندو سبب شكوفايي  ديآ يم حساب به

حقوق مالكيت صنعتي زمينة ايجاد ابتكار، نوآوري، خلاقيت و توسعة اقتصادي . شود يم

آورد، وجود مية آن بهكنند استفادهبسيار ظريف بين دارندة آن حق و  اي شده و رابطه يگذار هيسرما

تا مدت معيني بدون اجازة دارندة حق از آن استفاده كنند كه اين  توانند ينمكه اشخاص ثالث  يطور به

فكر بخشد و خالقان  شود و پيشرفت را سرعت مي خود باعث تشويق مادي و معنوي براي صاحب ايده مي

ترس همگان قرار ي مغزي خود را بروز داده و در دسها تراوشي و با اطمينان خاطر راحت بهانديشه  و

عبارت ديگر، لازم  به. ي ديگر را فراهم خواهد كردها ينوآورة اختراعات و نيزم شيپدهند كه آن نيز  مي

از مصوبات در حوزة مالكيت  تيو حمابر قانونگذاري  علاوه. است مسئولان در چند زمينه تلاش كنند

. كاهش دهند)در بعد مصرف(خريد آن را  و بعد، بايد نگرش به محصول تقلبي )در بعد عرضه(فكري 

نتيجه از ايجاد  و درقيمت مناسب مانع از خريد محصول تقلبي شود  و باشايد توليد محصول باكيفيت 

همچنين براي جوانان امروز كه با استفاده از . منفي با محصول تقلبي جلوگيري كند ايك تجربة مثبت ي

ة دكننديتولاخذ مجوز از  ايپسند  و جوانداخلي باكيفيت  كسب پرستيژند، توليدات دنبال بهيك برند 

ايجاد . تا حدي پاسخگوي نياز جوانان باشد تواند يم) مانند لوازم خانگي(اصلي و توليد در داخل كشور 

اما دسترسي آسان به . دقت افراد را هنگام خريد افزايش دهد تواند يمآگاهي براي عموم جامعه نيز 

ي و قهرشايد مقابلة قانوني . كند يمز مواردي است كه استفاده از آن را تسهيل محصولات تقلبي يكي ا

 .به مطالعات بعدي نياز دارد ها شنهاديپة اين هم .در اين زمينه بتواند بر گرايش مشتري مؤثر باشد
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Abstract 
This descriptive study examined those factors affecting the purchase 

intention of counterfeit sport shoes. 282 physical education students of 

University of Tehran (training shoes were the requirements of their sport 

activities, education and business activities) completed a questionnaire with 

22 items. Kolmogorov-Smirnov test was used to check data normality; 

Cronbach's alpha was used for reliability and the stepwise multivariate linear 

regression was applied to determine the predictive power of independent 

variables for the criterion variables. The results showed that factors such as 

attitude to purchase counterfeit products, social status, price and past 

experience could predict purchase intention. Also, past experience, price, 

social status, consciousness of value of the product and easy access were 

recognized as those factors affecting purchase attitude. The results showed 

that attitudes was a mediator between purchase intention and the 

aforementioned factors. 
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