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  ارشد دانشكدة صدا و سيماارشد دانشكدة صدا و سيما كارشناس كارشناس

  
  

  چكيدهچكيده
روش تحقيق از نظـر     . هاي زندة چنددوربينة مسابقات فوتبال است     شناسانة برنامه ي و تحليل زيبايي   هدف از اين پژوهش، بررس    

ن و ا نفر از كارگردان15گيري هدفمند است كه از ميان روش نمونه . باز و عميق است   راهبرد كيفي و از نظر مسير اجرا مصاحبة نيمه        
شـوراي پخـش    (و خـارجي    ) سـه صـدا و سـيماي جمهـوري اسـلامي ايـران            شبكة  (ورزشي داخلي   برنامه تلويزيوني   كنندگان  تهيه

شناسانة ايـن رويـدادهاي ورزشـي لازم اسـت،          در اين پژوهش آنچه براي بازنمايي زيبايي      .  نفر انتخاب شدند   10) تلويزيوني المپيك 
تـوان   فوتبال و قوانين آن است، و ميگذاري با نگاه به ورزشسازي، نوع دوربينبررسي شده كه يكي از موارد مهم در اين نوع برنامه         

سـرايي بـا    در حقيقت، پخش زندة مسابقات فوتبـال نـوعي داسـتان   .  دوربين را براي پخش زندة مسابقة فوتبال در نظر گرفت    32تا  
هـا،   درام بنابراين برنامة زندة ورزشي مانند يك درام تلويزيوني است كه آغـاز، ميانـه و پايـان دارد و بـرخلاف ديگـر                      . هاستدوربين

بنابراين يكي از پيشنهادهاي    . هاي پيشين همخوان است   ها و ديدگاه  هاي پژوهش با نتايج بيشتر پژوهش     يافته. پايانش نامعلوم است  
هاي زندة ورزشي مانند فوتبال، الزاماً گروه تلويزيوني و         شناسانة برنامه ارزندة پژوهش حاضر اين است كه براي ارتقاي كيفيت زيبايي         

اي جـذاب و اثـربخش      بر دانش زيباشناختي بصري، بايد دانش كافي از ورزش فوتبال داشته باشند تـا برنامـه               ژه كارگردان علاوه  ويبه
 .ارائه دهند

 
 هاي كليديواژه

 .شناسي، برنامة تلويزيوني زندة ورزشي، فوتبالزيبايي
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 مقدمه

شده بود و سپس امكانات تكنولوژيك،      ضبطهاي آغازين به صورت     پخش مسابقات فوتبال از تلويزيون در سال      
. اين شكل جديد، ارتبـاط بـين ورزش و تلويزيـون را قـوت بخشـيد               . زمينة پخش زنده وهمزمان را فراهم ساخت      

هايي خاص اين رشتة ورزشي را قوت بخشـيد  هاي تلويزيون، انديشة توليد برنامه   آشنايي با قدرت فوتبال و قابليت     
البته اين كار بـا     . ة چنددوربينة مسابقات ورزشي نيازمند كارگرداني به روشي خاص است         توليد تلويزيوني زند  ). 1(

آزمايد و هميشـه    شناسي، علمي است كه جميل را در هنر و واقعيت مي          زيبايي. توجه به نوع ورزش متفاوت است     
كـه قـادر بـه      بـراي كسـي   ). 2(دست داد   مثابة علم به  شناسي به توان تعريف واحد و يكساني از موضوع زيبايي       نمي

هنر اين خاصيت مستقل و . شود و پيدا كردن آن عبارت از هنر است     كشف زيبايي است، زيبايي همه جا يافت مي       
 ).8(متمايز را دارد كه دريافت آن از راه شهود و مكاشفه و نه از طريق فكر و استدلال است 

اي بـراي بيـان     سـازي، وسـيله   راه هنـر برنامـه    درك و شناخت كارگردان تلويزيوني از دنياي پيرامون، به هم ـ         
هـا بـه شـكار خلاقانـة        در حقيقت، كارگردان تلويزيـوني بـا دوربـين        . اش به مخاطب است   شناسياحساس زيبايي 

هـا، انتقـال    ويژگـي ايـن برنامـه     . هاي زنـده هسـتند    هاي تلويزيون، برنامه  ترين برنامه از پربيننده . رودها مي صحنه
هـاي  يكـي از دلايـل رويكـرد برنامـه        . جويي در زمان و هزينـه اسـت       يداد، باورپذيري و صرفه   واقعيت در لحظة رو   

رساني در حداقل زمان و با حداكثر سرعت و احساس نزديـك كـردن مخاطبـان بـا                  تلويزيون به زنده بودن، اطلاع    
هـاي ميـداني ورزشـي      تبه اين صورت برنامة تلويزيوني زندة ورزشي، به پخش زندة رويدادها و رقاب            . رويداد است 

طـور مشـخص ارائـة      ها يا داوري آنها نيست، بلكـه بـه        ها در حواشي و نقد ورزش     موضوع اين برنامه  . شودگفته مي 
 ).19(مسابقه به صورت مستقيم است 

در كـار گروهـي، افـراد گـروه بايـد           ). 10(شك توليد برنامة تلويزيوني، كار گروهي از افراد متخصص است           بي
البته مجموعه قوانيني   . گشا، هدفمند وهمداستان باشند   پذير، قابل اعتماد، متعهد، منضبط، مشكل     طافسازگار، انع 

هـاي  ها و گروه  بديهي است همة سازمان   . كار گرفته شود، وجود ندارد    هاي توليدي به  كه بتواند در مورد همة گروه     
 ).10(هاي خاصي دارند مشي، كاركرد و اولويتكاري خط
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دليل قابليت دستيابي آسان، انعكاس سريع و اعتبار         ميلادي به  1950ورزشي تلويزيون بعد از سال      هاي  برنامه
 اولين پوشش تلويزيـوني زنـدة يـك رويـداد ورزشـي بـا               1936در سال   ). 4(سرعت بين مردم رواج يافت      زياد، به 

شتال براي ساختن مسـتند المپيـا،       لني ريفن . استفاده از تجهيزات الكترونيكي در المپيك برلين آلمان اتفاق افتاد         
هاي دراماتيك فيلم در اين مستند ورزشي، نگاه دنياي فيلم و           كار بردن تكنيك  به. اين المپيك را فيلمبرداري كرد    

 ميلادي اولين بار صداي گزارشگر ورزشي در 1937 فورية 4در . هاي ورزشي تغيير دادتلويزيون را به مبحث بازي 
 سپتامبر همان سال، اولين مسابقة فوتبال به صورت زنده بين تـيم آرسـنال و تـيم                  16ر  تلويزيون شنيده شد و د    

 ).19(همين باشگاه در انگلستان پخش تلويزيوني شد ) تيم رزرو(دوم 

هاي دانشگاه كلمبيا و پرينسـتون در       هاي تلويزيوني ورزشي با پخش مسابقة بيسبال بين تيم        در آمريكا برنامه  
هـاي آسـيايي    شمسي يعنـي بـازي  1353سازي ورزشي به سال   در ايران سابقة برنامه   ). 22( آغاز شد    1939سال  

هاي آسيايي و ميزباني ايران، شرايط خـوبي        در اين سال باتوجه به اهميت بازي      . گردد ميلادي تهران بازمي   1974
شي از تلويزيون، مسـابقة  نخستين پخش زندة ورز. سازان و افراد در حوزة ورزش فراهم شدكارگيري برنامهبراي به 

 ).7(هاي فوتبال ايران و هند بود تيم

گذران وقت يا عـادت، كسـب اطـلاع، سـرگرمي و تفـريح،      : هاي كلي براي تماشاي تلويزيون عبارتند از   انگيزه
كننده است كه قابليت زيادي در پـر كـردن زمـان     هاي سرگرم ورزش از برنامه  ). 12(يابي و فرار از مشكلات      همدم
كـه  درصـورتي . انگيز يا داستاني بيشتر مورد تقاضـا هسـتند        هاي هيجان طور معمول برنامه  به. ها دارد  شبكه پخش

ورزش در تلويزيـون مقولـة      . كنندگي بيشتري خواهـد داشـت     صورت داستاني توليد شود، قابليت سرگرم     ورزش به 
هـاي تلويزيـوني    وجـب قطـع برنامـه     هميشه اين رويـدادهاي جهـاني م      .  شده است  1ايخاصي به نام رويداد رسانه    

طور كلي سه دليل وجودي     ها به گويد رسانه ديدگاه ديگري مي  ). 11(شود و اين بيانگر اهميت آنهاست       روزمره مي 
هـاي يكسـاني را پخـش    چنانچه دو شبكة تلويزيـوني برنامـه   . سازي اطلاعات رساني، سرگرمي، ذخيره  اطلاع: دارند

دهـد،  خود قرار ميمخاطبان  ترين صورت در اختيار     كنندهترين و سرگرم  به آموزنده اي كه اطلاعات را     كنند، شبكه 
 ).9(تر خواهد بود موفق

                                                           
1- Mediated Event 
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كميـت رويـدادهاي    . شده از دو بعد كميت و كيفيـت قابـل بررسـي اسـت             ايهاي رسانه امروزه اهميت ورزش  
شناسي پيش بـرده    فزايش كيفيت زيبايي  سوي ا شده با تماشاگران ميليوني تلويزيوني، برنامه را به       ايورزشي رسانه 

). 21(اند  در حقيقت، تلويزيون و ورزش در تعامل با يكديگر به توسعة كمي و كيفي هم كمك شاياني كرده                 . است
هاي المپيك يـا جـام      آمده بيش از نيمي از مردم جهان، بينندة رويدادهايي مثل بازي          عملهاي به براساس بررسي 

 ).20(اند تلويزيون بودهجهاني فوتبال، از طريق 

اي براساس پخش زنـدة رويـدادهاي       هاي ورزشي بنابر نظرية رويدادهاي رسانه     شناسي برنامه استاندارد زيبايي 
هـاي  بنابراين ديگـر برنامـه    . شودالمللي مانند المپيك و جام جهاني و قهرماني اروپا و آسيا تنظيم مي            ورزشي بين 

هاي هاي المپيك از بازي   در طول برگزاري بازي   ). 24(كنند  رويدادها تنظيم مي  ورزشي، استانداردشان را با همين      
سـيم،  هـاي بـي   هـاي تلويزيـوني ماننـد دوربـين        تا حال، نقاط برجستة تكـاملي در فنـاوري         1936برلين در سال    

 ).16(شود هاي جديد ديجيتال ديده مياي و فناوريواحدهاي سيار، پوشش ماهواره

پـالم گـرين، ورنـر و رزن گـرن، تماشـاي            . ي تلويزيون، پوشش رويدادهاي ورزشـي اسـت       يكي از وظايف اصل   
انـد و فيلمنامـه يـا مـتن         هاي غيرورزشي، ضبط شده   اغلب برنامه . دانندرويدادهاي ورزشي را فرايندي پيچيده مي     

هاي ورزشـي   ه برنامه ككنند، درحالي شدة خود را بازي مي    تعيينران نقش ازپيش  گبرنامه از قبل نوشته شده و بازي      
موقعيت ورزشكاران نيز به عملكردشان بستگي دارد، پس واقعي بـودن و مشـخص    . پرطرفدار تلويزيون، زنده است   

 ).12(دهد نبودن عاقبت كار، به ورزش ويژگي خاصي مي

تئـاتر  . نشـينند بسياري از مردم به دليل لذت بردن به تماشـاي ورزش مـي            . كار اصلي ورزش، سرگرمي است    
رويدادهاي ورزشي پايان ثابتي دارند، اما در ابتدا بازيكن و تماشاگر           . قرن همين نقش را داشته است     راي چندين   ب

بـه ايـن    . كه تئاتر كاملاً يك امر مشاركتي و با پاياني از پيش تعيين شـده اسـت               در حالي . اطلاع است از نتيجه بي  
در . كننـد  تا تئاتري كه بازيگرانش آگاهانـه بـازي مـي          معني كه تماشاگران توجه بيشتري به رويداد ورزشي دارند        

بينـي  غيرقابل پيش . كننده خواهند بود  دانند بعضي مسابقات خوب و بعضي خسته و كسل        حقيقت، تماشاگران مي  
اي منطقـي از دنيـاي واقعـي        سازد كه نتيجـه   و نامشخص بودن پايان يك رويداد آن را همانند زندگي روزمره مي           

 ).15(است 
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ها به دو سطح    هر يك از اين بخش    . صدا و تصوير  : شودع ورزش تلويزيوني به دو بخش اصلي تقسيم مي        موضو
تصوير، به نماهاي فيلمبرداري شده و گرافيك و صـدا، بـه آمبيـانس محـيط و صـداي گزارشـگر                     : شودتقسيم مي 
 .شودتقسيم مي

 آمـده  1975 در سـال  2»ال در تلويزيـون فوتب«، با عنوان 1اين موضوع در پژوهشي قديمي از ادوارد بوسكامب      
 1974اين مقاله شامل ابعاد ساختارشناسي زواياي مختلف پوشش تلويزيوني مسابقات جام جهاني فوتبـال               . است

اي را به ويژه در مورد      هاي پراكنده مطبوعات دانمارك نيز تجزيه و تحليل     . شود مي ITV و   BBCآلمان غربي در    
تحليل اصـلي   . انديزيوني كه همة آنها مرهون زحمات بوسكامب است، عرضه كرده         هاي تلو هاي بصري ورزش  جنبه

 DRTV است؛ تجزيـه و تحليلـي از         3در ميان همة اينها، تحليل پاله شانتز لاوريدسن، به نام داستان يك فوتبال            
مسـابقة  دهـد كـه     در اين مقاله لاوريدسن شرح مـي      .  را پوشش داده است    1986كه مسابقات فوتبال جام جهاني      

شـوند، در   هاي واقعي در سراسر مسابقه تكرار مـي       موقعيت. شودبندي نماها، داستاني مي   فوتبال از طريق سكانس   
-بندي نماها در زمان امتياز گرفتن تيم      ويژه روي سكانس  مقاله به . شودنتيجه مسابقه به داستان كاملي تبديل مي      

 ).20(كنند بندي مشاركت ميا و وسط زمين نيز در سكانسهنويسد كه گوشهها تمركز دارد، اما مؤلف نيز مي

 نويسد، مسابقة فوتبال پخـش     مي 2001شناسي ورزش تلويزيوني در سال      پربن رانزجرك نيز در مقالة زيبايي     
تواند به موضوع    در تقابل با خود مسابقه مي      –را  يز. اين يك روايت است   : شده از تلويزيون مانند يك داستان است      

ايـن روايـت مثـل همـة مسـابقات          . كنـد اين همان موضوعي است كه مسابقه را خلق مي        . سبت داده شود  روايي ن 
همچنـين وي معتقـد   . گويم يك ميانه هـم دارد شود و من ميفوتبال شامل شخصيت، كشمكش، آغاز و پايان مي     
مانـان شـاد و بازنـدگان       دهـد و بـازيگران را بـه گروهـي از قهر           است ورزش تلويزيوني ساختار دراماتيكي ارائه مي      

 ).20(كند غمگين تراژيك تفكيك مي

شناسي ويژة تلويزيـوني را مـورد بحـث قـرار      احتمال پيدا كردن زيبايي    4مبرتواكو در كتاب خود به نام كارباز      اُ
 5لديدگاه امبرتواكو با ديدگاه يورگن استيگ     . از ديدگاه او، نقطة شروع چنين بحثي بايد برنامة زنده باشد          . دهدمي

                                                           
1 - Edvard Boscomb 
2 - Football on Television 
3 - A Football Narative 
4 - The Open Work 
5  - Jorgen Stigel 
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 1شناسي تلويزيون، كيفيـت تلويزيـون      در كتاب زيبايي   1997كه در سال    كسي) محقق دانماركي رسانة تلويزيون   (
-بـه نظـر او زيبـايي   . كند، مشترك استمانند در تلويزيون اشاره ميعنوان يك نكتة بي شناسي لحظه به  به زيبايي 

 رسانة تلويزيون با آن همراه بوده و كيفيتـي اسـت    هاي آغازين هايي است كه از سال    شناسي لحظه يكي از توانايي    
عـلاوه اصـطلاح    بـه .  وابسـته اسـت    "زمان حـال  "اين كيفيت دقيقاً به     . كندهاي ديگر تفاوت مي   كه كاملاً با رسانه   

. افتـد تري براي فهم آن چيزي است كه در لحظات ويـژة ورزشـي اتفـاق مـي                اي روش دقيق  شناسي لحظه زيبايي
 ).20(كند شوند و موضوع خاصي را به صورت ويژه بزرگنمايي مي معمول آهسته بازپخش ميلحظاتي كه به طور

 

 روش تحقيق

سـازي تلويزيـوني زنـدة      شناسـي برنامـه   تحقيق حاضر، پژوهشي كيفي است كه پيرامون بررسي حوزة زيبايي         
بـاز و مصـاحبة     اده از مصاحبة نيمـه    هاي تلويزيوني انجام گرفته و با استف      گونه برنامه فوتبال براي ارتقاي كيفي اين    

تـوان بـه كسـب      از طريق مصاحبه مي   . گيري شده است   نتيجه ،بندي مطالب دريافتي و تكميل آن      و طبقه  2عميق
شـود كـه    هاي خاصي در بحث پيگيري مـي      باز حوزه هاي نيمه در مصاحبه . اطلاعاتي در مورد امور عيني نايل آمد      

). 6(هاي معيني بپردازنـد     كنند كه بايد صرفاً به موضوع     ي را احساس مي   هايطرفين محدوديت . حول موضوع است  
تـري اسـتفاده    هاي كوچـك  اي خاص از مصاحبة تك به تك است كه به طور معمول از نمونه             مصاحبة عميق گونه  

هاسـت، امكـان عمـق بخشـيدن بـه سـؤالات و             تر از ديگر مصـاحبه    در اين نوع مصاحبه كه اغلب طولاني      . كندمي
دهد كه پرسشگر نوع سؤالات را باتوجه بـه تخصـص هـر             اين مصاحبه امكان مي   . شده وجود دارد  وعات مطرح موض

عـلاوه در مقايسـه بـا    به. دهددست ميترين حسن مصاحبة عميق غناي جزئياتي است كه به         مهم .فرد تنظيم كند  
-وعات مهم و حساس ارائـه مـي       تري را در مورد موض    هاي دقيق تر، مصاحبة عميق پاسخ   هاي پيمايش سنتي  روش

هـاي  هاي تلويزيوني ورزشي فوتبال و تطبيق با داده       اي نيز در مطالعات موردي برنامه     از روش مشاهده  ). 13(دهد  
 .شودشده براي استخراج نتايج و تحليل آنها استفاده ميبنديطبقه

                                                           
1  - Aesthetics of Television, The Quality of Television 
2 - In – depth interview 
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 گيريروش نمونه

اين روش بر اين فرض استوار است كه دانش         . فتصورت هدفمند انجام گر   گيري در اين تحقيق به    روش نمونه 
گزينش اعضاي واجد شرايط . پژوهشگر دربارة جامعة آماري براي دستچين كردن اعضاي نمونه قابل استفاده است     

آيد، زيرا اعتبـار نتـايج كـار بـه شايسـتگي و             حساب مي گيري به ترين مراحل اين نوع روش نمونه     در نمونه از مهم   
موفقيـت  . كنندگان وابسته اسـت   دستيابي به اهداف تحقيق به انتخاب دقيق شركت       . ستگي دارد دانش اين افراد ب   

-ها معمول اسـت، بـر مبنـاي نمونـه    اين افراد برخلاف آنچه در ديگر روش  . هاستپژوهش در زمينة انتخاب نمونه    

 درك و دانش عميقـي      هكشوند، زيرا اين روش به متخصصاني واجد شرايط نياز دارند           گيري احتمالي انتخاب نمي   
تعداد مناسب، نكتة مهم ديگري است كه به عواملي چـون امكـان دسترسـي بـه                 . از موضوع پژوهش داشته باشند    

در اين پژوهش نخست گروهي پانزده نفره از كارگردانان   . افراد، زمان لازم و هزينة گردآوري اطلاعات بستگي دارد        
اعضـاي  (و خـارجي    ) كة سه صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران       شب(هاي ورزشي داخلي    كنندگان برنامه و تهيه 

 نفـر بـا پـژوهش همكـاري     10مدنظر قرار گرفت كه درنهايت ) المللي المپيكشوراي پخش تلويزيوني كميتة بين 
 :اين افراد واجد يك يا چند ويژگي زير بودند. كردند

زمـان  * ؛  زياد در موضـوع بحـث رسـانه       تمايل به همكاري    * ؛  دانش و تجربة كافي در موضوع بحث رسانه       * 
 . مقاله يا پژوهش،صاحب تأليفاتي اعم از كتاب* ؛ كافي براي شركت در مصاحبه

 :اسامي اين متخصصان به قرار زير است

اد ارتباطـات و    تكنندة تلويزيوني، عضو شوراي پخش تلويزيـوني المپيـك، اس ـ         ، تهيه 1پروفسور جيم اوونس  . 1
. 2 ؛4سـازي تلويزيـوني ورزشـي      آمريكا، نويسندة كتاب برنامـه     3 دانشگاه آزبوري  2اطيرئيس دانشكدة هنرهاي ارتب   

المللـي تلويزيـوني، اسـتاديار دانشـكدة هنرهـاي           سال سابقة فعاليت بين    22دوگ اسمارت، كارگردان تلويزيوني،     
ا و سـيما،    كننـده و كـارگردان ورزشـي، مـدرس دانشـكدة صـد            عيسي بلوكات، تهيـه   . 3ارتباطي دانشگاه آزبوري؛  

دكتر حميد  . 5 كننده و كارگردان ورزشي، مدرس دانشكدة صدا و سيما، نويسنده؛         حسين فردرو، تهيه  . 4نويسنده؛
يوسف دانـش صـديق،     . 6 كننده و مجري ورزشي، نويسنده، مترجم و استاديار دانشگاه آزاد اسلامي؛          قاسمي، تهيه 

                                                           
1 - Jim Owens 
2 - Communication Arts 
3 - Asbury University 
4 - Television Sport Production 
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پور، كارگردان كاظم ابراهيم . 8 كننده و گويندة ورزشي؛   هيهداريوش كاووسي، ت  . 7كننده و تصويربردار ورزشي؛   تهيه
 .فرهاد پاس، كارگردان ورزشي. 10 عليرضا نامدار مرادي، كارگردان ورزشي؛. 9 ورزشي؛

 

 هاي تحقيقنتايج و يافته

 گذاريدوربين

يابد  اهميت مياي تا حديها در روايت قصه تأثير دارند و گاهي حادثههاست و همة لحظهفوتبال، بازي لحظه  
 . گيـرد گذاري با توجـه بـه تعريـف قصـه صـورت مـي             دوربين. شود همان يك لحظه مي    ،كه معيار قضاوت همگان   

تـر و   تواند براي پوشش رويداد از نماهاي متنوع      هاي بيشتري دسترسي داشته باشد مي     هرچه كارگردان به دوربين   
مل نماي متوسط يا بسته و تصاوير آهسـته از زوايـاي مختلـف     تواند شا اين مي . هاي گوناگون استفاده كند   از زاويه 

 ).10(شد با

گذاري بايد زمين بازي را به دو نيمه تقسيم كنـيم و طبيعتـاً              در مسابقة فوتبال براي انتخاب موقعيت دوربين      
ة تـرين نقط ـ  بهترين محل براي ديـدن كـل زمـين، مرتفـع          . اي باشيم كه پشت به نور خورشيد باشد       بايد در نيمه  

جـايي  كند كه تمام زمين را بـدون جابـه        اين موقعيت به ما كمك مي     . استاديوم در راستاي خط وسط زمين است      
گـذاري بـر   دوربـين . البته بالاتر بودن از سطح زمين تسلط نوري براي تصويربرداري را نيز بـه همـراه دارد    . ببينيم

شايان . جايي بازي را ببيند   كمترين زحمت وجابه  گيرد تا مخاطب در تلويزيون بدون       مبناي چشم انسان انجام مي    
هاي برنامه نبايد مقابل هيأت داوري كه به طور معمول در كنار خـط طـولي و وسـط زمـين          ذكر است كه دوربين   

هـاي   براساس قوانين هر استاديوم بـراي بـازي        .هاي هر دو تيم قرار داشته باشند      مستقرند و مقابل نيمكت ذخيره    
 متر ارتفاع براي نصب تجهيزات      4 متري با حداقل     25 استوديوي تلويزيوني    4ايد حداقل داراي    المللي ب اصلي بين 

ظرفيت تجهيزات  . حداقل يكي از اين استوديوها بايد نماي پانوراميك از استاديوم داشته باشد           و  نورپردازي باشند   
ها با موافقـت    هاي دوربين همة موقعيت . اي بايد با سطح اهميت مسابقه كه در اسناد فيفا آمده، مطابق باشد            رسانه

هـا در دسـترس عمـومي       بايد توجه شود كـه دوربـين      . شودطرفين برگزاري مسابقه و مسئولان رسانه انتخاب مي       
 ).18(نباشد و حفاظت شود 
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گيرند و تنها در ارتفـاع از سـطح   اند كه در يك خط قرار مي  هاي اصلي، نماهاي دور، متوسط و نزديك      دوربين
قرار گرفتن آنها در يك محور و مدار موجب يكي شدن زاوية ديـد و عـدم پـرش تصـوير            . ازي تفاوت دارند  زمين ب 

بايد در كنار خط مياني و تقريباً روي زمـين          ) دوربين شمارة يك  (بسياري اعتقاد دارند كه دوربين اصلي       . شودمي
اما به ياد داشته باشـيد كـه در ايـن      . ه شود قرار گيرد تا نماها به اندازة كافي براي تشخيص بازيكنان نزديك گرفت           

 چون لنز آن ميدان ديد محدودي دارد و تمام آنچه ديـده             ،تواند براي تعقيب توپ حركت كند     حالت، دوربين نمي  
تر باشد، بازيكنـان وقتـي      هرچه دوربين به بازي نزديك    . شود، محدودة كوچكي از بازي در دو نيمة زمين است         مي

توانيـد آن را  شوند و اگر گلي به ثمر برسد، نمي تر از كادر خارج مي    كنند، سريع ركت مي به سمت راست يا چپ ح     
 گروهي ديگر ممكن است اعتقاد .توانيدببينيد و اين دقيقاً همان چيزي است كه شما دوست داريد ببينيد اما نمي   

 اگر بـازيكني در آن سـمت        كش بيها قرار گيرد، زيرا     داشته باشند كه بهتر است اين دوربين پشت يكي از دروازه          
ها در سمت مقابل به ثمر برسد، چه بايد كرد، آنقدر از            شود، ولي اگر بيشتر گل    خوبي پوشش داده مي   گل بزند، به  

 .ديدهد ببينخوبي جزئيات آنچه را كه روي ميتوانيد بهآن دروازه دور خواهيد بود كه نمي

 دوربين با وظـايف و كاركردهـاي مشـخص تعريـف            32توان  ياي مسابقات فوتبال م   براي تصويربرداري حرفه  
باتوجه به اينكه ايـن  . آيندحساب ميگيرند، نماي مكمل نماي اصلي بهها مينماهاي متنوعي كه اين دوربين . كرد

 هـاي اي براي ارتقاي ارزش   توانند وسيله دهند، مي ها، اطلاعات بصري بيشتري را در اختيار بيننده قرار مي         دوربين
-كند و از پوشش تلويزيوني لذت بيشتري مـي        در اين صورت بيننده روند مسابقه را بهتر درك مي         . توليدي باشند 

هاي خارجي با حداقل هشت دوربـين       هاي داخلي با سه تا پنج دوربين و بازي         با اين حال در ايران بازي      .)10(برد  
 .شودتصويربرداري مي

هاي زنـدة فوتبـال بـه       شناسانة برنامه ي براي ارتقاي كيفيت زيباي     دوربينة اين پژوهش   32فهرست پيشنهادي   
 :اين صورت است

 )1دور( نماي اصلي :1دوربين 

 .گيردشود كه اساس پوشش تلويزيوني قرار مينماي وسيع و بالا از ميدان مسابقه نماي اصلي ناميده ميتك

                                                           
1 -  Long shot  
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 1 نماي متوسط:2دوربين 

شود و همواره توپ و بازيكن را بـا          در كنار دوربين يك مستقر مي      اين دوربين . دوربين دوم مديوم شات است    
 .كنداندازة نماي متوسط تعقيب مي

 2 نماي نزديك:3دوربين 

اين دوربين نبايد مانع ديد مربيـان و داور كنـار           . دوربين نماي نزديك، روي زمين و كنار خط نيمه قرار دارد          
 .باشد

 .در نيمة راست زمين) يك و دو(هاي اصلي تر از دوربين دوربين آفسايد با ارتفاعي كم:4دوربين 

 .در نيمة چپ زمين) يك و دو(هاي اصلي  دوربين آفسايد با ارتفاعي كمتر از دوربين:5دوربين 

 . دوربين اصلي آفسايد در وسط زمين و با ارتفاعي بالاتر از دوربين يك:6دوربين 

 . متري در نيمة چپ زمين6فاع حداقل  پشت دروازه با ارت3 دوربين لنز وايد:7دوربين 

 . متري در نيمة راست زمين6 دوربين لنز وايد پشت دروازه با ارتفاع :8دوربين 

 . دوربين كوچك لنز وايد گوشة بالاي تور دروازه در نيمة چپ زمين:9دوربين 

 . دوربين كوچك لنز وايد گوشة بالاي تور دروازه در نيمة راست زمين:10دوربين 

 .نيزم) صفر( راستاي خط مركز هاي اصلي درروي دوربين در موقعيت روبه4 دوربين ريورس:11 دوربين

 .هاي اصلي در نيمة چپ يا راست زمينروي دوربين دوربين ريورس در موقعيت روبه:12دوربين 

 . دوربين روي دست خط كرنر در نيمة چپ زمين:13دوربين 
                                                           
1  Medium shot-   
2  Close shot-   

3- Wide Lensبنابراين در فاصله كمتري با موضوع تصوير عريض تر را پوشش .  نماي اين لنز، عريض تر از نماي لنز معمولي است
 . ميدهد

4 -  Reverse angle 
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 .نيمة راست زمين دوربين روي دست خط كرنر در :14دوربين 

 .هاي وايد براي نماهاي زيبا در چهارگوشة زمين دوربين:18 تا 15هاي دوربين

 .)1همراه با كرين( دوربين وايد روي سطح زمين پشت دروازه در نيمة چپ :19دوربين 

 .)همراه با كرين( دوربين وايد روي سطح زمين پشت دروازه در نيمة راست :20دوربين 

 .شوندها در تماشاگران استفاده ميهايي كه براي شكار لحظه دوربين:24ا  ت21هاي دوربين

 . دو دوربين براي فاصلة رختكن هر تيم تا زمين بازي:28 تا 25هاي دوربين

 .ساسي و اجتماعي در چهارگوشة زمينا براي اشخاص مهم :32 تا 29هاي دوربين

 هاكارگرداني دوربين

توان در نظر گرفت و براي هريك تعدادي دوربين با همـان وظيفـه              ها مي يندو نوع مسئوليت كلي براي دورب     
 :مشخص خواهند شد

دهـد،  وقتـي اتفـاقي در مسـابقه رخ مـي         . عهـده دارد   مسئوليت پوشش كلـي بـازي را بـه         ؛دوربين بازي ) الف
ت آن حادثه بگيرند    ديگر تصويربرداران بايد سر دوربين خود را به سم        . شودكارگردان به  دوربين بازي محدود مي      

شود، به بيان داستان كمك كند و از حس وحال، ريتم           ند يا متوقف مي   كُو نماهايي را شكار كنند تا وقتي حركت         
 ).19(و سرعت برنامه كاسته نشود 

هايشـان  تري از ورزشكاران در حين انجام حركات زيبـاي ورزشـي و تـلاش              نماي نزديك  ؛دوربين قهرمان ) ب
. تواند در تعقيب توپ براي پررنگ كردن نكات مهم بازي نيز از اين دوربين اسـتفاده كنـد                 دار مي فيلمبر. گيردمي

تري انجام  تري بزند يا حركت زيباتر و مهم      حال اگر بازيكني ضربة قوي    . اين دوربين جايي است كه داستان هست      
در ). 19(يـد كمـك خواهـد كـرد     كند، چون اين نما بـه كيفيـت تول  دهد، دوربين قهرمان آن را تصويربرداري مي     

تصويربرداران بايد بدانند كدام بخـش پوشـش وظيفـة          . شودتوليد، وظايف ويژة هر دوربين مرور مي      جلسات پيش 

                                                           
1 - Crane 
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هاي خاص بازي بايد مرور شوند اگر اينطور شد چه كار بايد انجام گيرد؟ چه كار بايد بكنيم اگـر                وضعيت. آنهاست
گيـرد؟ قبـل از شـروع بـازي، تصـويربرداران بـا             ي نماهاي مربي را مـي      قدم باشد؟ چه كس    18مهاجم داخل خط    

در جريان ). 23(توانند بگيرند شان ميكنند تا ببينند چه نوع نماهايي با نگاه به وظيفه  هايشان آزمايش مي  دوربين
آمـاده كننـد و     اند، براي كـارگردان     بازي همة تصويربرداران بايد جدولي از نماهاي قابل بخشي كه در بازي گرفته            

توانـد بـراي   انـد كـه كـارگردان مـي    كنند نمايي گرفته زماني كه فكر مي   ) 1از طريق سيستم ارتباط داخلي    (ايشان  
گـاهي تصـويربردار ابتكـاري را       . اثرگذاري بيشتر استفاده كند، سعي كنند نماي بالقوه را به كارگردان ارائه كننـد             

.  نشان دهد  كند تا قدرتش را   دهد و كارگردان در وسط حركت دوربين، كات مي        براي گرفتن نمايي ويژه انجام مي     
ايـن كـات،    . ها را تماشا كنـد    كارگردان بايد قادر باشد مانيتورهاي تمام دوربين      . دهدندرت رخ مي  اين اشكالات به  

 .اشتباه كارگردان است نه اشتباه تصويربردار

سبك كارگرداني به طـور     . تواند يك فرايند نمايشي باشد    پوشش تصويري يك برنامة ورزشي در تلويزيون مي       
وظيفـة كـارگردان روايـت داسـتان بـراي          .  نياز اصلي مخاطب دانستن وضـعيت بـازي اسـت          .نامرئي است معمول  

. هـاي بـازي كجاسـت   تنها ارزش حياتي برنامه، نياز به دانستن اين است كه توپ در همـة لحظـه            . مخاطبان است 
تماشـاي  سؤال شما وقتي ديـر بـه    اولين  . اندمخاطبان بايد بدانند كه كدام تيم يا بازيكن بيشترين امتياز را گرفته           

گيـري يـا سـوگيري      جهـت . گيري اسـت  چند چند است؟ اين بخشي از جهت      : رسيد، اين است  مسابقة فوتبال مي  
بعد از اينكه بپرسيد امتياز چيسـت؟ سـؤال بعـدي ممكـن             . بندي است همچنين شامل عوامل زمان، فاصله و قاب      

 ).19(ان بازي رفته است؟ است اين باشد، نيمة اول است يا دوم؟ و چقدر زم

در بسياري .  در فوتبال را بداند و آن را با سبك كارگرداني تطبيق دهد2كارگردان بايد حسي از مفهوم سرعت     
حركت تاكتيكي يك تيم فوتبال بسيار      . شوندها سرد و گرم مي    از موارد، حركت بازي افت و خيز دارد و كشمكش         

بردراي و حركت است و آن را با استفاده از         قادر به ايجاد اين حس گام      ايكارگردان حرفه . دقيق تمرين شده است   
كننـدة  تر كردن اجراهـاي كسـل     امكان دارد كارگردان براي جذاب    ). 19(دهد  سبك كارگرداني با بازي تطبيق مي     

هر . رج كند كننده خا پندارند، برنامه را از حالت كسل     ورزشي با استفاده از عناصري كه برخي آن را غيراخلاقي مي          
در مسـئوليت   ) برحسـب اينكـه چـه كسـي برنـده خواهـد شـد             (تر كردن بازي يا مسابقه      تلاشي در جهت جذاب   

                                                           
1 - Intercome 
2 - Pace 



 شناسانة پخش زندة تلويزيوني مسابقات فوتبال  بررسي و تحليل زيبايي

 

55

خواهند به پوشش تصويري بسنده كنـد و خـود بيننـدگان            تعدادي از بينندگان از كارگردان مي     . كارگردان نيست 
ت كارگردان جذاب و مفرح ساختن برنامـه        اما هدف و مسئولي   . كنندهتصميم بگيرند اين بازي مهيج است يا كسل       

. رو هدف اساسي استفاده از اتفاقات صحنة ورزش در جهت پر كردن برنامه تا انتهاست            از اين . براي مخاطبان است  
كـارگردان باتجربـه ممكـن      . استفاده كردن يا نكردن از هر نوع اتفاق خاص بايد قبل از برنامه مشخص شده باشد               

موجب نابرابري در برنامه است، اجرا كند؛ نمايش بيشتر جمعيت تماشاگران تـيم خـاص               هايي را كه    است تكنيك 
يا اتفاقاتي كه در كنار خط زمين در جريان است، مانند نگراني مربي يا بازيكن مجروح كنار خط اساساً هـر چيـز                       

 است و اين نوع     كند، براي كارگردان مهم   جالب توجهي كه حواس مخاطب را از كندي و كسالت بازي منحرف مي            
كار در كارگرداني فوتبال بسيار ضرورت دارد، چرا كه زمان زيادي همواره توپ از حركت بازايستاده و كارگردان به     

 ).19(نماهايي احتياج دارد 

 دانش ورزشي

انـدركاران گـروه توليـد تلويزيـوني بايـد      همة دسـت . دانش ورزشي گروه توليد لازمة موفقيت كارگردان است      
لازمة كارگرداني بازي فوتبال در تلويزيون شناخت كامـل قـوانين و نحـوة              . املي از فوتبال داشته باشند    شناخت ك 
بايد بدانند پنالتي، ضربة كاشته، آفسايد، كرنر، ضربة ايستگاهي، علائم زمين، محـدودة كرنـر و دروازه                 . بازي است 

رو از اين . د، مگر به صورت حركت آهسته     برداشته است و فرصت تكرار وجود ندار      پخش زندة ورزشي، يك   . چيست
داند در هر لحظه    كارگردان با شناختي كه از تكنيك بازيكنان دارد، مي        . كننده است شناخت كامل الزامي و تعيين    

رو هسـتند؟  داند كه در بازي اهل پاس دادن يا تك   يعني خصوصيات فردي آنها را مي     . كنندچرا اين طور عمل مي    
 هـايي اسـت كـه براسـاس آن         شود يا زياد؟ همـة اينهـا دانـش        كنند يا زياد؟ خطاها كم مي     سرعت بازي را كم مي    

 ).10(توان با فناوري جديد قصة جديدي براي مخاطب تعريف كرد مي

 برنامة تلويزيوني ورزشي به مثابة درام

عنـوان  شده به ياترين نكته در محدودة كلي ورزش تلويزيوني، اين است كه طبيعت ورزش رسانه            اولين و مهم  
مـدت مسـابقة    هاي تلويزيون اروپا ارسـال طـولاني      ها پيش براي بسياري از كانال     سال. شوديك رويداد خوانده مي   

 سواري دور فرانسه به مدت سه هفتـه و همچنـين تـور دور سـوئيس و آلمـان يـك سـنت شـده اسـت،                           دوچرخه
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 ژورناليسم

 تفريحات سالم

بـا  . هـا  يونان و البته بقيـة المپيـك       2004ين يا    چ 2008المللي مانند المپيك    هاي بين ور پخش المپيك   ط همين
اگـر رويـداد    . يابـد اي درجة اهميت آن كاهش مي     توان گفت با تكرار پخش يك رويداد رسانه       تناسب مستقيم، مي  

بـراي مثـال اگـر      . شـود طور غيرمنتظره به دلايلي به تأخير افتاد، با برنامة ديگري جايگزين مي           ورزشي معمولي به  
كه اگر رقابت تيم ملي فوتبال باشـد، بـا هـر            در حالي . خير بيفتد، ديگر آن روز پخش نخواهد شد       يك ساعت به تأ   

، يـك مـدل    1هـاي بصـري   گري ونل در كتاب زمينه    ). 20(ماند  مقدار تأخير، جاي بحثي براي پخش آن باقي نمي        
 مـدل درام، ژورناليسـم و       دهد كه سه ضـلع آن در ايـن        را براي ژانرهاي تلويزيوني پيشنهاد مي     ) مثلثي(وجهي  سه

. دهد، يعني ورزش تلويزيوني هـر سـه وجـه را دارد           او ورزش را در مركز اين مثلث قرار مي        .  است 2تفريحات سالم 
 ).25(اين پيشنهاد ونل دليلي بر اين مدعاست كه ورزش تلويزيوني همگاني است 

 

 

 

 

 

 

 هاي تلويزيوني جايگاه ورزش در برنامه– 1 شكل

كند كـه يكـي از چنـد رويكـرد           بيان مي  4»ورزش در تلويزيون  « ديدگاه مشابهي را در مقالة       3مورسمارگارت  
مورس در بين نكات ديگر، براي مثال دربارة مسابقة فوتبال وقتي از تلويزيون             . شناسانه به اين موضوع است    زيبايي

اي، منبع جـذابيت     به فراگرد رسانه   كوشد قبل از ورود   او مي . كنددهد، بحث مي  شود، چه اتفاقي رخ مي    پخش مي 
ي است، زيرا ورزش جايي را بـين        ا گويد ورزش مسئلة ويژه   مورس مي . اجراهاي ورزشي در تلويزيون را كشف كند      

                                                           
1 - Fields of vision 
2 - Light entertainment 
3 - Margaret Morse 
4 - Sport on television 

 درام
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ايـن رويـدادهاي بـزرگ بـه     . ورزش، مشخصة بسيار مهم تلويزيون اسـت ). 20(كند  ها اشغال مي  اخبار و سرگرمي  
هاي تلويزيوني را مختل سازند و حتي به جـاي          ريزي جدول پخش شبكه   نند برنامه توااي قدرت دارند كه مي    اندازه

توانند حتي خارج از زمان اوج تماشا، جلـو تلويزيـون نگـاه             اخبار نيز پخش شوند و تماشاگران بسيار زيادي را مي         
بـرخلاف  . رمي باشد ورزش مانند اخبار است، البته تا حدي كه يك سرگ         : نويسدونل در اين زمينه مي    ). 15(دارند  

ئاتر ورزش، نوعي كالاي مصرفي است كه كيفيت و رضايتمندي از آن گارانتي ندارد، امـا يـك بسـتة تلويزيـوني                      ت
شـده از   روايـت يـك مسـابقة فوتبـال پخـش         ). 25(اي بسـازد    كنندهتواند از بازي ضعيف، برنامة سرگرم     هنري مي 

گويم يك ثل همة مسابقات فوتبال آغاز و پايان دارد و من مي          روايتي كه م  . تلويزيون همانند روايت يك درام است     
پـس بـرخلاف درام معمـولي، نتيجـة درام          . دهنـد مسابقات ورزشي در زمان واقعـي رخ مـي        ). 20(ميانه هم دارد    

بينـي كـردن    مخاطب در مقابل تلويزيون خود را يك شخص كارشناس در پـيش           . بيني است پيشورزشي غيرقابل 
از آنجا كه رويـداد   . گيردعنوان يك فرد مسئول يا كارگردان تلويزيوني در نظر مي         ويداد ورزشي به  نتايج احتمالي ر  

بينـي  افتد و پخش زنده است، مزيت و رجحاني براي كارشـناس يـا بيننـده در پـيش                 در زمان مشخصي اتفاق مي    
 نماهـاي تلويزيـون شـامل نمـاي         آيا تماشاي مسابقة فوتبال از تلويزيون بهتر است يـا در اسـتاديوم؟            ). 20(ندارد  

تلويزيون موجب شفاف   ). 15(ها و نماهاي كرين و تراك است        نزديك و نماهاي دور، حركات آهسته، تكرار صحنه       
هاي ورزشـي در تلويزيـون نسـبت بـه تماشـاگر داخـل ورزشـگاره                ديدن برنامه . هاستشدن طبيعت مبهم ورزش   

هـا  هاي تلويزيوني اين است كه دوربين  ورزش 1نظرها دربارة پرسپكتيو  ترين  يكي از ابتدايي  ). 15(هايي دارد   برتري
ايـن  . دهند كه قابل دسترس براي تماشاگران داخـل ورزشـگاه نيسـت           تري را ارائه مي   تر و جامع  انداز عريض چشم

نـايي  هـا از چنـد زاويـه بـا توا         حتـي اگـر دوربـين     . توان از زاوية ديگري هم بحث كرد      اساساً حقيقت دارد، اما مي    
 بـا   ،اي، ويـژه اسـت    شان در تمام نقاط زمين به بيننده قدرتي ارائه دهند كه براي رويداد ورزشي رسانه              بزرگنمايي

كه اين خود محـدوديتي بـزرگ       ) 20(اين حال براي انتخاب هر دوربين فقط يك احتمال در هر لحظه وجوددارد              
را به اطراف بگرداند و تصاوير گوناگون، صداها و         تماشاگر داخل استاديوم آزاد است كه حركت كند و سرش           . است

 ).14(داند رو او تفسير خود از بازي را اصل ميطور متناوب جذب كند، از اينحواشي مختلف را به

                                                           
1 - Perspective 
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شـده وجـود   برداشته تصويربرداري شود، فرقي بين زنده يا ضـبط        از منظر كارگرداني چون اين برنامه بايد يك       
تـر و    شده كه در برنامة زنده گـروه توليـد تمركـز و دقـت بيشـتري دارد و گـروه همـراه                      اما به تجربه ديده   . ندارد

انگيزگـي بيشـتري   اند كه اگر برنامه زنده نباشـد، حـس بـي        اي به كار زنده عادت كرده     پذيرترند و به اندازه   انعطاف
سازي هستند كـه  ف برنامهتصويربرداري، تدوين و پخش سه فاز مختل: نويسداكو در اين زمينه مي  . خواهند داشت 

شوند، يعني حقيقتي كه ضامن مانند و در پخش زندة تلويزيوني اين سه فاز با هم تركيب مي           طور كامل جدا مي   به
گونه در ارائة رويـداد مختصـر و   تواند طول زمان را اين  چون هيچ شكلي از روايت نمي     . پخش تلويزيوني زنده است   

 ).17(مفيد كند 

اساس پخـش زنـده آن      . ترين مشخصة رسانة تلويزيون است    هاي تلويزيوني و ويژه    برنامه پخش زنده شكلي از   
تـوان نـوعي ديگـر از       ورزش تلويزيوني را مي   . ها مثل سينما توانايي انجام آن را ندارند       چيزي است كه ديگر رسانه    

 نقطة حركت بـراي ايـن مطالعـه         اي،مفهوم رويداد رسانه  . اي دانست هاي تلويزيوني به نام رويدادهاي رسانه     برنامه
اي شناسي رويداد ورزشي را از رويداد ساده به رويـدادي رسـانه           است كه چگونه ورزش تلويزيوني در سطح زيبايي       

-زيبـايي . افتدهاي صدا و تصوير اتفاق ميها نتيجة تغييرشكل است كه در مؤلفه  پخش ورزش . دهدتغييرشكل مي 

نمـايي  شناسـي واقـع  شناسي رويداد ورزشي و زيباييهايي از زيبايي به حوزه شناسي رويدادهاي ورزشي تلويزيوني     
شناسـي  امـا زيبـايي   . درآمد از طبيعي بـودن اسـت      به اين ترتيب پخش ورزشي داراي يك پيش       . شوندكشيده مي 

شناسـي، تمايـل بـه حفـظ و         شناسي لحظه است و مشخصة طرح زيبـايي       رويداد ورزشي تلويزيوني برابر با زيبايي     
 از طريـق    ، در روايـت   :گيـرد اين عمل در سطوح گوناگون انجام مـي       . ساز رويداد است  هاي سرنوشت آراستن لحظه 

شـده  هـاي طراحـي   از طريق گرافيك و قانونمند كردن تكـرار گرافيـك  ،طور بصريهاي مورد بحث، بهتكرار لحظه 
اي زندة ورزشي تلويزيوني در حقيقـت بـه         هشناسي برنامه زيبايي). 20(ها، صداها و گزارشگري     براي تحليل لحظه  

در حقيقت فوتبال نيـز ماننـد   . گردد كه سرنوشت پايان نامعلوم داستان ما را رقم خواهد زدلحظات حساسي برمي 
 .زندگي است و بايد آن را زندگي كرد
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 گيريبحث و نتيجه

هـاي تلويزيـوني در تنـوع انديشـه،         هاي برنامـه  هاي تلويزيوني آينة انديشه و افكار ما هستند و جذابيت         برنامه
به تعداد بشر انديشة خاص وجود دارد كه در ديگـري  ). 20(تجربه، علاقه، شناخت، درك و بينش كارگردان است     

يك كارگردان تلويزيوني فوتبـال     . وجود آمدن تنوع ساختاري در تلويزيون شده است       اين موضوع موجب به   . نيست
مهارت آموختني است و در اثر تجربه و تداوم در كار           ). 3( مهارت و هوشمندي     :گيرداز دو ويژگي اساسي بهره مي     

 روانـي   –هاي روحـي    هاي فرهنگي و محيط زندگي، ويژگي     آموختني. اما هوشمندي ارثي است   . رسدبه سبك مي  
سـازد، از    مي هايي كه يك اثر هنري    بديل دارد، اما تفاوت   تجربه نقشي بي  . زندمتفاوتي را براي كارگردانان رقم مي     

تـوان گفـت كـه      آمـده مـي   عملبراساس بررسي به  . اين موضوعات مبرا نيست و همين تفاوت موجب زيبايي است         
اصـول، قـوانين، قضـا،    . ها و دانش شخصي و تجربي كارگردان در نوع روايت هنـري او نقـش بسـزايي دارد         مهارت

هاي متفاوتي به يـك موضـوع دارد و نـوع            است، نگاه  ثابت است، اما راوي كه همان كارگردان      ... بازيكنان، زمان و    
اثر تلويزيوني ارتبـاط مسـتقيمي بـا روح و          . ها متفاوت است  ها و حاشيه  ها، اولويت اش در مورد لحظه   گيريتصميم

برنامة تلويزيوني ورزشي يك    . كندانديشد را مخاطب تماشا مي    جان كارگردان دارد و در اصل هرآنچه او به آن مي          
هاي دراماتيكي 1هاي المپيك بسياري از پلاتاما در برنامه. شودها و آغاز و پايان مي     ست كه شامل شخصيت   درام ا 

آيا قهرمان مـا بـه   . پردازدها و بازيكنان ميهاي گذشته است و به بررسي حوادث گذشتة تيمبينيم، داستانكه مي 
ايسـتد؟ آيـا    ا ببينيد؟ آيا برادر در مقابل برادر مي       آيد تا نتيجة تحمل جراحات گذشته ر      موانع و مشكلات فايق مي    

شود، مانند مارك اسپيتز دارندة هفت مـدال  جا گذاشته ميركوردي تازه در يك رشته كه غيرقابل شكستن بود به     
اي از حوادث وقايع گذشته و نه وقايع فعلي را در           هاي دراماتيك مجموعه  طلاي شناي المپيك؟ اغلب اين داستان     

در بسياري از موارد، اينكه نتيجه خوب يا بد باشد، به نقطة ديد كـارگردان بسـتگي                 . كندت منعكس مي  طول رقاب 
و رانز جرك ) 1986(، لاوريدسن )1975(هاي اين بخش از پژوهش با نتايج تحقيق بوسكامب        يافته. خواهد داشت 

 .همخوان است) 2002(

 كنش و واكنش    –حظه با تكيه بر روابط علت ومعلولي        هاي زنده روايت حقيقت و لحظه به ل       كارگرداني برنامه 
هـاي  هـاي برنامـه   از جمله ويژگي  . هاست و مخاطب نقش قاضي، ناظر، كاوشگر و حتي داور را دارد            براي بيننده  –

                                                           
1 - Plot 



 1390، پاييز 10مديريت  ورزشي، شمارة ية        نشر                                                                                  

 

60

بيني و نامشخص بودن عاقبت كار به جـذابيت برنامـه   بيني نيست و همين عدم پيشزنده اين است كه قابل پيش     
دسـت  هاي زنده انسجام اجتماعي در بالاترين حد خود از طريق وسايل ارتباط جمعي بـه              در برنامه . كنداضافه مي 

شناسي لحظه و برنامة زنده بسياري از مردم را در اقصي نقاط جهان همزمـان در كنـار                  تلويزيون با زيبايي  . آيدمي
گيـرد  بيند كه حتي تصميم مي    در اين لحظات خاص آنقدر مخاطب خود را در دل داستان مي           . كندخود جمع مي  

سازي زندة تلويزيوني امكان دستكاري در رويداد، حذف و تغيير به حداقل            تنها در برنامه  . مسير قصه را تغيير دهد    
هاي اين بخش نيـز     شود كه يافته  رسد و اين خود موجب شفافيت موضوع و جذابيت و جلب توجه مخاطب مي             مي

 .همخوان است) 1997(استيگل و يورگن ) 1989(با نظر امبرتواكو 

گـويي كـارگردان از ورزش مربـوط    يك راه ارزيابي كيفيت برنامة تلويزيوني زندة ورزشي تعيين ميزان داستان   
توان به نماي بسته از براي مثال مي. سازدهمچون كات به نماهايي زيبا از لحظاتي كه يك درام بزرگ را مي    . است

در ايـن مواقـع   . فاعي براي دفاع از ضـربة آزاد ايسـتگاهي اسـت، اشـاره كـرد        باني كه در حال چيدن خط د      دروازه
. توانـد بـا نماهـاي صـحيح و زيبـا داسـتان را بهتـر روايـت كنـد         كارگردان بايد بداند داستان چيست و چطور مي 

 مكـان   صـحت . شناسانة برنامه را ارتقا دهـد     تواند كيفيت زيبايي  ها مي همچنين دقت در چيدمان و زواياي دوربين      
همچنـان كـه چيـنش غيرخلاقانـة        . هاي بصري برنامه جذابيت بيشتري بدهد     تواند به ارزش  ها مي خلاقانة دوربين 

هـا در خلـق روايتـي مـؤثر و زيبـا بسـيار              به اين دليل افزايش آگاهانه و خلاقانة دوربين       . كاهدها از آن مي   دوربين
 1هـاي فيفـا    چين و بيشتر از آن در بـازي        2008مپيك   دوربين در مسابقات ال    16بااهميت است كه حداقل شامل      

 دوربينـه  32 آفريقاي جنوبي بود كه اين نتيجه با تحقيقـات پـژوهش حاضـر و پيشـنهاد ارائـة سيسـتمي                     2010
 .همخواني دارد

شناسانة تيم توليد تلويزيوني نيـاز  براي ارتقاي كيفي برنامة ورزشي به تعادل در دانش ورزشي و دانش زيبايي        
برنامـة خـوبي را توليـد    . دانش ورزشي تنها بدون آنكه بدانيم چگونه بايد با آن ورزش ارتباط برقـرار كنـيم    . مداري
تواند خوبي نشناسد، نمي  كارگرداني كه ورزش مربوط را به     . ها دوست دارند قهرمان باشند    همة كارگردان . كندنمي

 نماهاي زيبـا را داشـته باشـد، هرگـز بـا آن ورزش      خوبي تعريف كند، همچنين اگر فقط دانش توليد      داستان را به  

                                                           
1 - Fifa 
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 بنـابراين بـه تركيبـي از هـر دو نيـاز اسـت كـه ايـن يافتـة پـژوهش بـا نظـر تمـامي                            . ارتباط برقرار نخواهد كرد   
 .هاي تخصصي آنان استفاده شد، همخواني داردشوندگان داخلي و خارجي كه در تحقيق حاضر از ديدگاهمصاحبه

رزشي زنده، كارگرداني فوتبال نقـش حيـاتي در ميـان مخاطبـان دارد، چراكـه همزمـان                  هاي و در بين برنامه  
ها وابسـته بـه نگـاه، انديشـه و     كنند و در غم و شادي    ها زندگي مي  بينند و با لحظه   ها بيننده تصاوير را مي    ميليون

رد و در مجمـوع  تحرك سوژه و دوربين در جذب مخاطـب نقـش اساسـي دا           . ها هستند تفسير كارگردان از صحنه   
-منديها، شناخت علاقه  بيني اتفاقات، عدم تكرار لحظه    تحرك خلاق كارگردان، ارتباط لحظه به لحظه، عدم پيش        

هنر كـارگردان  . هاي مخاطب نقش زيادي در انتقال انديشه و روح دانش كارگردان در انتقال احساس فوتبال دارد       
چگونه گفتن است و راز موفقيت در اين عرصه پويا بـودن،            در درك صحيح موضوع و نياز مخاطب در چه گفتن و            

هاي تلويزيوني آينة افكار و انديشـة مـا و   برنامه. هاستهاي نو و خلاق و شكست آگاهانة سنت     روز بودن، انديشه  به
آينة زندگي جاري ما هستند و بايد گفت كه نقش كارگردان در تفسير و تحليل و بيان روايت و واقعيت همراه بـا                       

ها چشم مخاطب به چشم كارگردان تلويزيون نگاه        شود ميليون كه موجب مي   نقشي. بديل است خلاقيت نقشي بي  
ها و تلاش براي    زيبا ديدن رويدادها و اتفاقات ورزشي و رقابت       . نويسدزبان دوربين مي  با  كند كه او چگونه قصه را       

همراه با احساس هيجان و شـادي و غـم بـه صـورت          انعكاس لحظه به لحظه و همزمان و همراه با تداوم و پويايي             
روايـت  . بخشـد هـاي نـوين را مـي   گيري از فناوري رسانه، به داستان، هنـر كـارگرداني درام   زندة تلويزيوني با بهره   

 .نشانداي از واقعيت با چشماني كه لحظات را با قدرت انديشه به ذهن مخاطب ميمستند و زنده

هـا  بـر افـزايش تعـداد دوربـين     هاي زندة ورزشي تلويزيوني عـلاوه     ختي برنامه در جهت ارتقاي كيفيت زيباشنا    
شود براي ارتقاي كيفي    ساز، پيشنهاد مي  هاي حساس و سرنوشت   باتوجه به عملكرد خلاقانة ايشان در شكار لحظه       

زايش دانش و تجربـة     بر اف ها، گروه توليد تلويزيوني شامل كارگردان و تصويربرداران و صدابرداران علاوه          اين بنرامه 
هـا و بازيكنـان سرشـناس و نـوع     شناسي سمعي و بصري، به تكميل شناخت خود از قـوانين فوتبـال، تـيم           زيبايي
 .هاي گروهي و سوابق گذشتة ليگ فوتبال بپردازندهاي فردي و تاكتيكتكنيك

. د و مـؤثري منجـر شـد   هـاي مفي ـ هاي پژوهش كه براي اولين بار در كشور اجـرا و بـه يافتـه             باتوجه به يافته  
ها، بازيكنان و نتـايج داخلـي و خـارجي بـه     شود براي تهية بانك اطلاعاتي از سوابق ليگ فوتبال، تيم        پيشنهاد مي 

ها و نوع لنزها ثبت تجربيات گذشته بـا         هاي چينش دوربين  سازي تلويزيوني و دياگرام   همراه اطلاعات گروه برنامه   
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 آكادمي ملي المپيك و سازمان صدا و سيما چراغ راهي براي آيندگان             يال  همكاري مراكزي چون فدراسيون فوتبا    
سـازي  شناسـي بصـري در برنامـه      هـاي آمـوزش زيبـايي     هـا و كارگـاه    همچنين طراحي و برگزاري دوره    . ايجادكرد

اي هتلويزيوني و آموزش قوانين ورزشي توسط صدا و سيما به بهبود كيفي نيروهاي توليدي و ارتقاي سطح برنامه                 
 .تلويزيوني خواهد انجاميد

 

 منابع و مĤخذ

ــا. 1 ــيلا؛آذري، آرميت ــافي، ل ــارزاده بهــادراني، لادنو  ك ــون و ورزش ". )1382(. مخت ادارة كــل . ")3(تلويزي
 .هاي صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايرانپژوهش

ن، نشر بامداد، تهران،    ترجمة فريدون شايا  . "هاي هنري شناسي علمي و مقوله   زيبايي". )1363(. آونرزايس. 2
 .بي تا: نشر اثر اصلي

. بهمن و اسفند  . 17 و   16هاي  شماره. ماهنامة آينه . "مصاحبة گفتگوي فوتبالي  ". )1387(. بلوكات، عيسي . 3
 .ادارة كل توليد سيما

 .30 فصلنامة فرهنگ عمومي، شمارة ".ايورزش رسانه". )1381(. جعفري مقدم، سعيد. 4

 . صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران3شبكة . )1383( ".حكايت فوتبال". 5

 جلد اول، نشر پژوهشگاه علـوم انسـاني و   ".هاي تحقيق در علوم اجتماعي روش". )1386(. ساروخاني، باقر . 6
 .مطالعات فرهنگي، تهران

 . بامداد كتاب".اي در ورزشهاي رسانهفعاليت". )1387(. قاسمي، حميد. 7

 ترجمة فواد روحاني، بنگاه ترجمه و نشر كتاب، نشر اثر           ".كليات زيبايي شناسي  ". )1358(. كروچه، بندتو . 8
 . بي تا:اصلي



 شناسانة پخش زندة تلويزيوني مسابقات فوتبال  بررسي و تحليل زيبايي

 

63

 ترجمـة حميـد     ".سازي ورزشي براي راديو و تلويزيون     اي برنامه هاي حرفه مهارت". )1382(. ماركس، آلن . 9
 .ها، شبكة سه صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران، نشر اثر اصلي بي تا ايراني

بهمـن و   . 17 و   16هـاي   شـماره . ماهنامة آينه . "مصاحبة گفتگوي فوتبالي  ". )1387(. معارفي، ابوالقاسم . 10
 .اسفند، ادارة كل توليد صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايران

 ترجمة مهدي منتظر قائم، وزارت ارشاد، دفتر مطالعـات       ".شناسيمخاطب". )1387(. مك كوايل، دنيس  . 11
 .1997نه، چاپ چهارم، تهران، و توسعة رسا

شناخت مخاطب تلويزيـون بـا      ". )1381(. سركيسيان، وازگن و شيخ، سعادت    . سعيديان، ايما . نيكو، مينو . 12
هـاي صـدا و سـيماي جمهـوري         نشر سروش، كانون انديشة ادارة كل پـژوهش       . ")استفاده و رضايتمندي  (رويكرد  

 .اسلامي، تهران

 ترجمة دكتـر كـاووس      ".هاي جمعي تحقيق در رسانه  ". )1384(. ك، جوزف آر  دي و دوميني  . ويمر، راجر . 13
سيدامامي، سروش و مركز تحقيقات، مطالعات و سنجش برنامة صدا و سيماي جمهوري اسلامي ايـران، نشـر اثـر                  

 .2005اصلي بي تا، 

14. Barnett, Steven. (1990). "Tube of plenty". The evolution of American 
television. Oxford university press. 

15. Crisell, Andrew. (2006). "A study of modern television; thinking inside the 
box", palgrave Macmillan. 

16. De Moragas S.M. Rivenburgh, K.N. and Larson, F.J. (1995). "Television in 
the Olympics". London: John Libbey and Company. 

17. Eco, Umberto. (1989). "The open work, Cambridge". Harvard University 
Press. 

18. Football Stadiums; (2007). "Technical recommendations and 
requirements". (2007). Published in Fifa, Switzerland. Retrieved from: 
http://www.fifa.com/mm/51/54/02 football_stadiums_technical_recommendations_ 
and requirements_en_8211.pdf 



 1390، پاييز 10مديريت  ورزشي، شمارة ية        نشر                                                                                  

 

64

19. Owen, Jim. (2007). "Television sport production".Focal press. US. 

20. Raunsbjerg, Preben. (2002). "TV sport and Aesthetics; the mediated event, 
in gunhild agger, Jens F Jensen". The aesthetics of television, Alburg University. 

21. Real, Michael. R. (2002). "Mediasport: technology and the commodification 
of postmodern sport". In Lawrence A. Wenner (Ed), Media sport (Chapter 2, PP: 
14-27). London and New York: routledge. 

22. Rowe, David. (2004). "Sport and television, in Horace Newcomb". 
Encyclopedia of television, fitzory, US.  

23. Schultz, Brad. (2002). "Sports broadcasting". Focal press. US. 

24. Seurin, Pierre. (1983). "The future of the Olympic games". FIEP, Bulletin. 

25. Whanne L, Garry. (1992). "Fields in vision" (television sport and cultural 
transformation). Pub; ro. 

 
 


