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Introduction: The purpose of this study was to design an economic valuation 

model based on willingness to pay in sports.  

Methods: 170 people were selected as a statistical sample from experts aware of 

the issue of sports evaluation in a targeted and accessible way. A researcher-made 

questionnaire was used to collect data. Its content validity was confirmed by 11 

experts and university professors and its reliability was confirmed by Cronbach's 

alpha test (0.89). Data analysis was performed by structural equation method using 

Smart PLS 3 software.  

Results: The results showed that the determinants of value of the sports goal 

phenomenon have a significant effect on the value perception community (0.920), 

value capabilities (0.881) and valuation method (0.838), respectively. Also, value 

perception community (0.524) and value capabilities (0.317) have a significant 

effect on the economic value of the whole sports phenomenon, respectively. 

Finally, the valuation method with (0.662) and the total economic value with 

(0.261) have a significant effect on the willingness to pay for the sport 

phenomenon.  

Conclusion: According to the results of the willingness to pay stakeholders of a 

sports phenomenon for its economic valuation under the influence of five general 

factors including determining and influencing factors on the value of the 

phenomenon, value capabilities, value perception community, valuation method 

and total economic values resulting from There is a phenomenon that researchers 

and policymakers in the field of sports can use. 
 

Cite this article: Jokar, M., Ramezani Nejad, R., & Nazarian, A. (2024). The Willingness to Pay in Sports: Designing an 

Economic Valuation Model. Sport Management Journal, 16 (2), 81-97. 

                    DOI:http//doi.org/10.22059/JSM.2022.339773.2914. 

                                                              

 Journal of Sport Management by University of Tehran Press is licensed under  CC BY-NC 4.0              

| web site: https://jsm.ut.ac.ir/ | Email: jsm@ut.ac.ir. 

 © The Author(s).   Publisher: University of Tehran Press. 

file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0000-0002-3387-8237
file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0000-0002-7280-007X
file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0009-0000-0796-1144
mailto:M.jokar88@yahoo.com
mailto:rramzani@guilan.ac.ir
mailto:Ali.nazarian63@yahoo.com
doi:http//doi.org/10.22059/JSM.2022.339773.2914.
https://jsmdl.ut.ac.ir/
https://press.ut.ac.ir/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/?ref=chooser-v1
https://jsm.ut.ac.ir/


 

 

Extended Abstract 

 

Introduction  
Goods and services offered and utilized in sports are 

diverse and varied, each possessing different values. 

Based on the economic principle of resource scarcity 

and unlimited human desires, individuals and societies 

are compelled to choose sports products that offer the 

highest value or desirability. Given the increasing 

demand for high-quality sports goods and services 

coupled with limited resources, there is a need for 

optimal investment in sports infrastructure and systems 

by policymakers. This research aimed to investigate the 

willingness to pay in sports and design an economic 

valuation model. 
 

Methods  
This descriptive correlational study was conducted in a 

field setting and falls under applied research. The study 

population included all managers and experts in the 

financial, economic, and marketing domains of sports 

organizations, as well as professors and doctoral 

students with a background in sports economics and 

marketing. The sample size of 155 respondents was 

determined based on structural equation modeling 

requirements in PLS software. The questionnaire 

consisted of 80 items measuring research variables on a 

5-point Likert scale. The research dimensions included 

determinants of value with three dimensions, 

environmental factors (6 items), behavioral factors (6 

items), structural factors (6 items), value-creating 

capabilities with two dimensions, value-creating 

factors (4 items), distributive values (6 items), 

community perception of value with two dimensions, 

demographic factors (6 items), cognitive-affective 

factors (5 items), valuation method capabilities with 

two dimensions, design process (4 items), 

implementation process (5 items), overall economic 

value with two sub-dimensions, indirect consumer 

values (5 items), direct consumer values (5 items), and 

choice or option values (4 items). The willingness to 

pay had two dimensions: individual willingness to pay 

(5 items) and public willingness to pay (5 items). 

Content validity was assessed by experts, and 

reliability was confirmed through Cronbach's alpha 

with coefficients of 0.89 and 0.91 for the preliminary 

and final stages, respectively. 

 

 

Results  
The results indicated that the determinants of the value 

of the sports phenomenon are significantly influenced 

by the community's perception of value (0.920), value-

creating capabilities (0.881), and valuation method 

(0.838). Additionally, community perception of value 

(0.524) and value-creating capabilities (0.317) 

significantly affect the overall economic value of the 

sports phenomenon. Finally, the valuation method 

(0.662) and overall economic value (0.261) 

significantly impact the willingness to pay for the 

sports phenomenon. 

Conclusion 

Based on the findings, it can be concluded that 

increasing individuals' perceptions of the sports 

phenomenon can lead to a willingness to pay for sports. 

Therefore, emphasizing both consumable and non-

consumable values and making their benefits 

understandable to the general public can enhance 

individual and collective willingness to pay. 

Furthermore, enhancing people's knowledge and 

awareness that the sports phenomenon holds various 

values for individuals is effective in improving its 

economic value. In conclusion, individuals' willingness 

to pay is influenced by their positive perceptions of the 

sports phenomenon. Therefore, highlighting positive 

aspects and results of the sports phenomenon among 

individuals can increase their willingness to pay for it. 

Considering the results, stakeholders in a sports 

phenomenon's valuation for economic purposes are 

influenced by five key factors, including determinants 

and influencers of the phenomenon's value, value-

creating capabilities, community perception of value, 

valuation method, and overall economic values 

generated by the phenomenon. Researchers and sports 

policymakers can leverage these factors for effective 

decision-making in the field of sports. 
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  ها:واژهکلید
  ی،اقتصاد یگذارارزش

 اقتصاد ورزش، 
 ی،باشگاه ورزش

  ی،ورزش یدةپد
 .به پرداخت یلتما

 ود.ب ت در ورزشبه پرداخ لیبر تما یمبتن یاقتصاد یگذارارزش طراحی مدل ،پژوهشهدف از این  :مقدمه

صورت به گذاری ورزشینظران آگاه به موضوع ارزشصاحبمیان از ی آمار ةنمون عنوانبهنفر  170 روش پژوهش:

ن آیی محتوا ییارواستفاده شد.  هاداده یآورجمعبرای  ساختهمحقق ةپرسشناماز انتخاب شدند.  در دسترسهدفمند و 
. شد یید( تأ89/0رونباخ )ک یآلفاآن نیز با آزمون  پایایی و استادان دانشگاهی و نظرانصاحبتن از  11توسط 

 . انجام گرفت Smart PLS 3 افزارنرمی و با استفاده از معادلات ساختاربه روش ها داده لیوتحلهیتجز

ارزش  ةکنندادراک جامعة بر بیترتبهورزشی  هدف پدیدة ارزش کنندةتعیین عواملکه  نشان دادنتایج  :هاافتهی

 ةجامع بیترتبه همچنین. دارد یدارمعنا ری( تأث838/0)ی گذارارزش روش و( 881/0)ارزشی  های، قابلیت(920/0)
دارند. در  یدارمعنا ورزشی اثر دةپدی کل اقتصادی ارزش بر( 317/0) ارزشی هایو قابلیت( 524/0)ارزش  ةکنندادراک

 اثر ورزشی پدیدة برای ختپردا به تمایل بر( 261/0) با کل اقتصادی ارزش و( 662/0) با یگذارارزش نهایت روش
  .دارند یدارمعنا

ی اقتصادی آن تحت گذارارزشمنظور نفعان یک پدیدة ورزشی بهتمایل به پرداخت ذی با توجه به نتایج :یریگجهینت

ة ارزش، کنندادراکی ارزشی، جامعة هاتیقابلار بر ارزش پدیده، کننده و اثرگذپنج عامل کلی شامل عوامل تعیین ریتأث
وزة ورزش حسیاستگذاران  ان وی اقتصادی کل منتج از پدیده قرار دارد که پژوهشگرهاارزشی و گذارارزشروش 

 از آن استفاده کنند. توانندیم

 

 ،16(2)، مدیریت ورزشیی. نشریة اقتصاد یگذارمدل ارزش یت در ورزش: طراحبه پرداخ لیتما(. 1403نژاد، رحیم؛ و نظریان، علی )رمضانی : جوکار، مهدی؛استناد

81-97. 
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 سندگانی( به نوNC-CC BY 4.0کامنز ) ویتیکر سنسیخود را بر اساس لا یفکر تیاست و حق مالک گانیرا یعلم یةنشر نیا 

 jsm@ut.ac.ir.ایمیل:  | https://jsm.ut.ac.ir/آدرس نشریه:  |.واگذار کرده است

 

 نویسندگان. © ناشر: انتشارات دانشگاه تهران.

 

file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0009-0000-0796-1144
file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0000-0002-7280-007X
file:///C:/Users/Dr.Askarian/Downloads/0000-0002-3387-8237
mailto:m.jokar88@yahoo.com
mailto:rramzani@guilan.ac.ir
mailto:Ali.nazarian63@yahoo.com
doi:http//doi.org/10.22059/JSM.2022.339773.2914.
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/?ref=chooser-v1
https://jsm.ut.ac.ir/
https://jsm.ut.ac.ir/
mailto:jsm@ut.ac.ir
mailto:jsm@ut.ac.ir


 1403دیریت ورزشی، دورة شانزدهم، شمارة دوم، تابستان م                                                                                                                             84 

 

 مقدمه 

 یهاکالاها و خدمات، ارزش نیاز ا کیمتنوع و گوناگون هستند. هر اریبس ،شوندیه و استفاده مکه در ورزش ارائ یو خدمات کالاها
افراد و جامعه فقط مجبور به انتخاب آن بخش از ، ینامحدود انسان یهاکمبود منابع و خواسته یدارند. بر اساس اصل اقتصاد یمتفاوت

کالا و خدمات وجود  یةته یبرا یمنابع کاف از آنجا کهباشد. داشته آنها  یبرارا  1یتیا مطلوب ارزش نیشتریکه بتواند ب دنایورزش داتیتول
 یکالاها و خدمات ورزش یروز تقاضا براروزبهت، یجمع شیبا افزا گریها را ارضا کند و از طرف دنامحدود انسان یازهایندارد که ن

، و لازم است که سیاستگذاران شودمی یهای ورزشها و زیرساختفشار بر سیستم سببروند،  نیا ،شودمی شتریو ب شتریب، تیفیباک
 (.2001، 2اواکلی و گرین) تر انجام دهندرا هرچه بهینهآن های ورزش گذاریسرمایه

مناسبی برای ابزار  تواندیم شود،آن مشخص  یهااز حوزه کیاز ورزش و هر دشدهیکالاها و خدمات تول ةاگر ارزش سالان
حفظ، بهبود و رشد ورزش  یسالانه چه مقدار برا رندیبگ میباشد تا به کمک آن تصم یدولت زانیرو برنامه رانیمد یاستگذاریس

(. همچنین 2013فتاحی، ) است تریدر کدام بخش ورزش از نظر مردم اقتصاد یگذارهیسرما ،ترقیصورت دقبه یاکنند  یگذارهیسرما
 رستمزاده و همکاران،متمرکز کند ) ارزشمندتری هاحوزههای خود را در گذاریو سرمایه از این موضوع سود ببرد تواندیمبخش خصوصی 

2013.) 

 نیا یبرا یچالش ،را داشته باشد یوربهره نیشتریدر ورزش که ب یگذارهیسرما یهاحوزه نیترمشخص کردن باارزش
(، 2013، 3ون بوتنبورگ) شده است لیتبد یعموم یراننگ کیبه  یموضوع تخصص کیدر ورزش از  یگذارهیسرما. هاستیگذارهیسرما
و  زانیربرنامه(. 2012، 4گریکس و کارمیچل) شودمی نیدولت تأم قیورزش از طر ةبودج یادیاز کشورها تا حدود ز یاریدر بس زیرا

پدیدة هدف ورزشی محاسبه محاسبة کمی هزینه و فایدة آن  قیطری اینکه از جابهرا  در ورزش یگذاری عمومسرمایه، استگذارانیس
 هیتوج رهیو غ یرفاه-یاقتصاد، یتهوی-یفرهنگ، یروان-ی، اجتماعیسلامت-یبهداشت یایاز مزا یعیوس گسترةمعمول با  طورکنند، به

 (.2015، 5فوناهاشی) کنندیم

 صورتبهاین موارد  کهیدرحال. استی جایگزین هامنطقبر اساس همین  ردیگیمی که در ورزش صورت گذارهیسرما معمولطور به
ی ورزشی را محاسبه کنیم هادهیپدو تصمیمات کلان در ورزش، نیاز است که تأثیرات اقتصادی هریک از  هایاستگذاریسو برای  نداذهنی

کنیم. از  ی ورزشی را محاسبه و تصمیمات مناسب را اتخاذهاپروژهدقیق و کمی سود، منفعت و مطلوبیت هر کدام از  صورتبهتا بتوانیم 
و مانند محصولات  شوندیمکالای عمومی خالص شناخته  عنوانبهی ورزشی هادهیپدی حاصل از هاتیمطلوبآنجا که بسیاری از این 
ی ندارند، نیازمند روشی هستیم که بتواند ارزش اقتصادی این کالاهای عمومی حاصل از هریک از گذارارزشبازاری معمول قابلیت 

 (.2017و همکاران،  6بوردمنباشد ) مسئلهی برای حل این حلراه تواندیمی اقتصادی گذارارزشکند که  برآوردرا ی ورزشی هادهیپد

 -کالای مصرفی خدماتی(،) یامرئن-کالای مرئی مانند، اندکرده میتقسامروزه کالا و خدمات اقتصادی را به انواع گوناگونی 
 صورتبهی کالاها بندصوصی و بسیاری دیگر، اما دستهخ-، کالای عمومیدوامیب-مادواجانشین، کالای ب-ی، کالای مکملاهیسرما

ردم رای عموم مبدلیل فراگیر بودن آن نقطة عطف ورزش به تواندیمکه هم  شودیمعمومی و خصوصی تیغ دو لبه برای ورزش محسوب 
 خت پول باشد. و عدم پردا از آناستفادة رایگان افراد جامعه  لیدلبهة ضعف آن نقطو هم 

                                                 
1. Utility 
2. Oakley & Green 
3. van Bottenburg 
4. Grix & Carmichael 
5. Funahashi  
6. Boardman  
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است که همه از مصرف آن منتفع  ییکالا ،شودیم ادی 2یاجتماع یکالا ای 1یجمع ینام کالا از آن به یکه گاه یعموم یکالا
ی ورزشی هاتیموفق(. 2009، 3کویلیس و جانز) شودیاز آن نم نیریمعنا که مصرف هر فرد، سبب کاهش مصرف سا نی. به اشوندیم

 یکه برااینبا  یعموم یند. کالاایعموم یاز کالا ییهانمونه غیرهو  المللنیبتحاد، ارتقای وجهة کشور در سطح ی، االمللنیبملی و 
 ةزیانگ ،یاست، اما بازار و بخش خصوص یضرور ی کشورهاررسمیغدر اسناد رسمی و  شدهمنعکسبر اساس مطالب از شهروندان  یاریبس
آن را  متیق ستندیشدن، حاضر ن تولید یا ارائهاست که افراد پس از  یاگونهنوع کالاها به نیا تیچراکه ماه ،آن ندارند دیتول یبرا یکاف

 (.2017، 4بادگار) بپردازند

)عدم  یریپذکیمحصولات، عدم تفک نیا ةمشخص نیتر. مهمشوندیمحسوب م یکالای عموم یاز کالا و خدمات ورزش ارییبس
معناست که مصرف نیبد یریپذکیهمان تفک ای 5یریپذ( کردن مصرف است. عدم رقابتیریپذع( و عدم امکان مستثنا )منیریپذرقابت

معناست که نیبد 6یریپذمنع تی. عدم قابلکندینم رییدر همان زمان و از همان محصول جلوگ گریشخص از مصرف شخص د کی
، ستین پذیرهیتوج یکالا توسط بخش خصوص یةته ط،یشرا نیا درکرد.  رییجلوگ یاکنندهمصرف چیلذت بردن ه ایاز استفاده  توانینم

 یآن برا تیمطلوبو  دیاز فوا یپوشچشم یعدم ارائه به معنا نیارائه نخواهد شد، اما ا یتوسط بخش خصوص یکالای عمومرو ازاین
جامعه را بالا  یةتنها روحاست که نه یکالای عموم کی ،یو چه محل یچه در سطح مل یورزش یهاتیمثال موفق رای. بستیجامعه ن

کالاها و خدمات  شتریکه ب از آنجا(. 2013رستمزاده و همکاران، ) کندیم قیفعال در ورزش تشو ت، بلکه جوانان را به مشارکبردیم
قدر  ت،یهو جادیا ،یاتحاد مل جادیا ،یغرور مدن شیافزا ،یاحساس غرور و افتخار مل ،یسلامت جسمان شیدر ورزش مانند افزا دشدهیتول

 یو از آنها براداد  هآنها را در بازار ارائ توانینم ،است یعموم یصورت کالابه غیرهو  یانسجام اجتماع شیافزا ،یو منزلت اجتماع
حاصل  یکالاها و خدمات عموم همراهی ورزش بههادهیپدی ارزش اقتصاد یبررس جهینت درآمد کسب کرد. در ی مختلفورزشی هادهیپد

ی یا محاسبة سطح رفاه تولیدی این محصولات برای دولت یهاارانهیو  یعموم یهایگذارهیسرما هیمنظور توجبهدرجة اول در  از آنها
 تیریدر مد یقیتحق یموضوع تیاولو کیبه ی ورزش هابخشبه هریک از  هاارانهافزایش این ی منظوربهجامعه، و در درجة بعدی 

 .(2015فوناهاشی، ) شده است لیتبد یورزش

گفته  یخدمت ایرفتارهای اقتصادی است. در اقتصاد، ارزش به مطلوبیت )فایده(، قیمت و ارزش مادی کالا  ةهم ة، منشأ و انگیز7ارزش
در  نتوایم(. تلاش برای یافتن کانون ارزش را 2015مورادی و همکاران، ) دهندیکه افراد در بازار به کالاها و خدمات نسبت م شودیم

ارزش  هاکینوکلاس(. 2011امیرنژاد و عطایی سلوط، ) دانستیمارسطو ارزش کالا را در استفاده از آن کالا  .وجو کردتفکر ارسطو جست
عقیدة  به .دانندیمة ارزش و در نهایت قیمت آن کالا کنندنییتعکنند و مطلوبیت یا فایدة یک کالا را را از دیدگاه ذهنی بررسی می

، ناشی شده است. به چنین مفهومی، ارزش شودیموجو واقع از کارکرد عینی هدف یا قصدی که مورد جست ارزش معاصر، اناناقتصادد
. ارزش از تغییر در شودیماز موجودات و اشیا مربوط  انسانبنابراین ارزش مفهومی است که به چگونگی مشاهده و درک ؛ گویند 8ابزاری

. در نتیجه چیزی دیآیموجود ی آن کالاست، بههامشخصهی از کالا یا هریک از مندبهرهی کمی یا کیفی در رفاه مردم که ناشی از تغییر
  .(2012و همکاران،  9ویکر) که رفاه بیشتری ایجاد کند، دارای ارزش بیشتری استدارای ارزش است که به رفاه انسان کمک کند و زمانی

که  یارزش یعنیمدارانه است؛ ارزش، انسان نیرفاه بشر است. ا یدر ارتباط با هدف حداکثرساز یابزار ارزش کی، یارزش اقتصاد
 یبرا یقاض نیکه افراد بهتر کنندیاقتصاددانان فرض م .شده است یزیرهیپا یو انتخاب شخص حاتیبر اساس ترج انسان یبرا

                                                 
1. Collective Good 
2. Social Good 
3. Cullis & Jones 
4. Dadgar 
5. Rivalry 
6. Excludability 
7. Value 
8. Instrumental Value 
9. Wicker  
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را مورد توجه قرار  هیاول فرضشیپ نیها دارند، اانتخاب حیدر توض یاقتصاددانان سع کهیخود هستند. علاوه بر آن هنگام یهاتهخواس
انتخاب را با  کی یسود احتمال ،یکنندگان منطقانتخاب ای کنندیعمل م یو منطق ییصورت عقلاکنندگان بهکه انتخاب دهندیم

 یصورتاحتمالاً به زیرفتار فرد ن د،یده رییانتخاب را تغ کیمرتبط با  یاحتمال یهانهیاگر سود و هز . پسکنندیم سهیمقا هیاول یهانهیهز
 حاتیآنهاست. افراد ترج یهاافراد و انتخاب حاتیبر اساس ترج یاقتصاد یگذارارزش یةنظر نیخواهد کرد؛ بنابرا رییتغ پذیرینیبشیپ

 انیزمان قابل دسترس ب ایدرآمد  ةنیدر زم ییهاتیمثل محدود ینیمع یهاتیو محدود نیگزیابط جاها و روانتخاب قیخود را از طر
 (. 2011امیرنژاد و عطایی سلوط، ) کنندیم

قابل  نفسهیصورت فبه رهیو غ یغرور مل ،یشاد ،یاجتماع ییمانند همگرا های ورزشیی حاصل از انواع پدیدهعموم یکالاها
 یارزش کالاها ،یدر مقابل محصولات بازار. (0122ویکر و همکاران، ) شوندیدر نظر گرفته م یبازارریغ یالاهاو ک ستندین یداریخر

 یدر جام جهان ایاسپان یمل میت یارزش قهرمان یریگاندازهمثال  یبرآورد کرد. برا متیبا ق یسادگبه توانیرا نم ی(بازارری)غ یعموم
دشوار  یبه شکل پولی ورزشی هاباشگاهو  هاگیلتوسط  دشدهیتولیا ارزش محصولات عمومی ، 2014 یآلمان در جام جهان میت ای 2010
مایل به پرداخت مخاطبان منتفع از محاسبة ت علت نیاست. به هم یاریبس یهامستلزم چالش یعموم یکالاها یریگچراکه اندازه ،است

 ییشناسا یعموم یمنظور برآورد ارزش کالاهامناسب به یروش عنوانبه 1مشروط یگذارروش ارزش پدیدة هدف ورزشی با استفاده از
 (.2012، ویکر و همکاران؛ 2000، 2جوهانسن و وایتهد؛ 2020، فوناهاشی و همکاران) شده است

 ،یطیمحستیکالاها و خدمات ز یپول یگذارارزش یطور مکرر برااست که به یبر نظرسنج یتنروش مب کی مشروط یگذارارزش
. روش (2012، و همکاران ویکر) استفاده شده است ،ستندیو فروش ن دیکه در بازار قابل خر رهیو غ یورزش ،یپزشک ،یاطلاعات
 ایبهبود، حفظ  یبه پرداختشان برا لیتما زانیو از آنها در مورد م کندیم جادیدهندگان اپاسخ یبرا یبازار فرض کیمشروط  یگذارارزش

حاصل  3شدهانیبه پرداخت ب لیتما زانیدارد که م تیواقع نی. اصطلاح مشروط اشاره به اشودیم دهیسؤال پرس یعموم یکالا کی جادیا
 .(2012، ویکر و همکاران) است یفرض یویسنار کی

رو  یبازارریغ ای یعموم یکالاهابرای محاسبة ارزش  ی اقتصادی مبتنی بر تمایل به پرداختگذارارزش ةدربار قیحال حاضر، تحق در
 یکالاها یگذاردر ارزشمبتنی بر تمایل به پرداخت  یگذاراز روش ارزش برای مثال؛ (2012، ویکر و همکاران) به رشد است

 ،یچون خدمات بهداشت یگرید یهاو در حوزه ؛یحیتفر یمل یهاپارک ،یعیآب، حفاظت از منابع طب تیفیهمچون ک یطیمحستیز
که  دهدینشان م یاجماع عموم نیا(. 2015، مرادی و همکاران) استفاده شده است یورزش یو کالاها و خدمات عموم یرساناطلاع
است که غالب محصولات آن هدهیپد یبرا ارزش اقتصادیبرآورد  هایروش نیترمناسب مبتنی بر تمایل به پرداخت از یگذارارزش

 .(2012، ویکر و همکاران)عمومی است  صورتبه

که  گذاری محصولات ورزش انجام شده استی مختلفی در حوزة ارزشهاپژوهشی اقتصادی گذارارزش هدف با ی اخیرهاسال در
 یورزش یهاباشگاه و برتر هاییگلگذاری اقتصادی ی کرد. اولین طبقه شامل ارزشبندطبقهرا در هفت حوزه  آنهاکلی  صورتبهتوان یم

 مناطق ورزشی طبیعی گذاری اقتصادیة ارزشرندیدربرگ(؛ دومین طبقه 2016، ویکر و همکاران؛ 2018، 4فریک و ویکر) (یا)ورزش حرفه
کلاشی و ای )گذاری اقتصادی ورزش غیرحرفه(؛ سومین طبقه شامل ارزش2020، و همکاران 5ژیائو؛ 2015، فنده و همکارانبا) تفریحی و

، ویکر و همکاران؛ 2019، 6میاننیگ) ورزشی بزرگ یدادهایمیزبانی روگذاری اقتصادی (، چهارمین طبقه مرتبط با ارزش2019، همکاران
؛ 2018، و همکاران 7هامفریس؛ 2012 همکارانویکر و ) ورزشی نخبه هاییتموفقذاری اقتصادی گ(؛ پنجمین طبقه شامل ارزش2017

                                                 
1. Contingent Valuation Method (CVM) 
2. Johnson & Whitehead 
3. Stated Willingness-to-pay (WTP) 
4. Frick & Wicker 
5. Xiao  
6. Maennig 
7. Humphreys  
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؛ 2020، محسنی فر و همکاران) بلیت گذارییمتقگذاری اقتصادی (. ششمین طبقه مربوط به ارزش2020؛ 2015، فوناهاشی و همکاران
، 3لی و جیمز؛ 2019، 2چو و همکارانیا برند ورزش ) نام تجاریصادی گذاری اقتهفتمین طبقه شامل ارزش و( 2016، و همکاران 1شاپیرو
 .است( 2015

. این پژوهش قصد دارد دشویماحساس  شدتبههای ارزشمند جای خالی این تحقیقات در مدیریت ورزشی کشور با وجود این پژوهش
گشای استفاده از این تحقیقات در مدیریت ورزش کشور راهبه پرداخت در ورزش  لیبر تما یمبتن یاقتصاد یگذارچارچوب ارزش ةارائبا 

ی اقتصادی کالاهای گذارارزشی ورزشی در کشور ارائه دهد. از طرف دیگر با هادهیپدی نوین در محاسبة ارزش اقتصادی اوهیشباشد و 
ی عمومی به بخش ورزش و هارانهاو توجیه اختصاص ی هایاستگذاریس، هایزیربرنامهمنظور از ورزش به مدیران به برخاستهعمومی 

 .(2012، ویکر و همکاران)ی ورزشی کمک کند هادهیپدبرآورد ارزش اقتصادی هریک از 

 

 
 . مدل مفهومی پژوهش1شکل 

 

 ی پژوهششناسروش

بررسی مورد  یآمار ةجامع .است کاربردی میدانی اجرا شد و جزء مطالعات صورتبهکه  بود توصیفی همبستگی این تحقیق از نظر نوع
با سابقة  هادانشگاهی ورزشی، استادان و دانشجویان دکتری هاسازمانهمة مدیران و کارشناسان حوزة مالی، اقتصادی و بازاریابی 

. نمونة آماری به تعداد قابل کفایت برای مدلسازی معادلات ساختاری در گرفتیبرما در مطالعات اقتصاد و بازاریابی ورزشی دانشگاه ر
پس از توزیع و دریافت  ؛ کهنفر انتخاب شد 170نفر برای هر خط رابطه در مدل پژوهش برابر با  10بر مبنای حداقل اسالیپافزار نرم

بر ساخته محقق صورتبهامه مبنای تحلیل قرار گرفت. ابزار این بخش پرسشن 155ی پژوهش و کنار گذاشتن موارد ناقص، هاپرسشنامه
ی پرسشی( با مقیاس هاهیگوی و جلسة دلفی بود. پرسشنامه حاوی متغیرهای پژوهش )اکتابخانهی مستخرج از مطالعة هاداده اساس

گویه تشکیل شده بود. این ابعاد  80 بعد و 16مل، ( بود. این پرسشنامه از شش عا5تا بسیار زیاد =  1ارزشی لیکرت )از بسیار کم = پنج

                                                 
1. Shapiro  
2. Cho  
3. Lee & James 
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گویه(، عامل  6گویه(، عوامل ساختاری ) 6گویه(، عوامل رفتاری ) 6ة ارزش با سه بعد، عوامل محیطی )کنندنییتعشامل عوامل 
ة ارزش دارای دو بعد کنندکادراگویه( عامل جامعة  6ی تسهیمی )هاارزشگویه(،  4) نیآفرارزشی ارزشی دارای دو بعد ارکان هاتیقابل

گویه(، فرایند اجرا  4ی دارای دو بعد، فرایند طراحی )گذارارزشگویه(، عامل قابلیت روش  5نگرشی )-گویه(، شناختی 6شناختی )جمعیت
مستقیم گویه(،  5ی مصرفی غیرمستقیم )هاارزشی مصرفی با سه بعد هاارزشگویه(، عامل ارزش اقتصادی کل دارای دو زیرعامل  5)
ی هاارزشگویه( و  4ی وجودی )هاارزشی غیرمصرفی با دو بعد هاارزشگویه( و  4ی مصرفی انتخاب یا گزینه )هاارزشگویه( و  5)

گویه( بود.  5گویه(، تمایل به پرداخت عمومی ) 5گویه( و عامل تمایل به پرداخت دارای دو بعد تمایل به پرداخت فردی ) 4میراث )
نفر( برای ارزیابی محتوایی  11روایی ابزار پژوهش ابتدا از متخصصان و استادان مدیریت ورزشی آگاه به موضوع پژوهش )منظور تعیین به

ضرایب و صوری نظرخواهی شد. سپس پایایی پرسشنامه از طریق آلفای کرونباخ در مرحلة مقدماتی )مطالعة راهنما( و پایانی ارزیابی و با 
، تحلیل د.شتأیید  1اسالیافزار اسمارت پپایایی و روایی سازه با استفاده از نرم همچنیند. شابی و تأیید ارزی 91/0و  89/0 بیترتبه

 .صورت گرفت 3 اسالیافزار اسمارت پنرمبا استفاده از روش مدلسازی معادلات ساختاری  ازبا استفاده  ی مدلدییتأبررسی و برازش 

 

 های پژوهشیافته

 پرسشنامة 170 بین در .ی مربوط به برازش مدل پژوهش گزارش شدهاافته، سپس یهایآزمودنشناختی جمعیت یهایژگیو ابتدادر 
ی تحقیق به لحاظ هامرد بود. نمونه 111زن و  44آماری شامل  ة. نمونبود شده داده پاسخ مناسبصورت به پرسشنامه 155 دریافتی،

سال و  43/38نفر دکتری بود. میانگین سنی نمونه  81و  کارشناسی ارشدنفر  62، دارای مدرک کارشناسینفر  27 تحصیلات شامل
 سال بود. 14/15شغلی آنها  ةمیانگین سابق

، روایی همگرا و (ضرایب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی) از پایایی شاخص ،گیریسنجش برازش مدل اندازه منظوربه
مربوط به خود  ةدر ساز ی کههابارهای عاملی سنجهپی ال اس  افزارنرماز خروجی  آمدهدستبهس نتایج بر اسا د.شروایی واگرا استفاده 

روایی همگرا با استفاده از معیار بود.  4/0ها بالاتر از مقدار بحرانی یهگو، حفظ شد. در این تحقیق بار عاملی تمامی بود 4/0بالاتر از 
ی میراث یک گویه، هاارزشی وجودی یک گویه، هاارزشاز ابعاد  AVEبرازش  منظور. بهشد ارزیابی 2شدهمتوسط واریانس استخراج

تایج خروجی از تمایل به پرداخت فردی یک گویه و تمایل به پرداخت عمومی دو گویه در مجموع پنج گویه حذف شد؛ و برای سایر ابعاد ن
گیری، بررسی روایی واگرای مدل اندازه منظوربود. به 5/0وی و بالاتر از ، نمایانگر مناسب بودن معیار روایی همگرا مساAVEمدل برای 

که همبستگی هر  شددر این پژوهش مشخص  دلیل محدودیت در صفحات گزارش نشده است(.شد )بهاستفاده  3معیار فرونل و لاکر از
تمامی همچنین مشخص شد که . شدید تأیرای مدل، هاست. در نتیجه روایی واگسازه با خودش بیشتر از همبستگی آن سازه با سایر سازه

مدل دارای پایایی  در نتیجه مشخص شد هستند، 80/0و پایایی ترکیبی بالای  70/0دارای مقدار آلفای کرونباخ بالای  ی پژوهشمتغیرها
 .)چه از نظر آلفای کرونباخ و چه از لحاظ پایایی ترکیبی( مناسبی است

 

 ش مدلی برازهاشاخص. خلاصه 1جدول 

 پایایی ترکیبی AVE ابعاد تحلیلی
آلفای 

 کرونباخ
R2 Q2 

 170/0 673/0 883/0 898/0 789/0 ارزش اقتصادی کل

 187/0 357/0 746/0 841/0 571/0 انتخاب هایارزش

 451/0 910/0 824/0 872/0 533/0 تسهیمی هایارزش

 363/0 701/0 797/0 863/0 564/0 مستقیم هایارزش

                                                 
1. Smart PLS 
2. Average Variance Extracted(AVE) 
3. Fronleichram & Loker 



                                                         89                                                                جوكار و همکاران /تمایل به پرداخت در ورزش: طراحی مدل ارزش گذاری اقتصادی
  

 

 285/0 780/0 780/0 837/0 805/0 یر مصرفیغ هایارزش

 373/0 806/0 743/0 829/0 501/0 غیرمستقیم هایارزش

 239/0 799/0 845/0 875/0 621/0 مصرفی هایارزش

 409/0 773/0 704/0 791/0 559/0 میراث هایارزش

 458/0 806/0 772/0 /820 604/0 وجودی هایارزش

 420/0 794/0 742/0 838/0 564/0 آفرینارزشارکان 

 239/0 743/0 799/0 846/0 716/0 تمایل به پرداخت

 350/0 664/0 713/0 794/0 563/0 تمایل به پرداخت عمومی

 360/0 770/0 767/0 800/0 501/0 تمایل به پرداخت فردی

 381/0 847/0 893/0 912/0 926/0 ارزش کنندةادراک ةجامع

 289/0 703/0 841/0 877/0 833/0 گذاریارزشروش 

 زابرون 873/0 925/0 935/0 855/0 اثرگذارو  کنندهتعیینعوامل 

 424/0 854/0 815/0 867/0 523/0 عوامل رفتاری

 407/0 836/0 813/0 865/0 519/0 عوامل ساختاری

 419/0 882/0 834/0 878/0 548/0 عوامل محیطی

 432/0 785/0 774/0 847/0 526/0 فرایند اجرا

 396/0 776/0 713/0 822/0 537/0 د طراحیفراین

 331/0 937/0 873/0 898/0 851/0 ارزشی هایقابلیت

 449/0 916/0 809/0 864/0 518/0 جمعیت شناختی هایویژگی

 465/0 673/0 788/0 855/0 542/0 شناختی نگرشی هایویژگی

 

 استفاده شد. GOF1از معیار  گیری و ساختاری(مدل )هر دو بخش مدل اندازه منظور برازش کلیبه

2GOF :فرمول 

 

GOF برازش کلی قوی 

اری: مدل مدل ساخت .شودمیید أیبنابراین برازش کلی مدل در حد بسیار قوی ت است، 442/0مدل برابر  به آنکه برازش کلی توجهبا 
آزمون  وترسیم  2صورت شکل افزار بهراحل تأیید برازش در محیط نرمو م گیریاندازه هایمدلساختاری نهایی پژوهش پس از تأیید 

 .است 2و جدول  2شکل صورت افزار نیز بهشد. جدول خروجی نرم

 

                                                 
1. Goodness of Fit 
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(داریمدل نهایی پژوهش )شامل مقادیر میزان ضریب اثر و ضریب معنا. 2شکل   

 
 نتایج مدل نهایی پژوهش. 2دول ج

 یدارمعنا انحراف استاندارد t مقدار ضریب متغیر ←متغیر بخش تحلیل

ی
صل

ی ا
ها

یر
تغ

ا م
د ب

عا
 اب

ط
واب

ی ر
امل

 ع
یل

حل
ت

 

 001/0 012/0 292/74 915/0 عوامل محیطی ← و اثرگذار کنندهیینعوامل تع

 001/0 012/0 828/77 935/0 عوامل رفتاری ←

 001/0 013/0 475/68 924/0 عوامل ساختاری ←

 001/0 010/0 286/94 939/0 فرایند اجرا ← یگذارروش ارزش

 001/0 022/0 594/40 886/0 فرایند طراحی ←

 001/0 008/0 120.974 954/0 تسهیمی یهاارزش ← ارزشی هاییتقابل

 001/0 024/0 358/37 891/0 ینآفرارکان ارزش ←

 001/0 009/0 483/104 957/0 گرشین-شناختی هاییژگیو ← کننده ارزشجامعه ادراک

 001/0 006/0 167/160 968/0 شناختییتجمع هاییژگیو ←

 001/0 019/0 47.661 898/0 یرمستقیمغی مصرفی هاارزش ← ی مصرفیهاارزش

 001/0 0038/0 892/21 837/0 ی مصرفی مستقیمهاارزش ←

 001/0 076/0 854/7 597/0 گزینه(انتخاب )ی مصرفی هاارزش ←

 001/0 017/0 863/53 898/0 ی غیرمصرفی وجودیهاارزش ← ی غیرمصرفیهاارزش

 001/0 018/0 503/48 879/0 ی غیرمصرفی میراثهاارزش ←

 001/0 042/0 291/21 894/0 ی مصرفیهاارزش ← ارزش اقتصادی کل

 001/0 021/0 427/41 883/0 ی غیرمصرفیهاارزش ←

 001/0 037/0 211/22 815/0 تمایل به پرداخت عمومی ← تمایل به پرداخت

 001/0 021/0 707/41 877/0 تمایل به پرداخت فردی ←
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 و اثرگذار کنندهیینعوامل تع

 001/0 024/0 433/37 881/0 ارزشی هاییتقابل ←

 001/0 014/0 043/67 920/0 ارزشة کنندادراک ةجامع ←

 001/0 030/0 37.433 838/0 یگذارروش ارزش ←

ارزشی هاییتقابل  004/0 108/0 2.932 371/0 ارزش اقتصادی کل ← 

کننده ارزشادراک ةجامع  001/0 112/0 670/4 524/0 ارزش اقتصادی کل ← 

یگذارارزشروش   001/0 055/0 967/11 662/0 تمایل به پرداخت ← 

 001/0 085/0 484/0 261/0 تمایل به پرداخت ← ارزش اقتصادی کل

 

 .است دارمعنای خود هاعاملمشخص شد، تمامی روابط بین متغیرهای پژوهش با یکدیگر و  2و شکل  3جدول  بر اساس

 

 یریگجهینتو  بحث

با استفاده از یک مدل علمی بررسی شد. پیشینة  ی ورزشیهادهیپدنفعان برای عوامل مرتبط با ارزش اقتصادی و تمایل به پرداخت ذی
ورزشی متمرکز شده بود و به  پژوهش نشان داد که در تحقیقات قبلی بحث و تمرکز اصلی محققان بر روی نتایج حاصل یک پدیدة

گذاری در ورزش های ورزشی برای یک شهر یا جامعه مهم است و از این طریق به بحث سرمایهاند که چرا این پدیدهنتایجی اشاره کرده
دانند، چون موجب شادی، را برای جامعه مهم می هاباشگاه( ارزش موفقیت 2016) و همکاران 1ویکری مثال مشروعیت بخشیده بودند. برا

کردن، شادمانی، شهرت، منزلت از  کنند افتخار( بیان می2015) 2کواتیس و سزیمنسکیشود؛ یا هویت ملی، توسعة تصویر کشور می
تر بود، یعنی چگونه ما در این پژوهش تمرکز اصلی محقق روی یک پله قبلترین آثار کسب میزبانی مسابقات المپیک است؛ امهم
 های ورزشی افزایش داد.توان پذیرش و تمایل به پرداخت عمومی را نسبت به پدیدهمی

داری معناهر سه عامل )رفتاری، ساختاری و محیطی( اثر  بیترتبهو اثرگذار بر ارزش  کنندهنییتعنتایج نشان داد که در زمینة عوامل 
ی با سه بعد محیطی، رفتاری و شاخگسهارزش پدیده هدف ورزشی بر اساس مدل  کنندةیینتععوامل ی بر دیتأکداشتند. این یافته 

افتخار،  ،یجمع تیهوة ورزشی مانند دیاز پد یاک منافع اجتماعرد(. در بخش عوامل رفتاری، ا2015، مرادی و همکارانساختاری است )
 3ورولسکی؛ ا2018، فریک و ویکر؛ 2015، فوناهاشی و همکاران؛ 2012، ویکر و همکارانی )شهرت مل شهر و کشور، ریتصو ،یغرور جمع
؛ 2012، ویکر و همکارانی )بهبود روان ،یستیز یارتقا جانات،یه یةو تخل یشادمانند  دهیاز پد یمنافع فرد کرااد(، 2019و ویکر، 

مرتبط با  یمصرف یةسرما( همچنین 2015) فوناهاشیاز مدل  ( برگرفته2019، 4ی بوسچردی رایک و د؛ 2015، فوناهاشی و همکاران
اختصاصی  صورتبههدف  ةدیمرتبط با پد یمصرف یةسرماو غیره( و  )علاقه به ورزش، مشارکت در ورزش یعموم صورتبهورزش 

( 2019، کلاشی و همکاران؛ 2007، همکاران جوهانسن و) (غیره و در پدیدة خاص ورزشیمشارکت  ،ة خاص ورزشیدیعلاقه به پد)
شناخت،  ةدرج(، 2015، فوناهاشی و همکاران) آن دهندگانتوسعهو  دهیبه پد (، اعتماد2012) ویکر و پرینزاز مدل سرمایة مصرف  برگرفته

ار بر تمایل به پرداخت و ارزش کننده و اثرگذعنوان عوامل تعیینتواند به( می2015، فوناهاشی و همکاران) دهیو اطلاع از پد یآگاه
منابع  ةتوسع ه،دیارزش پد رةیزنج تیریمده،دیپد یمنابع مال ةتوسعدر بخش عوامل ساختاری  های هدف ورزشی باشد.اقتصادی پدیده

، و همکاران فوناهاشی) دهیفناورانه پد-رساختیز ةتوسعو  دهیپد یارتباط یاطلاعات انیجر ةتوسع، دهیپد هایریسک کنترل، دهیپد یانسان
هدف  یهادهیپد یبه پرداخت و ارزش اقتصاد لیو اثرگذار بر تما کنندهنییتععنوان عوامل به تواندیم ،(2020، هراتی و همکاران؛ 2015
چه  نکهیا یورزش دةیپد یطیمح یاثرگذار زانیم یطیبخش مح در .کرد خواهد متحول را رفتارها ساختارها در تحول چراکه ،باشد یورزش

                                                 
1. Wicker  
2. Coates & Szymanski 
3. Orlowski 
4. De Rycke & De Bosscher 
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 یاقتصاد طیشرا ،(2021 ،1و ما انگیژ) شودیمسطح  نیموارد در ا ریو سا یبهبود اشتغال، رونق گردشگر د،یتول شیافزا سببدار مق
مچنین (. ه2016، خداداد کاشی و همکارانملی ) ناخالص دیمثل نرخ تورم، درآمد سرانه، تول دارد، قرار آن در یورزش دةیپدکه  یطیمح
ی اقتصاد فرهنگ(، 2019، کلاشی و همکاران؛ 2015، فوناهاشی و همکاران) هدف ةدیبازار نسبت به پد یو تقاضا یرقابت جو

 دهیحول محور پد یفناورانه و دانش ،یعلم طیمح(، 2021)پورقربان،  دهیکلان حول محور پد هایسیاستو  نیقوان، جامعه محور()ارزش
 های هدف ورزشی باشد.کننده و اثرگذار بر ارزش اقتصادی پدیدهتعیین عنوان عواملتواند بهمی

 منظرهر دو عامل )منظر تحلیلی و منظر فرایندی( نقش معناداری داشتند  بیترتبهی انتخابی گذارارزشی روش هاتیقابلدر زمینة 
جانسون و ( و 2012) و همکاران ویکر(، 2020) انفوناهاشی و همکاریافتة حاضر، نتایج تحقیقات تحلیلی در اولویت اول قرار گرفت. 

گذاری اقتصادی پدیدة ورزشی بسیار سخت است و کند که در تحقیقات خود بیان کردند تحلیل ارزش( را تأیید می2000) 2وایتهد
نجی مبتنی بر پرسشنامه یا از یک روش نظرسهای ورزشی قیمت گذاشت؛ بنابراین باید از یک بازار فرضی توان برای پدیدهسادگی نمیبه
عنوان روش بهبنابراین روش تحلیلی  گذاری اقتصادی پدیدة ورزشی استفاده کرد؛های ارزشبرای تحلیل روش (2012، ویکر و همکاران)

. قرارگیری منظر فرایندی در اولویت دوم حاکی از این است که شده است ییشناساقتصادی پدیدة ورزشی ی اگذارمنظور ارزشبه یمناسب
های پدیدة هدف به مشتریان و ترسیم گذاری اقتصادی دارای فرایندهای همچون ارزیابی پولی پدیدة هدف، چگونگی عرضة ارزشارزش

ت اولیه و پایه در عرضة پدیدة هدف و در نهایت کنترل انواع انحرافات در روش ها، چگونگی برآورد قیمها و بخشبازار، شناسایی شاخص
 .(2020، فوناهاشی و همکاران؛ 2012، و همکاران یکرو)گذاری اقتصادی است ارزش

ارزش نقش معناداری داشتند. قرارگیری  نیآفرارزشی تسهیمی و ارکان هاارزشهر دو عامل  بیترتبهی ارزشی هاتیقابلدر زمینة 
و بهبود  جاناتیه یةو تخل یشادمانند  ایهدیاز پد شخصی احساساتکه بتوان ة این است که درصورتیدهندنشانتسهیمی در اولویت اول 

این یافته همسو با نتایج تحقیقات  نفعان شود.تواند سبب ارتقای ارزش تسهیمی پدیده برای ذیی افراد را تحریک کرد، میروانشرایط 
آفرین، در ارکان ارزشبود. علاوه بر این  (2012) گریکس و کارمیچل( و 2015) فوناهاشی و همکاران(، 2019) دی رایک و دی بوسچر

و سان و ( 2012) ویکر و همکاران(، 2019) دی رایک و دی بوسچرهای ارزشی قرار گرفت. این یافته نتایج تحقیقات اولویت دوم قابلیت
توان گفت که برای ارتقای ارزش پدیدة ورزشی در میان جامعه باید از طریق کند. با توجه به این یافته میید می( را تأی2021) 3ژانگ

ها و ثبت جهانی(، استفاده از سرمایة انسانی پدیدة ورزشی )الگو، نقش طور مثال قهرمانیهای پدیده )بهسازی عناوین و موفقیتبرجسته
بنابراین  های عمومی و خصوصی پدیدة ورزشی اقدام کرد؛یر در پدیده( و توسعة امکانات و زیرساختمدل و حضور ورزشکاران مطرح درگ

توان سبب ارتقای ارزش پدیدة هدف آفرین میسازی برای ایجاد شرایط افزایش ارکان ارزشتوان گفت که با زمینهدر این زمینه می
 ورزشی شد.

با توجه به  شناختی نقش معناداری دارند.هر دو عامل شناختی نگرشی و جمعیت بیترتهبة ارزش کنندادراکدر زمینة پویایی جامعة 
ریزی با توجه به این ابعاد در نگرشی جامعة هدف و برنامه -شناختی و شناختیهای جمعیتتوان گفت که توجه به ویژگییم این یافته،

هایی همچون ریزان اقتصادی باید ویژگیرو برنامهمهم است. ازاینهای ورزشی بسیار گذاری اقتصادی پدیدهجهت بهبود سیستم ارزش
های گذاری پدیدههای مختلف در جهت ارزشهای شغلی، درآمد و تعداد خانوار را در تدوین برنامهسن، جنسیت، تحصیلات، ویژگی

دف ارتقا دهند. این یافته تأکیدی بر نتایج های ورزشی را در نزد جامعة هورزشی در نظر بگیرند تا از این طریق بتوانند ارزش پدیده
در تمایل به پرداخت برای پدیدة ورزشی  گذارارزشی اقتصادی در ورزش است که به نقش پویای جامعة گذارارزشتحقیقات پیشین حوزة 
 (.2018، و همکاران 4سویرزیشده است ) دیتأکو ارزش اقتصادی آن 

                                                 
1. Xiong & Ma 
2. Johnson & Whitehead 
3. Sun & Zhang 
4. Swierzy  
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ابعاد فردی و جمعی بیشترین نقش را در تبیین تمایل به پرداخت پدیدة هدف  بیترتبهدر زمینة تمایل به پرداخت مشخص شد که 
که منافع فردی از پدیدة ورزشی برای افراد قابل توان گفت درصورتیبا توجه به قرارگیری بعد تمایل به پرداخت در اولویت اول می دارند.

های ورزشی خواهیم بود. این یدهپدشاهد افزایش ارزش اقتصادی های کاهش ارزش پدیدة ورزشی کنترل شود، یسکرادراک باشد و 
بنابراین با توجه به یافتة حاضر تمایل به ؛ أیید کردت( را 2018) و همکاران 1لی( و 2015) فوناهاشی و همکارانیافته نتایج تحقیقات 

شتر بتوان نکات و نتایج مثبت فردی از پدیدة ورزشی را رو هرچه بیینازاگردد؛ یبرمپرداخت افراد به ادراکات مثبت آنان از پدیدة ورزشی 
توان تمایل به پرداخت فردی افراد برای پدیدة ورزشی هدف را افزایش داد. علاوه بر این بعد تمایل به یمدر نزد افراد برجسته ساخت، 

و جمعی پدیدة ورزشی هدف برای افراد  که منافع اجتماعیتوان گفت درصورتییمرو ینازاپرداخت جمعی در اولویت دوم قرار گرفت، 
ییدی بر یافتة تأتوان میزان تمایل به پرداخت جمعی افراد را نسبت به پدیدة ورزشی هدف افزایش داد. این یافته، یمبرجسته شود، 

های ورزشی برای یدهپدهای اجتماعی یتمطلوببنابراین اگر تأثیرات اجتماعی و ؛ ( بود2015) فوناهاشی و همکاران( و 2017) 2سینترون
یابد و در نتیجه سبب ارتقای ارزش اقتصادی پدیدة افراد ادراک شود، بنابراین میزان تمایل به پرداخت در جامعه از این طریق افزایش می

 شود.ورزشی می

ة ارزش کنندادراک ی ارزشی پدیده، پویایی جامعةهاتیقابلة ارزش پدیده بر کنندنییتعبر اساس تحلیل مسیر مشخص شد که عوامل 
کنندة ارزش و که عوامل تعیینگفت  توانیمی دارد. با توجه به این یافته دارمعنای انتخابی اثر مثبت و گذارارزش روشی هاتیقابلو 

ا تحت گذار رنگرشی پویایی جامعة ارزش -گذاری با تحت تأثیر قرار دادن برخی از عوامل شناختی های ارزشی پدیدة هدف ارزشقابلیت
 3ترومن( و 2020) فوناهاشی و همکارانکه طوریتواند ارزش یک پدیدة ورزشی را تحت تأثیر قرار دهد. بهدهند که این میتأثیر قرار می

شناختی افراد گام  -توان از طریق تغییر در عوامل نگرشیمنظور بهبود ارزش یک پدیدة ورزشی می( اذعان کردند که به2021) و ویکر
توان گفت که هرچه افراد اعتماد بیشتری به مسئولان باشگاه، لیگ و فدراسیون داشته باشند، منافع با توجه به این یافته می برداشت.

به که موجب گره خوردن مزایای هوادار، باشگاه و جامعه با یکدیگر خواهد شد. طوریفردی و اجتماعی بیشتری ادراک خواهند کرد، به
د دار یبستگ هاسازمان نیاعتماد مردم به ا زانیم هدر جامعه ب هاسازمان اثربخش کارکرد رایز ،مهم است یموماعتماد ع امایفوکو ةگفت

 کنندهادراکی ارزشی پدیدة هدف ورزشی بر پویایی جامعة هاتیقابلهمچنین تحلیل مسیر نشان داد که  .(2009، و همکاران 4تیرویل)
در  گذارارزشی اقتصادی در ورزش به نقش پویای جامعة ذارگارزشی دارد. در بسیاری از تحقیقات پیشین حوزة دارمعناارزش اثر مثبت و 

این رابطه مشخص شد که  دأییتشده است. در این پژوهش نیز ضمن  دیتأکتمایل به پرداخت برای پدیدة ورزشی و ارزش اقتصادی آن 
 تعدادی و درآمدی، شغلیلی، صتحی، تیجنسی، سن هایهایی چون ویژگیگذار با مؤلفهشناختی جامعة ارزشهای جمعیتدو بعد ویژگی

 زانیهدف )م ةدیدر پد مشارکت، هدف ةدیبه پد مندیعلاقه احساسنگرشی چون  -های شناختی اعضای خانواده و همچنین ویژگی
مخاطب  یبرا زیحس تما جادیا، مخاطب یهدف بر زندگ ةدیپد تأثیرگذاری زانیم، هدف( ةدیبا پد یو مجاز یحضور یریو درگ یریگیپ

هدف  ةدیپد تیموفق زانیمو  هدف ةدیمخاطب از پد یآگاه زانیم، هدف ةدیمخاطب از پد یذهن ریتصو ،مشابه هایپدیده ریبه سانسبت 
توان گفت که تواند بر تمایل به پرداخت آنها برای پدیدة ورزشی هدف اثرگذار باشد. همچنین میمی با مخاطب یعاطف وندیپ جادیدر ا

شناختی و گذاری با تحت تأثیر قرار دادن برخی از عوامل جمعیتهای ارزشی پدیدة هدف ارزشقابلیت کنندة ارزش وعوامل تعیین
تواند تمایل به پرداخت آنها برای پدیدة ورزشی هدف دهند که این میگذار را تحت تأثیر قرار مینگرشی پویایی جامعة ارزش-شناختی

باشگاه  یکار اعضا به لیبه پرداخت و تما لیتما یبا بررس که (2015) فریک جینتاا با هگذاری را تحت تأثیر قرار دهد. این یافتهارزش
عواملی چون سن، تحصیلات، علاقه، درآمد ماهیانه و مبلغ پیشنهادی  داشت که انیه ب،باشگا یکل تیفیبهبود ک یبرا یآلمان یسوارکار

به  لیتما ی( با بررس2021) کریترومن و و اشگاه اثر دارد، همخوانی دارد.سالیانه بر تمایل به پرداخت افراد برای بهبود کیفیت خدمات ب
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مثبت تفاوت تمایل به پرداخت  انیباشگاه با ب ید که اعضاکردن انیب یرانتفاعیغ یورزش یهادر باشگاه یطیمحستیپرداخت اقدامات ز
 -ی و اجتماع ستیز طیاص ورزش، خاص باشگاه، محاز نظر عوامل خ ،ستندین یانهیهز چیکه حاضر به پرداخت ه ییبا اعضا یفاحش
، سطح یطیمح یآگاه شیبه پرداخت مثبت با افزا لیاحتمال گزارش تما که دهدینشان م جی. نتا(2021، یکرترومن و و) دارند یتیجمع

و با  شکل است U ی اثراراسن د کهی، درحالابدییم شیافزا یاز باشگاه و رفاه ذهن تیو رضا یی، شناسایهفتگ نی، ساعت تمرلاتیتحص
 ( همسو بود.2020) فوناهاشی و همکارانو  (2018) و همکاران 1سویریزیتحقیقات نتایج 

ی انتخابی اثر مثبت و گذارارزشة ارزش بر تمایل به پرداخت و قابلیت روش کنندادراکبر اساس نتایج مشخص شد که پویایی جامعة 
 یایمزا جادیموجب ا یارزش یهاتیبر قابل تأثیرگذاریبا کننده توان گفت که پویایی جامعة ادراکمیبا توجه به این یافته ی دارد. دارمعنا

 یارزش پول سبب افزایش نفع،یذ یرفاه برا دینامشهود با تول ییایمزا نیو ا شودمی نفعانیذ یهدف برا ةدیپد از طریقنامشهود 
 هدف را کسب کنند یورزش ةدیپد هایمطلوبیتاز درآمد خود آن  یدادن مقدارحاضرند در قبال از دست  آنهاکه طوریبه. شوندمی

 (.2018، فریک و ویکر)

با توجه به این  ی دارد.دارمعنای انتخابی بر تمایل به پرداخت نقش مثبت و گذارارزشی روش هاتیقابلدر نهایت نتایج نشان داد 
گذاری )مصرفی مستقیم و غیرمستقیم، مصرفی انتخابی، غیرمصرفی های ارزشاز روشانواع مختلفی  ،افراداز دید توان گفت که یافته می

گذاری اقتصادی و در نتیجه سنجش تمایل به پرداخت در نزد افراد وجود دارد. این یافته وجودی و میراثی( برای توسعه و ارتقای ارزش
توان گفت، ( است. با توجه به این یافته می2020) کارانهراتی و هم( و 2019) اورالسکی و همکارانتأکیدی بر نتایج تحقیقات 

توان شاهد افزایش تمایل به پرداخت افراد بود. گذاری مناسب و متناسب با جامعة هدف استفاده شود، میهای ارزشکه از روشدرصورتی
آسانی بسیار سخت است و به (2015، فوناهاشی)علاوه بر این سنجش تمایل به پرداخت پدیدة ورزشی با توجه غیربازاری بودن آن 

( در 2019، اورلسکی و ویکر؛ 2016، ویکر و همکاراناین با استفاده از پرسشنامه )های ورزشی قیمت گذاشت؛ بنابرتوان برای پدیدهنمی
 حاضر، افتةیتوجه به  با ؛دیسنج را یورزش دةیپد نةیزمبه پرداخت افراد در  لیتما توانیم (2012، )ویکر و همکارانیک بازار فرضی 

 یراثیو م یوجود یرمصرفیغ ،یانتخاب یمصرف م،یرمستقیو غ میمستق یمصرف یگذارارزش یهاروشاز  یکیکه از  شودیم شنهادیپ
 .کننداستفاده  یورزش دةیپد نةیزمبه پرداخت افراد در  لیبهبود تما و یورزش دةیپد یاقتصاد یگذارارزش یارتقامنظور به

هبود بفراد جهت ابه پرداخت  لیتما منظور بهبود افزایشی زیر بهشنهادهایپشده در این پژوهش طراحی و آزمون الگوی اسبر اس
 :شودیمارائه  ی ورزشیهادهیپد

؛ و اثرگذار بر ارزش، عامل رفتاری، در اولویت اول قرار گرفته بود کنندهنییتعنتایج تحلیل عاملی نشان داد که در زمینة عوامل 
و  یشادمنظور ارتقای ارزش پدیدة ورزشی، ادراکات فردی )که به شودیمی ورزشی پیشنهاد هادهیپدبنابراین به مسئولان و متولیان 

( افراد را یشهرت مل شهر و کشور، ریتصو ،یافتخار، غرور جمع ،یجمع تیهو( و اجتماعی )یبهبود روان ی وستیز یارتقا جانات،یه یةتخل
ی انتخابی نشان داد که عامل تحلیلی در اولویت اول قرار گرفته گذارارزشی روش هاتیقابلنتایج تحلیل عاملی در زمینة  در نظر بگیرند.

شود که برای رو پیشنهاد میهای ورزشی بود. ازاینگذاری اقتصادی پدیدهاین یافته حاکی از اهمیت بعد تحلیلی و سختی ارزش بود.
گذاری مشروط مبتنی بر تمایل به های ورزشی از یک بازار فرضی و پرسشنامة ارزشاقتصادی پدیدهگذاری تحلیل و ارتقای ارزش

ی تسهیمی در اولویت اول قرار گرفته هاارزشی ارزشی نشان داد که عامل هاتیقابلنتایج تحلیل عاملی در زمینة  پرداخت استفاده شود.
سازی عناوین و ارتقای ارزش پدیدة ورزشی در میان جامعه از طریق برجستهشود که برای با توجه به این یافته توصیه میبود. 

المللی(، استفاده از سرمایة انسانی پدیدة ها، ثبت جهانی و وسعت توجه از سطح ملی به بینطور مثال قهرمانیهای پدیده )بهموفقیت
های عمومی و خصوصی پدیدة ورزشی زیرساخت امکانات وورزشی )الگو، نقش مدل و حضور ورزشکاران مطرح درگیر در پدیده( و توسعة 

نگرشی در اولویت اول قرار گرفته  -ة ارزش نشان داد که عامل شناختیکنندادراکنتایج تحلیل عاملی در زمینة پویایی جامعة اقدام کرد. 
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مندی به پدیده، اختی نگرشی همچون علاقههای شنشود که ویژگیهای ورزشی پیشنهاد میریزان اقتصادی پدیدهرو به برنامهازاین بود.
های گذاری پدیدههای مختلف در جهت ارزشمشارکت در پدیدة ورزشی و میزان تأثیرگذاری پدیده بر زندگی مخاطب را در تدوین برنامه

عاملی در زمینة تمایل به  نتایج تحلیلهای ورزشی را در نزد جامعة هدف ارتقا دهند. ورزشی در نظر بگیرند تا از این طریق ارزش پدیده
ی سازبرجستهشود که از طریق یم؛ بنابراین به مدیران ورزشی پیشنهاد پرداخت نشان داد که بعد فردی در اولویت اول قرار گرفته است

پدیدة ورزشی و از این طریق تمایل به پرداخت فردی افراد برای  نکات و نتایج مثبت فردی، پدیدة ورزشی را در نزد افراد برجسته کنند
ة ارزش و کنندادراکی ارزشی، پویایی جامعة هاتیقابلة ارزش پدیده بر کنندنییتعبا توجه به اثرگذاری عوامل هدف را افزایش داهند. 

ی تسهیمی هاارزشافزایش  منظوربهی ارزشی هاتیقابلکه در جهت بهبود  شودیمی انتخابی پیشنهاد گذارارزش روشی هاتیقابل
منبع، کیفیت، مهارت، هنجاری و حرمت( به عوامل اثرگذار رفتاری، محیطی و ساختاری توجه شود. با توجه به اثرگذاری بعد  )عاطفی،

 -شناختی و شناختی که از برخی متغیرهای جمعیت شودیمارزش پیشنهاد  کنندهادراکی ارزشی پدیدة ورزشی بر پویایی جامعة هاتیقابل
ی روش هاتیقابلبه اثرگذاری  با توجهی کلان در جهت افزایش تمایل به پرداخت پدیدة ورزشی استفاده کنند. هابرنامهنگرشی در تدوین 

گذاری مصرفی مستقیم و غیرمستقیم، مصرفی های ارزشکه از یکی از روش شودیمی انتخابی بر تمایل به پرداخت پیشنهاد گذارارزش
و بهبود تمایل به پرداخت افراد در زمینة ی اقتصادی پدیدة ورزشی گذارارزشارتقای  منظوربهانتخابی، غیرمصرفی وجودی و میراثی 

 پدیدة ورزشی استفاده کنند.

 
 تقدیر و تشکر

 از تمامی افرادی که در این پژوهش، با تیم تحقیق همکاری کردند، کمال تشکر را داریم.
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