
 
The Effect of the Attractiveness of the Destination on the Environmentally 

Responsible Behavior of Climbers with the Mediating role of Place Attachment 
 

 Houriyhe Dehghanpouri1 , Afsaneh Valinejad Khandan2 , Seyedeh Khadijeh 
Taghinezhad3 , Nahid Darooghe Arefi4  

 
1. Corresponding Author, Department of Physical Education and Sport Sciences, Faculty of Physical Education, Shahrood University 

of Technology, Shahrood, Iran. E-mail: h.dehghanpouri@shahroodut.ac.ir 
2. Department of Physical Education and Sport Sciences, Faculty of Physical Education, Shahrood University of Technology, 

Shahrood, Iran. E-mail: afsanevalinezhad@gmail.com 
3. Department of Physical Education and Sport Sciences,  Faculty of Physical Education, Shahrood University of Technology, 

Shahrood, Iran. E-mail: Kh.taghinejad61@gmail.com  
4. Department of Physical Education and Sport Sciences, Faculty of Physical Education, Shahrood University of Technology, 

Shahrood, Iran. E-mail: ndarooghe@yahoo.com  
 

Article Info ABSTRACT 
Article type: 
Research Article 
 
 
Article history:  
Received:  
             28 July 2023 
Received in revised form: 
             7 November 2023 
Accepted: 
             19 November 2023 
Published online: 
              21 December 2024 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords:  
Attraction, 
Place Identification,  
Place Dependence,  
Special Behavior 
Tourism. 

Introduction: With the increase in the presence of tourists in tourist areas, there 
are expected to be potential threats to the natural habitat. For this reason, finding 
ways to increase the number of tourists with responsible behavior has become a 
very important concern to maximize the sustainability of tourism. Therefore, the 
present study aimed to investigate the effect of destination attractiveness on the 
environmentally responsible behavior of climbers with the mediating role of place 
attachment. 
Methods: This research is a cross-sectional study applied in terms of objective, 
descriptive correlation in terms of method and survey in data collection. The study's 
statistical population was all mountain climbers at the peak of Tal Anbar in 2022. 
Klin's theory (2014) was used to estimate the sample size due to the uncertainty of 
the number of the statistical population. The research tool was three standard 
questionnaires of destination attractiveness, environmentally responsible behavior, 
and attachment to the place Cheng et al. (2013). The face and content validity of the 
questionnaires were confirmed by experts and reliability was confirmed using 
Cronbach's alpha and composite reliability indices. A total of 203 respondents 
answered the questionnaires perfectly and in an available manner. Structural 
equation modeling including confirmatory factor analysis and path analysis was 
used for data analysis. 
Results: The results showed that all the relationships between the variables of the 
research model are significant at the confidence level of 0.99 and all the 
relationships between the variables of the model were confirmed. Also, the findings 
of the research indicate that more than 49% of the attractiveness of the destination 
on responsible environmental behavior is explained through indirect and variable 
attachment to the place. 
Conclusion: According to the results, it can be stated that creating more 
environmental awareness among tourists and inducing environmentally responsible 
behavior is a necessary prerequisite for tourism.  
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Extended Abstract 
 

Introduction  
Environmentally responsible behaviors, as one of the most 
important and influential factors in the environment, have 
been the focus of many researchers and environmentalists. 
Environmentally responsible behavior is behavior that 
intentionally seeks to minimize the negative effects of a 
person's actions on the natural and artificial world (Dastras & 
Khajenoori, 2019). Based on this, one of the ways to avoid 
harming the environment is to change people's behavior 
towards environmentalism (Burton, 2014). On the other 
hand, attractiveness is the main driver for tourists to choose a 
place according to their interests and preferences (Prideaux, 
2005). The attractiveness of the destination is an effective 
factor for obtaining better economic conditions for the local 
community and represents a new mindset among people in a 
place (Fazli & Samadi, 2021). Place attachment is also 
considered one of the certain antecedents that predict 
environmentally responsible behavior (Tonge et al, 2015). 
Currently, the excessive presence of mountaineers in 
mountainous areas imposes changes that are more destructive 
and negative. Therefore, preventing further destruction and 
preserving it for future generations is a matter that depends 
on the behavior of all climbers. In this regard, the present 
study tried to investigate whether the attractiveness of the 
destination has an effect on the environmentally responsible 
behavior of mountaineers and what is the role of attachment 
to the place in this relationship. 

Methods  
The current research is a cross-sectional study. Based on the 
purpose, it is functional. In terms of method, it is descriptive 
correlation and in terms of data collection, it is a survey. In 
this research, "attractiveness of the destination" is the 
independent variable, "responsible environmental behavior" 
is the dependent variable, and "attachment to the place" is the 
mediating variable. The statistical population of the research 
is all climbers at the peak of Tal Anbar in 2022. The number 
of the statistical population under investigation was unnown. 
Klin's theory (2014) was used to estimate the sample size. 
The data collection of this research was done in two library 
and field sections. Various books, articles, and theses were 
used in the library section and questionnaires were used in 
the field section. The questionnaires used in this research 
include 4 parts. The first part includes demographic 
information. The second part of Cheng, Wu, and Huang's 
(2013) standard destination attractiveness questionnaire is in 
the form of two components (core attributes and augmented 
attributes) and 10 items. The third part of Cheng et al.'s 
(2013) environmental responsible behavior standard 
questionnaire is in the form of two components (general 
behavior and particular behavior) and 8 items. The fourth part 
is the standard place attachment questionnaire of Cheng et al. 
(2013) in the form of two components (place identification 
and place dependence) and 8 items. The validity of the 
questionnaires was confirmed. The reliability of the 
questionnaires was also checked using Cronbach's alpha 
indices and combined reliability individually and also in 
general for the questionnaires. Finally, 203 questionnaires 
were used for analysis. Inferential and descriptive statistics, 

including descriptive statistics, structural equation modeling, 
confirmatory factor analysis, and path analysis, were used for 
the statistical analysis of the data using SPSS V25 and Smart 
PLS.3 software. 
Results  
According to the findings of the research, out of a total of 
203 research samples, 92 people are men and 111 people are 
women. Most of the subjects are in the age range of more 
than 50 years and the highest frequency is related to people 
with diplomas and bachelor's degrees. Also, the findings of 
the research show that the exogenous variables of the model 
have a significant effect on the endogenous variables of the 
research. All relationships between variables of the research 
model are significant at the 0.99 confidence level. In other 
words, all relationships between model variables have been 
confirmed. It can also be said that at the 95% confidence 
level, the effect of the mediating variable of place attachment 
is significant in the relationship between destination 
attractiveness and environmentally responsible behavior. 

Conclusion  
Some studies confirm the findings of the current research and 
claim that there is a positive causal relationship between the 
attractiveness of the destination and responsible behavior, 
and also the attractiveness of the destination in natural 
environments affects the tourists' evaluation of the 
surrounding environment and subsequently, it induces 
attachment to the place (Wu, Hsieh, Yang, Huang & Ku, 
2022). Therefore, destination attractiveness can be considered 
an effective predictor of place attachment. Some researchers 
have also stated that when people are attached to travel 
destinations, they show attachment and emotional identity, 
and this creates an inseparable relationship with the 
destination (Schultz, 2000), and location attachment leads to 
better performance and more responsible behavior (Kuo, Su, 
Wang, Kiatsakared & Chen, 2021).  
In other words, tourists who are more attached to a tourist 
area, show responsible behavior and convince their friends 
and relatives to adopt appropriate environmental behavior 
(Cheng et al., 2013). Therefore, it seems that in order to 
strengthen the responsible behavior of tourists, both the 
attractiveness of the destination and the attachment to the 
place should be increased through different tourism 
strategies. 
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 براي يابالقوه تهدیدهايکه  رودیم انتظار حدي تا گردشگران در مناطق گردشگري، حضور افزایشبا  :مقدمه
 نهتار مسئولاگردشگران با رف ضورح میزان افزایش راهکارهایی براي یافتن دلیل، همین به .آید وجودبه طبیعی زیستگاه

هدف پژوهش حاضر  رونیازاشده است.  تبدیل گردشگري پایداري رساندن کثرحدا به براي یمهم بسیار دغدغۀ به
 بود. کانملبستگی به کوهنوردان با نقش میانجی د یطیمحستیز ۀجذابیت مقصد بر رفتار مسئولانبررسی تأثیر 

 هادادهي لحاظ گردآور همبستگی و به-این پژوهش به لحاظ هدف کاربردي و از نظر روش توصیفیروش پژوهش: 
دلیل بهراي برآورد حجم نمونه بودند. ب 1401در سال  انبارتل ۀکوهنوردان در قل همۀآماري  ۀجامع. استپیمایشی 

استاندارد  ۀپرسشنام هس قیابزار تحق) بهره گرفته شد. 2014کلاین ( ۀآماري، از نظری ۀجامعنامشخص بودن تعداد 
روایی صوري و  ود.ب) 2013ی به مکان چنگ و همکاران (و دلبستگ یطیمحستیز ۀمسئولانجذابیت مقصد، رفتار 

تأیید  یبیترک ییایکرونباخ و پا يآلفا يهاشاخصبا استفاده از و پایایی نیز  نظرانصاحبتوسط  هاپرسشنامهمحتوایی 
ت ادلا. از مدلسازي معپاسخ دادند هاپرسشنامهو به شیوة در دسترس به  نقصیبصورت به نفر 203شد. در مجموع 

 استفاده شد. هاداده لیوتحلهیتجزساختاري شامل تحلیل عاملی تأییدي و تحلیل مسیر براي 

معنادار هستند و تمامی  99/0نتایج نشان داد که تمامی روابط بین متغیرهاي مدل تحقیق در سطح اطمینان : هایافته
 درصد 49 بـیش از ین است کهاوهش حاکی از پژ هايیافتهروابط بین متغیرهاي مدل مورد تأیید قرار گرفتند. همچنین 

 .شودین میی به مکان تبیغیرمستقیم و متغیر دلبستگ طریـقِ از محیطیزیسترفتار مسئولانه  بر جذابیت مقصد
 فتارر القاي و گردشگران نبی در بیشتر یطیمحستیز آگاهی که ایجادگفت  توانیمبا توجه به نتایج : يریگجهینت

 گردشگري است. براي ضروري شرطشیپ ،یطیمحستیز نظر از مسئولانه

 یطیمحستیزمقصد بر رفتار مسئولانۀ  تأثیر جذابیت ).1403( ناهید، یعارفداروغهو ؛ جهیخددهیس، نژادیتق ؛افسانه، نژادخندانیول ؛حوریه، يپوردهقان: استناد
 .179-153، 16)4(، یت ورزشیریمد ۀینشر. کوهنوردان با نقش میانجی دلبستگی به مکان

                 .2023.362733.3166JSM./10.22059http//doi.org/:DOI  
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  مقدمه

از عوامل زیستی و غیرزیستی است که  يامجموعهکلی شامل  طوربهکه تعاریف متنوعی از آن وجود دارد، » محیط زیست«اصطلاح 
. بنابراین دشویم میان انسان و طبیعت تعریف يهاکنشو با توجه به  ردیپذیمگذارد یا از آن تأثیر میبر زندگی یک فرد تأثیر  ياگونهبه

یند افرعبارت دیگر محیط زیست به. آنها، هم انسان، هم طبیعت و هم رابطه و تعاملات میان ردیگیبرممحیط زیست، همه چیز را در 
به  نگاه مسئولانه به محیط زیست و توجه ویژه). 2018و نواح،  ایکفروتن(و با آن در کنش متقابل قرار دارد  است زیستن را احاطه کرده

محیط زیست  ةحوزدر  نظرانصاحب ).2019، و همکاران 1يریآکابنتیسا( استپایدار  ۀتوسعشاخص  يهانشانهاز  یطیمحستیزمسائل 
وابسته است؛ مشکلات  هاانسانکاملاً به الگوهاي رفتاري  یطیمحستیزمعتقدند که کیفیت محیط زیست و کنترل مؤثر مسائل 

وهوایی، آلودگی هوا، کمبود آب، کاهش آبیم، همانند گرم شدن تدریجی زمین و تغییرات مواجهبا آنها  متنوعی که امروزه یطیمحستیز
 ). 2012، 2(رشید و محمدمنابع طبیعی و نابودي تنوع اکوسیستمی در جهان، ریشه در رفتار بشري دارند 

تأثیرگذارترین عوامل بر محیط زیست، مورد توجه و  نیترمهمعنوان یکی از بهانسان، امروزه  یطیمحستیز ۀمسئولانرفتارهاي 
 رفتار بر مؤثر عوامل یبررس به یپژوهش در) 2017( و همکاران یدارابخانیکرمقرار گرفته است.  انیگراطیمحبسیاري از پژوهشگران و 

 ،یستیز طیثبت و معنادار دانش محرابطۀ م بیانگر جی. نتاپرداختنداستان تهران  یستیز طینهاد محمردم يهاسازمان ياعضا یستیز طیمح
 در )2012(و همکاران  اءپوریض نیهمچنبود.  یستیز طیمح يبا رفتارها یستیز طیمح تیو ن یستیز طینگرش مح ،یستیز طیادراك مح

 نشانو  پرداختند کرمانشاه استان يشهر و ییروستا مناطق در آن به نسبت افراد رفتار و ستیز طیمح یشناختجامعه لیتحل به یپژوهش
 مناطق در یطیمحستیز يرفتارها نیهمچن ومسئولانه است  ستیز طیبه مح تبنس کرمانشاه استان در مردم يرفتارهاکه  دادند
 انیم در و مجردان از ترمسئولانه متأهلان انیم در جوان، افراد از ترمسئولانه مسن افراد انیم در ،يشهر مناطق از ترمسئولانه ییروستا
 دهدیماز خود بروز  ستیز طیاست که فرد در برخورد با مح يرفتار ،یطیمحستیز ۀمسئولان رفتار. است مردان از ترنهمسئولا زنان

. از عوامل دهدیماست که انسان در مقابل محیط زیست انجام  ییهاکنشو  هااقداماز  يامجموعهو شامل ) 2011، و همکاران  (فروتن،
 يهاارزش، نهادینه کردن یطیمحستیزبه افزایش دانش و آگاهی  توانیم، یطیمحستیزرهاي رفتا برتأثیرگذار بسیار مهم 

، و همکاران (باقرزادهورزشی اشاره کرد  يهاسازمانخصوص افراد در بهاقشار مختلف و  یطیمحستیز، تصحیح نگرش یطیمحستیز
را  یطیمحستیز ۀمسئولانکه در آن مطالعات اجتماعی، رفتار  دیآیبرماز شرایط معاصر  یطیمحستیز ۀمسئولانعبارت رفتار  ).2016

، اندشدهانسانی تشدید  يهاتیفعالدلیل بهکه جامعه تغییرات محیط زیست، اکوسیستم، بیوسفر و آب و هوا را که . زمانیمی کنندبررسی 
که با مصرف انرژي، مواد خام، هدر دادن  ودشیممتمرکز  یطیمحستیزعمده بر آن رفتارهاي  طوربهتوجه متخصصان  ،دهدیمنشان 

، 3(کراجانزیلرفتاري است که تأثیر بسزایی بر محیط زیست دارد  یطیمحستیز ۀمسئولان؛ بنابراین رفتار اندمرتبطمحصولات و آلودگی 
2010 .( 

نفی کنش یک فرد بر دنیاي طبیعی و دنبال به حداقل رسانیدن تأثیرات مبهعمد بهعنوان رفتاري که به یطیمحستیز ۀرفتار مسئولان
کاهش اتلاف تولیدات) در نظر گرفته  و مثال به حداقل رسانیدن مصرف منابع و انرژي، استفاده از مواد غیرسمی برايساختگی باشد (

 یطیمحستیز، به مطالعۀ عوامل تأثیرگذار بر رفتارهاي یطیمحستیز یشناسجامعهمحققان ). 2019، ينورخواجه(دسترس و  شودیم
)، گرایش آنهااجتماعی، محل سکونت، وضعیت تأهل، تعداد فرزندان و سن  ۀطبقشناختی (سن، جنس، متغیرهاي جمعیت مانندپرداختند؛ 

نگاه مسئولانه به ). 2018(اسدي و محرابی، دینی  ةعقیدو  یطیمحستیز، آگاهی هاملت یطیمحستیزسیاسی، ایدئولوژي سیاسی، عملکرد 
ویکم است؛ تأکید و توجهی که بیست سدةشاخص بسیاري از جوامع در  يهانشانهاز  یطیمحستیزو توجه ویژه به مسائل محیط زیست 

و  یطیمحستیز، نشان از فزونی مخاطرات شودیمو شهروندان جامعه نسبت به محیط زیست مشاهده  هاسازماندر بیشتر نهادها، 
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محیط زیست معتقدند که کیفیت محیط زیست و کنترل مؤثر  ةحوزدر  نظرانصاحبرد. موجود نسبت به پیامدهاي آن دا يهاینگران
پژوهشگران بر این باورند که رفتار ). 2016و همکاران،  زادهعباس(وابسته است  هاانسان، کاملاً به الگوهاي رفتاري یطیمحستیزمسائل 
پایدار  ۀیند توسعافرحیط زیست باشد، یکی از عناصر کلیدي در مسئولانه در قبال م يهانگرشکه ناشی از  یطیمحستیز ۀمسئولان

 ). 2013(یزدخواستی، جوامع مدرن و در حال توسعه است 

بسیاري از تهدیدات  توانیممعلول کژاندیشی یا جهالت انسان در جهان است و  یطیمحستیز يهابحرانبدون تردید 
به اعتقاد بسیاري از  ).2017، و همکاران (صفاامد رفتارهاي انسان دانست محیط را پی يسازآلودهو  منابع، تخریب یطیمحستیز

بر این اساس، یکی از . )2009، 1تیولیو( ستو رفتارها هانگرشانسانی،  يهاارزشاندیشمندان، گذار به پایداري جهانی نیازمند تغییر در 
که آگاهانه ) 2014، 2(بورتوناست  انهیگراطیمحدر جهت رفتار  هاانساناجتناب از آسیب رساندن به محیط زیست، تغییر رفتار  يهاراه
از اقدامات در جهت حفظ  ياگسترده دامنۀ زمینهدر این ). 2016(یزدانی و شمس،  استمنفی رفتار فرد بر طبیعت  آثاردنبال کاهش به

رفتار سازگار با طبیعت، رفتار طرفدار محیط  ،یطیمحستیزاز رفتارهاي  توانیممحیط زیست صورت گرفته است که براي اشاره به آن 
 . )2018، و همکاران ؛ نعیمی2015، و همکاران 3(میلرزیست، رفتار سبز و رفتار دوستدار محیط زیست استفاده کرد 

تغیرها بین م ۀرابطمعروف است،  انهیگراستیزکه به مدل خطی رفتار محیط  یطیمحستیزرفتار  ةکنندنییتب يهامدل نیتریمیقددر 
و  یطیمحستیزو فرد با آگاهی  شودیم منجر یطیمحستیزبه پیدایش نگرش  یطیمحستیزصورت که آگاهی بدین ؛خطی است

عبارت دیگر، با افزایش به). 2017و همکاران،  یدارابخانیکرم( دهدیمنگرانی محیط زیستی بیشتر، رفتاري معطوف به محیط زیست انجام 
 یطیمحستیز. بنابراین، درك آگاهی و نگرش کندیممحیط زیست، نوع نگرش آنان به این امر تغییر  ةراد دربارمیزان دانش و آگاهی اف

 ریتأث یبررس به یپژوهش در) 2016( و همکاران زادهعباس. )2014(حقیقتیان، است ه شدبسیاري از محققان مطرح  ۀاولیعنوان هدف بهافراد 
 ۀسال 75 تا 15بر شهروندان  یطیمحستیز ۀمسئولانو رفتار  یمکان یدلبستگ نیب ۀرابط بر یطیمحستیز ۀمسئولان نگرش يامداخله

 یطیمحستیز ۀمسئولانهمچنین رفتار  .است مؤثر یطیمحستیز ۀمسئولان رفتار بر مکان به یدلبستگ ریمتغ ندداد نشان و زیتبر شهر
 تواندیممهم است، زیرا  یطیمحستیزگران در مورد مسائل این موضوع رفتار گردش خصوصنقش مهمی در حفظ مقصد دارد، در 

را محدود کند و از طرفی گردشگرانی که از جذابیت مقصد راضی هستند، تمایل به انجام رفتار مسئولانه محیطی  یطیمحستیزمشکلات 
 ).2020، و همکاران 4(نذیرهدارند 

لازم مکان گردشگري در ارضاي  يهاییتوانا ةدربارزدیدکنندگان از طرف دیگر، جذابیت در تعریف بازتاب احساسات و عقاید با
عبارت عنوان مقصد جذاب درك شود و در انتخاب افراد در اولویت قرار گیرد. جذابیت به. مقصد گردشگري باید قادر باشد آنهاستنیازهاي 
 يهایژگیوشامل  تواندیماصل شود. این توانایی توانایی مقصد گردشگري تا شرایطی را فراهم سازد که براي افراد مزایایی ح است از

تا جذابیت مقصد گردشگري را ارزیابی و  کندیمبه افراد کمک  هایژگیومقصد گردشگري مثل چیدمان و آرایش مقصد باشد. اهمیت این 
 ةعمد. در واقع ارزش کندیم. جذابیت مقصد گردشگري افراد را به بازدید و گذراندن زمان در آن تشویق و ترغیب دکننآن را انتخاب 

جذابیت، محرکی اصلی براي گردشگران در انتخاب یک مکان،  ).2012، و همکاران (افراخته استجذابیت مقصد، اثرگذاري آن بر گردشگر 
ط نزدیکی و ارتبا) 2014، 6(گینباشد  يچارچوب نظري مفید تواندیمجذابیت مقصد ). 2005، 5(پریدیاكاست  شانیهاتیاولوطبق علایق و 

گردشگران تأثیر  يهاخواستهبر انتخاب مقصد، نیازها و  تواندیمهمچنین ). 2003، 7(فیچس و وییرمایربا رضایت و وفاداري گردشگران دارد 
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و ممکن است تأثیرگذارترین ) 2011، 1(کیم و پیردوعبارت دیگر، جذابیت مقصد ظرفیت یک مقصد براي جذب گردشگران است بهبگذارد. 
 ). 2000، 2(بیالیسگردشگران براي بازدید از یک مقصد باشد  ةزانگی

موعه یک مجن یبو هر گردشگر فرصت انتخاب از  کندیمهر مقصد محصولات و خدمات مختلفی براي جذب گردشگران عرضه 
 يهافرصتو  شودیم نها میسرجدیدي براي آ يهاانتخابمقاصد گردشگري،  خصوصمقاصد را دارد. با افزایش اطلاعات گردشگران در 

براي کسب شرایط  يمؤثرامل ع مقصد جذابیت). 2012(افراخته و همکاران،  آورندیمدست به فردمنحصربهبراي کسب تجارب  ياتازه
چگونگی  د به بررسیوم جذابیت مقصذهنیت جدید در میان افراد در یک مکان است. مفه ةدهندنشانمحلی و  ۀجامعاقتصادي بهتر براي 

). 2021و صمدي،  (فضلی پردازدیمرقابت در زمینۀ توسعه  بارتقا، براي یطیمحستیزذاري عوامل اجتماعی، سیاسی، اقتصادي و اثرگ
 »لانر نواحی کوهستانی غرب گیتحلیلی بر نرخ جذابیت مقصد گردشگري د«پژوهشی با عنوان در ) 2016( انهیچيدریحو  یازکمرضاطبع

مقصد  يبندرتبه بررسی براي يهاشاخص نیترمهماز را  هارساختیزتوریستی، آثار تاریخی و وضعیت عواملی مانند فاکتورهاي اکو
جو شود. در این میان ود جستن فراین. بنابراین دلایل اولویت انتخاب مقاصد مختلف، باید در متغیرهاي تأثیرگذار ایذکر کردندگردشگري 

روزه در ام چراکه ري آنهاست؛عمیقی برجاي بگذارند، میزان جذابیت مقصدهاي گردشگ شگرف و تأثیرات توانندیماز جمله عواملی که 
 ست. ا نشدهدرستی بررسی بهگردشگري توجه ناچیزي به شناسایی جذابیت مقصدها معطوف شده و نقاط قوت و ضعف آنها 

که انسان در ارتباط با  شودیمزمانی مکان  از سوي دیگر، مکان فضایی است که براي فرد یا گروهی از مردم واجد معنی باشد. مکان،
را از نظر فضایی و محیطی  هاجهانزیستاز حیات انسانی،  ریناپذییجدا يادهیپد ۀمثاببهمکان  ).2021، 3(موريدیگر قرار گیرد  يهاهیلا
، و همکاران 4(لودر ساخت مکان دخیل است خود  ۀ، این نیز به نوبسازدیممعنا، مقصد و رفتار انسانی را  يهاهسته. دهدیمهم پیوند به

روست، هخود با آن روب ةروزمردلبستگی، دلبستگی به یک شیء، مکان، فرد و سایر موضوعات که فرد در زندگی  ۀنظریبر اساس  .)2021
طرح رفتاري، شناختی، افراد بر این اساس  چراکه ،مبتنی بر تجارب قبلی زندگی، ساختارهاي رفتاري، شناختی، حسی و اجتماعی فرد است

این طرح، ادراك، ساماندهی و  ۀپایتازه خود با موضوعی نو را بر  يهاییارویروو تمام تجارب و  سازندمیحسی و اجتماعی از خود 
شیء یا  کهیهنگام. استرفتاري فرد نیز  يهازهیانگاین طرح خود، محرك  افزون بر این. سپارندیمخاطر بهو  کنندمی يبندطبقه

؛ به دهدیمصورت عینی و ذهنی ادامه و به برآوردن نیازهایش به کندمی، فرد احساس آسایش و امنیت کندیمموضوعی نیازها را برآورد 
، 5(هاشاس کندیماین ترتیب فرد به آن شیء یا موضوع جذب شده و بر این اساس به بیان عواطف خود، از این جذبه توجه و مراقبت 

2004.(  

شناسی محیط زیست، اوقات فراغت و گردشگري کاربرد دارد. اما مختلفی چون جغرافیا، روان يهاحوزهتگی به مکان در مفهوم دلبس
مثال  رايب ).2019، و همکاران 6(هانمحیط داشته است -دلبستگی به مکان تأکید بر روي بحث رفتار در زمینۀکلی تحقیقات اولیه  طوربه

گردشگري، این واژه با چهار بعد هویت مکان، وابستگی به مکان، دلبستگی عاطفی و پیوند اجتماعی  اوقات فراغت و ةحوزدر مطالعات 
دلبستگی به مکان بیانگر شناخت نسبت به یک محیط یا فضایی خاص  رونیازا .)2، 2020، و همکاران 7(پاتوآردهانشده است  يسازمفهوم

که به معناي خاص، احساس عاطفی و فرهنگی از  دیآیمکه بین افراد و مکان پدید نمادینی است  ۀرابطاست. در واقع دلبستگی به مکان 
پیوندهاي عاطفی و اجتماعی است که افراد  کنندةمنعکسدلبستگی به مکان  .)2015، و همکاران 8(تونگ کندیمیک فضاي خاص را بیان 

که  انددادهنشان  هاپژوهشبرخی  ).2014، 9(رامکیسون و ماندو دهدیمخاص همراه با اعمال مربوط به مکانشان پیوند  يهاتیموقعرا به 
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؛ گاسلینگ 2010، 1و هاوز تیرانیواید( گذاردیمتأثیر  آنها یطیمحستیز ۀبر رفتار مسئولان چشمگیري طوربهدلبستگی به مکان گردشگران 
کلیدي و مکانیسم تشکیل رفتار مسئولانۀ  تأثیرات لیوتحلهیتجزدلبستگی به مکان، محققان بر  نظریۀاساس  بر ).2010، 2و ویلیامز

عنوان یکی از پیشایندهاي معینی در به. بنابراین، دلبستگی به مکان )2018، و همکاران 3(ژائواخیر تمرکز کردند  يهاسالدر  یطیمحستیز
دلبستگی به  ).2015 و همکاران، (تونگه کندیم ینیبشیپرا  یطیمحستیزن، رفتار مسئولانۀ امحققر بیشتکه توسط  شودیمنظر گرفته 

. مردم از مجراي خاطرات، شودیممکان مانند موضوعی شناختی، سبب تقویت حس نزدیکی به مکان، درك معناي مکان و پیوند با مکان 
سیر تکامل تدریجی  بنا بر نظر محققین ).2017، 4(اسکانل و گیفورد سازندیممعانی ساخته و آن معانی را به خود مرتبط  هامکانبراي 

امروزه مفهوم دلبستگی به  ).2021، و همکاران پوريسالار( کندیممفاهیمی همچون مکان و دلبستگی مکانی از مسیر مشخصی پیروي 
و به بروز مسائلی همچون  )2017، و همکاران 5(رایموندقرار گرفته است  یتوجهیبمکان که ناشی از درك فوري معانی مکان است، مورد 

  ).1395، و همکاران (پیرباباییشده است  منجر با ذهنیت انسان ساکن در آن هامکانران هویت و از بین رفتن ارتباط بافت بح

ند و ایریبی و منفکه بیشتر تخ کندیمازحد کوهنوردان در مناطق کوهستانی، تغییراتی را به آن تحمیل بیشدر حال حاضر حضور 
حفظ آن براي  طورنیهمب بیشتر و جلوگیري از تخری رونیازاگذشته شده است.  يهاسالدر طی به این مناطق  یرسانبیآسموجب 

گ تقاي فرهنهدف ار و با زمینهآیندگان موضوعی است که به رفتارهاي تمامی کوهنوردان در قبال آن بستگی دارد. در همین 
بستگی که مقصد و دل ، مانند جذابیتیطیمحستیز ۀمسئولانفتار درك بهتر متغیرهاي مؤثر بر ر منظوربهدر این پژوهش و  یدوستعتیطب

 یطیمحتسیز ۀئولانمستا بررسی کند که آیا جذابیت مقصد بر رفتار  کندیمحاضر تلاش  پژوهشیک کوهنورد به مکان دارد، 
 چیست؟  زمینهکوهنوردان تأثیري دارد و نقش دلبستگی به مکان در این 

، جذابیت یطیمحستیز ۀمسئولانرتبط با متغیرهاي مورد بررسی در این پژوهش یعنی رفتار مبانی نظري مش: ادبیات پژوه
 خلاصه در این قسمت ارائه شده است. طوربهمقصد و دلبستگی به مکان 

، رفتاري است که فرد در برخورد با محیط زیست از خود بروز یطیمحستیزرفتار مسئولانه : 6یطیمحستیزرفتار مسئولانه 
. افراد در هر اجتماعی بر حسب شرایط و مقتضیات خاص اجتماعی، فرهنگی و شخصیتی خود، نسبت به محیط زیست، برخورد ددهیم

و مسئولانه باشد و یا بر عکس، کاملاً منفی و مخالف محیط زیست.  7انهیگراطیمحمتفاوتی دارند. ممکن است این رفتارها کاملاً مثبت، 
به دست انسان  شدهساخته، رفتاري آگاهانه است که به دنبال کاهش اثر منفی کنش فرد بر جهان طبیعی و انهیگراطیمحمنظور از رفتار 

باورهاي محیط زیستی به عنوان نظامی از  ).2018و نواح،  ایکفروتن(باشد؛ همچون کاهش تولیدات مواد زائد یا کاهش مصرف انرژي و .... 
که هنگام تعامل با محیط  اندیمرجع يهاچارچوبرفتارهاي حفاظتی یا  ةکنندنییتعمحیط زیست،  و باورها دربارة رابطه انسان و هاشیگرا

چگونگی  یدهشکلو با  شودیمگفت طرز فکر فرد اولین چیزي است که وارد محیط  توانیم. در این زمینه شودیمزیست از آنها استفاده 
. بنابراین، نوع رفتار فرد با محیط زیست تا حد زیادي به چگونگی کندیما تعیین اجزاي محیط زیست، چگونگی رفتار با آن ر يگذارارزش

حاکی از  یطیمحستیزطرح این مفهوم در بسیاري از رویکردهاي  ).2022(ضیاءپور و همکاران، درك او از رابطۀ خود با آن وابسته است 
. اندکردهگوناگون، مفهوم رفتارهاي محیط زیستی را بررسی  اهمیت نقش این رفتارها در محیط طبیعی است. اندیشمندان از زوایاي

که  دانندیمافراد جامعه نسبت به محیط زیست  يهاکنشاز  يامجموعهرا  یطیمحستیز ۀمسئولان، رفتارهاي )2002( 8کلموس و آگیمان
. حال دو تعریف از رفتار شودیم خاص براي رفتار نسبت به محیط زیست شامل يهایآمادگاز احساسات، تمایلات و  یوسیع دامنۀ
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تعریف معطوف به تأثیر؛ میزان تغییري که این رفتار در دسترسی به مواد و انرژي در محیط  .1ارائه شده است:  یطیمحستیز ۀمسئولان
ه نیت؛ تعریف از تعریف معطوف ب .2 ؛سازدیمکره را دگرگون زیستو  هاستمیاکوسخود  يهاییایپوو یا ساختار و  کندیمزیست ایجاد 

 ). 2018، ایجعفرنو  (افروز ردیگیمعنوان رفتاري که با قصد و نیت ایجاد تغییر در محیط صورت بهنظر فاعل 

قرار  استگذارانیساخیر مورد توجه پژوهشگران گردشگري و  يهادههمفهوم جذابیت مقصد و بررسی آن در : 1جذابیت مقصد
جذابیت مقصد اثر مهم بر تعیین احساسات، انتخاب مقصد و رفتار مورد انتظار گردشگر  ).2006، 3سا؛ فورمیکا و یو2008، 2(چوگرفته است 

. بنابراین، ارزش کندیمجذابیت یک مقصد گردشگري، مردم را به دیدار و گذراندن زمان در مقصد تشویق  ).2016، 4(موروزو و موروزوادارد 
. بدون جذابیت، گردشگري وجود نخواهد داشت و نیازي به تسهیلات و خدمات اصلی جذابیت مقصد، اثر کششی بر گردشگران است

دو جریان  ).2003، 5(ونگیساییکه خدمات و تسهیلات موجود باشد  شوندیمگردشگري نیست. تنها زمانی مردم به یک مقصد جذب 
اساس  ز ادبیات، جذابیت مقصد را برگسترده از تحقیقات در ادبیات گردشگري، جذابیت مقصد را تکامل داده است. یک جریان ا

جریان دوم، جذابیت مقصد را بر  ).2006، 6(فورمیکا و یوسا کندیمفیزیکی یک مقصد، یعنی موجودي منابع گردشگري، تعریف  يهایژگیو
مقصد براي گفت که عوامل جذابیت یک  توانیم. با ادغام این دو جریان، کندیماساس درك تصویر گردشگران از یک مقصد عنوان 

کلی، جذابیت یک مقصد،  طوربه ).2019، و همکاران 7(ویوبسیار مهم است  يامرحلهمقصد  ۀتجربخاطر سپردن بهتصویر و  يریگشکل
. هرچه یک مقصد بیشتر کندیممقصد براي برآوردن نیازهاي آنان را منعکس  شدهادراكاحساسات و عقاید دیدارکنندگان دربارة توانایی 

و  8(جیانگیازهاي گردشگران را برطرف سازد، ادراك آنان از جذابیت بیشتر خواهد بود و احتمال انتخاب مقصد بیشتر خواهد شد بتواند ن
متمرکز بر دسترسی، امکانات رفاهی و  اغلب، دهندیمعواملی که مقاصد جذابی را تشکیل  خصوصتحقیق در  ).2020، همکاران

عنصر در جذب گردشگر به  نیتریاساسطبیعی یک مقصد  اندازچشم، شکل و ترقیدقبه عبارت  زیرساختی، مناظر و جامعه محلی است.
. شودیماصلی جذابیت مقصد شناخته  ةمحرعنوان نیروي بهکه دسترسی به یک مقصد  هاستمدتیک مکان است، علاوه بر مناظر، 

و  9(کیم، عامل مهم دیگري است هارستوراناقامت و  يهارصتفوسیعی از امکانات رفاهی، از جمله در دسترس بودن محل اقامت،  ۀدست
اول، شناسایی  ؛جذابیت مقصد، اهمیت آن را براي چندین دهه برجسته کرده است خصوصتحقیقات قبلی در  ).2012، همکاران

شاخص  تواندیمت مقصد دوم، جذابی )؛2003، 10(دویر و کیمضروري است  ،گردشگران را به مقصد جذب کنند توانندیمکه  يهایژگیو
 يریگمیتصمیندهاي افردرك عمیقی از بازارهاي هدف و  تواندیمعرضه و تقاضا باشد؛ سوم، جذابیت مقصد  يهاجنبهبراي درك  یمهم

و  11(آنسفر و سیاست گردشگري کمک کند  يریپذرقابتشاخص  ۀتوسعگردشگري و  يزیربرنامهو به  ردهکگردشگران را فراهم 
 ).2019، همکاران

 کندیمدلبستگی به مکان، احساس امنیت، آشنایی، کنترل و آرامش را در زندگی روزمرة فرد ایجاد : 12دلبستگی به مکان
شود  يریگاندازهدر سطوح مختلف جغرافیایی از یک اتاق در یک خانه تا جهان  تواندیمدلبستگی به مکان  ).2012، 13(جوهنستونی

و به مرور زمان از روابط  افتدیمکان شامل پیوندي با تجربۀ مثبت است که گاهی بدون آگاهی اتفاق . دلبستگی به م)2020، 14(جانسین
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عملیاتی  ).2015، و همکاران 1(دودومینیکیس شودیمفیزیکی آنها ایجاد -و محیط اجتماعی هاگروهرفتاري، عاطفی و شناختی بین افراد یا 
که از وابستگی به مکان، تعهد به مکان و هویت  کندیم يسازمفهوم جانبهسهان ساختاري عنوبهشدن تعلق مکانی در دوران معاصر اغلب 

اتصال و پیوند انسان و مکان است. پیوند انسان و مکان در  ۀنقطدلبستگی به مکان،  ).2019، 2(لین و هانکسمکان تشکیل شده است 
. این مفهوم کاملاً شودیمدرجۀ آن گفته  نیترمحکمو  نیتریعالگی به که در واقع، دلبست افتدیممختلفی اتفاق  يهاتیفیکو  هاحالت

دلبستگی به مکان یکی از ابعاد حس مکان و وابستگی عاطفی  ).2020، نژادیحاتم(حبیبیان و تحت تأثیر فرد و تجارب شخصی اوست 
اعتقادات و عواطف  ۀنتیجخاص جغرافیایی و  . مبین احساسات مثبت فرد به یک موقعیتشودیممثبت است که بین فرد و مکان ایجاد 

. دلبستگی به مکان تأکید بر روشی است که افراد کندیمتعامل با مکان و معنا بخشیدن به آن خلق یند افرمثبت این است که او در 
تعاریف خود نسبت بدان  تقریباً تمامی محققان در آنچه ).2017(اسکانل و گیفورد،  سازندیمصورت شخصی معناي مکان را براي خود به

(ماگیري و بودن دلبستگی به مکان است  يچندبعدو نیز پیچیده و  )2015، و همکاران 3(مانزو، مثبت و قدرتمند بودن اندداشتهاجماع نظر 
 هاستمکانبا  دلیل این امر تکامل تدریجی مفهوم دلبستگی به مکان در طول زمان بر اساس تجربۀ افراد از ارتباط ؛)2018، 4کلینکیندیرگ

شناسی (فرد، روان گانهسهیافتۀ سازمانتعریف، دلبستگی به مکان متشکل از یک چارچوب  نیتريامروزدر  ).2016، و همکاران 5رتهیوون(
عناصر حسی یا عاطفی، » شناسیبعد روان«. گرددیبرمشدة فردي یا جمعی تعیینآن به معانی و مفاهیم » بعد فردي«و مکان) است که 

مکان شامل سطح فضایی، خصوصیات ویژه و برجستگی  يهایژگیوبر » بعد مکانی«و  شودیمشناختی و رفتاري دلبستگی را شامل 
اجتماعی و فرهنگی،  يهاهینظرکلی، مفهوم دلبستگی به مکان از  طوربه ).2017(اسکانل و گیفورد، عناصر فیزیکی یا اجتماعی تأکید دارد 

با نگاهی عمیق و  .)2019، 6و هاسان (پاري علوم اجتماعی دنبال شد يهارشتهاز  ياگسترده دامنۀغاز شده و در و محیطی آ یشناختروان
 يهایژگیو، توپوگرافی و یا سایر یشناختستیز يهایژگیوگفت، این مفهوم فراتر از روابطی با  توانیمبر دلبستگی به مکان  ترياشهیر

 ).2019، 7استیدمان(آرمسترونگ و کالبدي مکان است 

 و مدل پژوهش هاهیفرضتدوین 

 جذابیت یکپارچه مدل«در پژوهشی با عنوان ) 2023( و همکاران 8لی: یطیمحستیزتأثیر جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانه 
 تأثیرات مقصد تجذابی به این نتیجه دست یافتند که عنصر »مکان به دلبستگی میانجی اثر: گردشگران محیطی ۀمسئولان رفتار و مقصد
 بین رابطه در مکان به دلبستگی نیز در پژوهشی تأثیر) 2013( و همکاران 9چنگ .دارد یطیمحستیزبر رفتار مسئولانه زیادي  مثبت

 گردشگري جذابیت نشان داد که میزان آنها. نتایج پژوهش کردنددر تایوان را بررسی  گردشگري محیطی مسئولانه رفتار و مقصد جذابیت
نیز در پژوهشی  )2020( و همکاران نذیره .است همراه يتريقو محیطی مسئولانه رفتار با مثبت طوربه، شودیم درك گردشگران سطتو که

دریایی جزایر مالزي، به این نتیجه  يهاپاركدر  یطیمحستیز ۀمسئولانبا هدف بررسی تأثیر جذابیت مقصد بر رضایت از مکان و رفتار 
. بر این اساس فرضیۀ اول گذاردیمدریایی تأثیر  يهاپاركمحیطی گردشگران در  ۀمسئولانت مقصد بر رفتار دست یافتند که جذابی

 تأثیر دارد. یطیمحستیز ۀمسئولانپژوهش حاضر عبارت است از: جذابیت مقصد بر رفتار 

سی نقش میانجی دلبستگی به در پژوهشی با هدف برر )2020( و همکاران 10نصیرتأثیر جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان: 
وفاداري مقصد با استفاده از رویکرد فانتوم در بین گردشگران خارجی بازدیدکننده از  ۀرابطمکان و رضایت گردشگر در جذابیت مقصد و 
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نتایج پژوهش  لنکاوي، به این نتیجه دست یافتند که جذابیت مقصد و دلبستگی به مکان بر یکدیگر تأثیر قوي دارند. در این زمینه ةجزیر
 در بین گردشگران جزایر محیطی ۀمسئولان رفتار و مقصد جذابیت مکان، به دلبستگی بین روابط نیز در بررسی )2013( و همکاران چنگ
نیز در  )2016( و همکاران 1رایتسامر. است همراه مکان به تريقو دلبستگی با مقصد جذابیت از بالاتري سطح که دهدمی نشان تایوان پنگو

 .بگذارد تأثیر دلبستگی بر تا مقصد است جذابیت عامل براي مهمی میانجی گردشگران پژوهش خود به این نتیجه دست یافتند که نگرش
دارد. بر این اساس  مکان به دلبستگی بر مستقیمی تأثیر مقصد که جذابیت دهدیمنیز نشان  )2005(و همکاران  هو پژوهش يهاافتهی

 عبارت است از: جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان تأثیر دارد.فرضیۀ دوم پژوهش حاضر 

در پژوهش خود به این نتیجه دست ) 2023( و همکاران 2لی: یطیمحستیز ۀمسئولانتأثیر دلبستگی به مکان بر رفتار 
 يهاافتهیه زمیندارد. در این زیست را در پی  محیط از حفاظت رفتارهاي شتریب اجراي و مکان به تريقو دلبستگی بهتر، یافتند که تجربۀ

و  کرده فعال را فرد ةشددرك محیطی مسئولیت مکان، یک به دلبستگی که دهدمی نیز نشان) 2023( و همکاران 3سوپرامانینپژوهش 
طی و ارتباط ادراك محی ۀمطالعنیز در پژوهشی با هدف ) 2021( کینیصرافهدفی و  .کندمی عمل زیستمحیط طرفدار رفتار عنوانبه

تبریز به این نتیجه دست یافتند که متغیر دلبستگی به مکان  یعلابنعوندلبستگی به مکان و اثر آنها بر رفتارهاي حامی محیط زیست در 
 يامداخلهنیز در پژوهشی به بررسی تأثیر ) 2016و همکاران ( زادهعباسدر تغییرات متغیر رفتارهاي حامی محیط زیست دارند.  يدارامعناثر 

شهر  ۀسال 75 تا 15در بین شهروندان  یطیمحستیز ۀمسئولانبین دلبستگی به مکان و رفتار  ۀرابطبر  یطیمحستیز ۀنگرش مسئولان
و  4ویک. گذاردیمتأثیر مثبت  یطیمحستیز ۀمسئولانتبریز پرداختند. نتایج پژوهش آنها نشان داد که متغیر دلبستگی به مکان بر رفتار 

نفر از  316مالکیت در بین  ياواسطهمحیطی با نقش  ۀمسئولانیز در پژوهشی به بررسی دلبستگی به مکان و رفتار ن) 2021( همکاران
 یطیمحستیز ۀمسئولانمثبت و مستقیم بر رفتار  طوربهغواصان در تایوان پرداختند. نتایج پژوهش آنها نشان داد که دلبستگی به مکان 

: روابط بین یطیمحستیز ۀمسئولانبررسی سوابق رفتار «با عنوان ) 2021( و همکاران 5چنگیج پژوهش نتا زمینه. در این گذاردیمتأثیر 
 مثبت و مستقیم صورتبه مکان به دلبستگی نشان داد که »محیطی در شانشی چین ۀکیفیت خدمات، دلبستگی به مکان و رفتار مسئولان

بر این اساس  .گذاردمی کردند، تأثیر بازدید چین شانشی در معروف ردشگريگ ۀجاذب شش از که گردشگرانی محیطی ۀمسئولان رفتار بر
 تأثیر دارد.  یطیمحستیز ۀفرضیۀ سوم پژوهش حاضر عبارت است از: دلبستگی به مکان بر رفتار مسئولان

در  )2020( 6ساپوترا و پوترادلبستگی به مکان:  يگریانجیمبا  یطیمحستیز ۀمسئولانتأثیر جذابیت مقصد بر رفتار 
بررسی مفهومی از جذابیت مقصد، حساسیت محیطی و رضایت از خدمات تفسیري بر دلبستگی به مکان و رفتار «پژوهشی با عنوان 

به این نتیجه دست یافتند که جذابیت مقصد تأثیر مثبت و معناداري بر دلبستگی به مکان دارد،  »در اندونزي یطیمحستیز ۀمسئولان
نیز در پژوهشی به بررسی  )2020( و همکاران 7چاندارد.  یطیمحستیز ۀمسئولانبر رفتار  زیاديمکان تأثیر مثبت همچنین دلبستگی به 

ملی گونونگ  يهاپاركدر  یطیمحستیز ۀمسئولانعنوان یک میانجی در تأثیر جذابیت مقصد بر رفتار بهتأثیر نقش دلبستگی به مکان 
توجهی دارند.  شایانصورت مستقیم بر یکدیگر تأثیر بهنتایج پژوهش آنها نشان داد که هر سه متغیر لوسر در سوماترا و اندونزي پرداختند. 

بیشتر از جذابیت مقصد است. بنابراین رفتار  یطیمحستیز ۀمسئولاننشان داد که تأثیر دلبستگی به مکان به رفتار  هاافتهیهمچنین 
نیز در پژوهش خود به  )2023( و همکاران لیبه مکان بهبود یابد تا جذابیت مقصد. بهتر است از طریق دلبستگی  یطیمحستیز ۀمسئولان

 ۀمسئولانو رفتار  گذار و گشت ۀتجرب تسهیلات، خدمات جذابیت میان در میانجی اثر یک دلبستگی به مکان این نتیجه دست یافتند که
رفتارهاي  ترویج به تواندمی هامکان به گردشگران عاطفی دلبستگی و مقصد جذابیت افزایش بنابراین. کندیم ایجاد یطیمحستیز
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بر این اساس فرضیۀ چهارم پژوهش حاضر عبارت است از:  .کند کمک پایدار گردشگري ۀتوسع به دستیابی و یطیمحستیز ۀمسئولان
ساس و با توجه به مبانی نظري و بر این ا با نقش میانجی دلبستگی به مکان تأثیر دارد. یطیمحستیز ۀمسئولانجذابیت مقصد بر رفتار 

 ارائه شده است: 1صورت شکل به، مدل مفهومی پژوهش حاضر آنهاو بیان استدلال در خصوص روابط میان  موردنظرمتغیرهاي 

 

 
 پژوهشۀ اولی مفهومی مدل. 1 شکل

 

 پژوهش یشناسروش

 هاهداددآوري لحاظ گر همبستگی و به-توصیفی پژوهش حاضر یک مطالعۀ مقطعی است که بر اساس هدف، کاربردي و از نظر روش،
 »ی به مکاندلبستگ«بسته و متغیر وا »یطیمحستیز ۀمسئولانرفتار «متغیر مستقل،  »جذابیت مقصد«پیمایشی است. در این پژوهش 

آماري مورد بررسی  ۀجامعد. تعداد هستن 1401در سال  انبارتل ۀقلکوهنوردان در  همۀ. جامعۀ آماري پژوهش، دهستنمتغیر میانجی 
بهره گرفته  )2014لاین (ک ۀنظریز آماري، براي برآورد حجم نمونه ا ۀجامعنامعلوم بود. به همین دلیل و بر اساس نامشخص بودن تعداد 

ه نمون 200و حداقل  هاهیگوعداد تبرابر  دوحداقل  دیتعداد نمونه با ،معادلات ساختاري يمدلسازدر  ،)2014کلاین ( ۀاساس نظری شد. بر
 10برابر و حداکثر  2رآورد حداقل بگویه)، با  26( هاپرسشنامه. بنابراین در این پژوهش، تعداد نمونۀ آماري با توجه به تعداد سؤالات باشد

  تخمین زده شد. 260و  52برابر تعداد سؤالات، بین 

از کتاب،  ياکتابخانه. در بخش گرفتمیدانی انجام  و ياکتابخانهمورد نیاز این پژوهش در دو بخش  يهادادهاطلاعات و  يآورجمع
 چهاردر این پژوهش شامل  استفادهمورد  يهاپرسشنامهمختلف و در بخش میدانی هم از پرسشنامه استفاده شد.  يهانامهانیپامقالات و 

 .استفعالیت در کوهنوردي  مانند جنسیت، سن، تأهل، تحصیلات، شغل و سابقۀ یشناختتیجمعبخش است. بخش اول شامل اطلاعات 
) و 3تکمیلی يهایژگیوو  2اصلی يهایژگیودر قالب دو مؤلفه ( )2013( و همکاران 1چنگ،بخش دوم پرسشنامۀ استاندارد جذابیت مقصد 

و  4مومیدر قالب دو مؤلفه (رفتار ع )2013چنگ و همکاران ( یطیمحستیز ۀبخش سوم پرسشنامۀ استاندارد رفتار مسئولان .استگویه  10
در قالب دو مؤلفه  )2013چنگ و همکاران (. بخش چهارم نیز پرسشنامۀ استاندارد دلبستگی به مکان استگویه  8) و 5رفتار خاص

کاملاً  بیترتبه 5تا  1لیکرت ( يانهیگزپنجمورد استفاده طیف  يهاپرسشنامه. استگویه  8) و 7و وابستگی مکان 6(شناسایی مکان
(روایی همگرا و واگرا)  ةساز. روایی انددادهموافقم) را به خود اختصاص  کاملاًنه مخالفم و نه موافقم، موافقم، مخالفم، مخالفم، 

نیز با  هاپرسشنامه. پایایی شدمدل گزارش شده است) تأیید  يریگاندازهپژوهش و در قسمت برازش  يهاافتهی(در بخش  هاپرسشنامه
بررسی شد که نتایج  هاپرسشنامه صورت کلی برايبهو همچنین  صورت جداگانهبهاخ و پایایی ترکیبی آلفاي کرونب يهاشاخصاستفاده از 

                                                 
1. Cheng 
2. Core attributes 
3. Augmented attributes 
4. General behavior 
5. Particular behavior 
6. Place identification 
7. Place dependence 
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حضوري  صورتبهپرسشنامه در بین کوهنوردان به شیوة در دسترس و  230پژوهش گزارش شده است. در کل  يهاافتهیآنها در بخش 
و  یاستنباط آمار از هادادهآماري  لیوتحلهیتجز. براي شدنداستفاده  لیلوتحهیتجزپرسشنامۀ کامل براي  203توزیع شد که در نهایت 

و   25VSPSS يافزارهانرم یر ازمس یلو تحل تأییدي یعامل یلتحل ي،معادلات ساختار يمدلساز یفی،توص يهاآماره شامل یفیتوص
Smart PLS.3 استفاده شد. 

 

  پژوهش هايیافته

نفر را زنان  111درصد معادل  7/54نفر را مرد و  92درصد معادل  3/45نمونۀ پژوهش،  203جموع پژوهش از م يهاافتهیبا توجه به 
نفر بیشترین  142درصد معادل  0/70ن با فراوانی سال قرار دارند و متأهلا 50ها در دامنۀ سنی بیشتر از آزمودنی شتریبدهند. تشکیل می

و بیشترین فراوانی مربوط به  ندگرفتنفر در رتبۀ دوم قرار  61درصد معادل  0/30ن با اردافراد را در میان نمونۀ آماري تشکیل دادند و مج
 دهندگانپاسخدرصد). همچنین از میان  2/22نفر از نمونۀ آماري را تشکیل دادند ( 45افراد با مدرك تحصیلی دیپلم و لیسانس است که 

درصد  9/6و دانشجویان با  دهندیمآماري تشکیل  ۀنمونافراد را در میان  نفر بیشترین 91درصد معادل  8/44ن آزاد با فراوانی شاغلا
نفر از نمونه آماري را تشکیل  52که  استسال  5تا  1نفر کمترین فراوانی را دارند و بیشترین فراوانی مربوط به افراد با سابقۀ  14معادل 

 درصد). 6/25( دهندیم

گیري ، مقیاس اندازههادادههاي خاص مانند توزیع نرمال فرض)، نیازي به رعایت پیشPLSاستفاده از رویکرد حداقل مربعات جزئی (
از اجراي مدلسازي معادلات ساختاري با رویکرد حداقل مربعات جزئی، ابتدا  پیش حال نیاها ندارد؛ با آنها و داشتن حجم بالایی از نمونه

روش، بررسی همبستگی متغیرهاي مستقل پژوهش است؛  نیترمتداول؛ دکرعدم همخطی متغیرهاي مستقل را بررسی  فرضشیپباید 
، همبستگی بین متغیرهاي 1. طبق جدول شودیموجود همخطی چندگانه تلقی  عنوانبه 80/0بالاتر از  يهایهمبستگکه يطوربه

 .است مستقل بین متغیرهاي همخطی عدم معنادارند. اما این مقادیر گویاي 01/0مستقل محاسبه شد که در سطح 
 
 

. ماتریس همبستگی متغیرهاي پژوهش1جدول   
جذابیت  متغیرها

 مقصد

ویژگی 

 اصلی

ویژگی 

 تکمیلی

دلبستگی 

 به مکان

شناسایی 

 مکان

وابستگی 

 به مکان

رفتار 

 مسئولانه

رفتار 

 عمومی

رفتار 

 خاص

         1 جذابیت مقصد

        1 709/0 اصلی يهایژگیو

       1 125/0 788/0 میلیکت يهایژگیو

      1 374/0 202/0 391/0 دلبستگی به مکان

     1 820/0 219/0 390/0 398/0 انکشناسایی م

    1 479/0 895/0 402/0 006/0 289/0 انکوابستگی به م

   1 437/0 503/0 541/0 225/0 328/0 362/0 یطیمحستیز ۀرفتار مسئولان

  1 912/0 481/0 470/0 553/0 301/0 319/0 412/0 رفتار عمومی

 1 644/0 901/0 305/0 437/0 421/0 100/0 272/0 240/0 رفتار خاص
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 معادلات يمدلساز لازم است از متغیرها اثر بهتر درك منظوربه ؛کندیم مشخص را هاسازه میان ۀرابط ۀدرج تنها همبستگی
 تناسب بررسی و پژوهش متغیرهاي میان یعل ۀرابط نبود یا داشتن وجود از یافتن اطمینان براي ترقیدق طوربه گرفته شود؛ بهره ساختاري

 جزئی مربعات حداقل رویکرد از مدل کلی مطلوبیت و ساختاري و يریگاندازه مدل ارزیابی پژوهش، مفهومی مدل با شدهمشاهده يهاداده
و پایایی ابزار که شامل سه معیار ضرایب بار  2ی واگرا، روای1همگرااز روایی  يریگاندازهسنجش برازش مدل  منظوربهشد.  گرفته بهره

 است، بهره گرفته شد. 5و پایایی ترکیبی 4، ضرایب آلفاي کرونباخ3عاملی
 

 . معیارهاي آلفاي کرونباخ، پایایی ترکیبی و روایی همگراي متغیرهاي پژوهش2جدول 

 متغیرهاي مکنون
 ضریب آلفاي کرونباخ

)Alpha ≥ 0/7( 
 

 رکیبیضریب پایایی ت
)CR ≥ 0/7( 

 

 شدهاستخراجمیانگین واریانس 
)AVE ≥ 0/5( 

 
 630/0 855/0 805/0 جذابیت مقصد

 902/0 869/0 اصلی يهایژگیو
866/0 
811/0 
820/0 
852/0 
903/0 
771/0 

523/0 
663/0 
756/0 
539/0 
592/0 
665/0 
764/0 

 791/0 میلیکت يهایژگیو
 737/0 دلبستگی به مکان

 705/0 انکمشناسایی 
 769/0 انکوابستگی به م

 ۀمسئولانرفتار 
 یطیمحستیز

858/0 

 702/0 رفتار عمومی 
 766/0 798/0 750/0 رفتار خاص

 
 ندسته 7/0بالاي  و پایایی ترکیبی نشان داده شده است، هر سه متغیر پژوهش داراي مقدار آلفاي کرونباخ 2که در جدول گونههمان

ید روایی همگراي نشان از تأی براي متغیرها، 5/0مورد قبول دانست؛ روایی همگراي بالاي  توانیموضعیت پایایی را  و مناسب بودن
 متغیرهاي پژوهش دارد.

 
 AVE. همبستگی میان متغیرهاي مکنون و مقادیر 3جدول 

 سازه
جذابیت 

 مقصد
ویژگی 
 اصلی

ویژگی 
 تکمیلی

دلبستگی 
 به مکان

شناسایی 
 مکان

وابستگی 
 ه مکانب

رفتار 
 مسئولانه

رفتار 
 عمومی

رفتار 
 خاص

         793/0 جذابیت مقصد
        723/0 560/0 اصلی يهایژگیو
       814/0 411/0 661/0 میلیکت يهایژگیو

      869/0 614/0 249/0 317/0 دلبستگی به مکان
     734/0 469/0 422/0 597/0 531/0 انکشناسایی م

    769/0 342/0 669/0 312/0 420/0 316/0 انکوابستگی به م
   815/0 270/0 557/0 255/0 288/0 567/0 432/0 یطیمحستیز ۀرفتار مسئولان

  874/0 450/0 633/0 565/0 268/0 336/0 528/0 586/0 رفتار عمومی 
 875/0 567/0 579/0 521/0 399/0 494/0 490/0 270/0 637/0 رفتار خاص

                                                 
1. Convergent Validity 
2. Discriminant Validity 
3. Factor load coefficients 
4. Cronbachs Alpha 
5.  Composite Reliability 
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بیشتر است. بنابراین نمایانگر مناسب بودن  5/0متغیرها از  تمامی) 1(ا. وي. ايکه گزارش معیار روایی همگرا  دهدیمنتایج نشان 
 ده است.ش) استفاده 1981( 2لارکر -گیري، از ماتریس فرونلبررسی روایی واگراي مدل اندازه برايمعیار روایی همگراست. 

 
 . ماتریس بارهاي عاملی متقابل4جدول 

 دلبستگی به مکان جذابیت مقصد هاي پنهانمتغیر
 ۀرفتار مسئولان

 یطیمحستیز

 جذابیت مقصد

795/0 589/0 421/. 
975/0 589/0 321/0 
878/0 441/0 303/0 
975/0 381/0 402/0 
920/0 229/0 399/0 
905/0 601/0 488/0 
901/0 215/0 407/0 
899/0 441/0 301/0 
848/0 235/0 550/0 
800/0 441/0 587/0 

 دلبستگی به مکان

618/0 799/0 593/0 
521/0  803/0  453/0  
173/0  762/0  209/0  
297/0  710/0  552/0  
354/0  701/0  631/0  
188/0  721/0  259/0  
173/0  880/0  321/0  
297/0  784/0  528/0  

ۀ رفتار مسئولان
 یطیمحستیز

354/0  599/0  846/0  
554/0  417/0  888/0  
423/0  521/0  844/0  
523/0  433/0  620/0  
599/0  389/0  691/0  
417/0  477/0  794/0  
440/0  489/0  815/0  
254/0  143/0  757/0  

 

توان روایی واگراي ، میاست شده دادهقرار  4 که بر روي قطر جدول (ا. وي. اي)ها و جذر آمده از همبستگیدستبر اساس نتایج به
گیري، مدل ساختاري از لارکر نتیجه گرفت. پس از سنجش روایی و پایایی مدل اندازه-ازه را از نظر ماتریس فرونلمدل در سطح س

. ضمن اینکه در پژوهش حاضر از پرکاربردترین معیارها براي برازش مدل ساختاري شودمیطریق روابط بین متغیرهاي مکنون بررسی 
معیار  نیتریاساساست. اولین و Q2 بینی و ضریب قدرت پیش  R2نییتعمعنادار، ضریب  است. این معیارها شامل ضریب شدهاستفاده 

باشد.  96/1برازش مدل ساختاري، ضریب مسیر و معناداري آن است. مقدار ضرایب معناداري باید معادل یا بیشتر از شاخص معناداري 

                                                 
1. Average Variance Extracted (AVE) 
2. Fornell & Larcker 
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. ضرایب داردپژوهش  يهاهیفرضو در نتیجه تأیید  هاسازهبین  ۀطبیشتر شود، نشان از صحت راب 96/1که مقدار این اعداد از درصورتی
 ، نشان داده شده است.3و معناداري آنها در شکل  2 در شکل اجراشدهمسیر مدل 

 
 R2. ضریب مسیر و برازش مدل ساختاري با استفاده از مقادیر 2 شکل

 
تحقیق  يزادرونبر متغیرهاي یادي زر یمدل تأث يزابرون ) قابل ملاحظه است، متغیرهاي2(شکل  شدهمیترسکه در مدل طورهمان

 99/0یق در سطح اطمینان که تمامی روابط بین متغیرهاي مدل تحق گفت توانیم ،3 شکل در معناداري با توجه به ضرایب دارند.
 .اندشدهمعنادارند. به بیان دیگر، تمامی روابط بین متغیرهاي مدل تأیید 

 
 

 
 

 Tساختاري با استفاده از ضرایب معناداري  . برازش مدل3شکل 

R2 عنوان ملاك براي به 67/0و  33/0، 19/0دارد و سه مقدار  زادرونبر یک متغیر  زابرونر یک متغیر یمعیاري است که نشان از تأث
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دلبستگی براي متغیرهاي  R2، مقدار شودیممشاهده  2که در شکل گونههمان. شودیمدر نظر گرفته  R2مقادیر ضعیف، متوسط و قوي 
براي هر  R2 محاسبه شده است که با توجه به سه مقدار ملاك، 861/0و  678/0 بیترتبهی طیمحستیرفتار مسئولانه زو  به مکان

که و درصورتی کندیمی مدل را مشخص نیبشیپنیز قدرت  Q2ی یعنی معیار نیبشیپ. ضریب قدرت شودیممتغیر در سطح قوي ارزیابی 
ی ضعیف، متوسط و نیبشیپنشان از قدرت  بیترتبهرا کسب کند،  35/0و  15/0، 02/0سه مقدار  زادرونمعیار در مورد یک سازة این 

رفتار و  دلبستگی به مکاني زادرونبراي متغیرهاي  2Qمعیار ). 2009و همکاران،  1(هنسلري مربوط به آن را دارد زابرونقوي متغیر 
 جذابیت مقصدي زابرونی قوي متغیر نیبشیپمحاسبه شده است که نشان از قدرت  665/0و  356/0 بیترتهبی طیمحستیز ۀمسئولان

. با شودیم) محاسبه 1استفاده شد که از طریق فرمول ( 2دارد. در نهایت براي بررسی برازش مدل کلی پژوهش از معیار نیکویی برازش
، لارکر و فورنل(ان مقادیر ضعیف، متوسط و قوي براي نیکویی برازش معرفی شده است عنوکه به 36/0و  25/0، 01/0توجه به سه مقدار 

 .کندیمبرازش بسیار مناسب مدل کلی پژوهش را تأیید  ،GOFدرصد براي معیار  712/0حصول مقدار )، 1981

GOF =  رابطۀ 1: 0/712

ه شد. در اسـتفاد ـردیگ غیرمت دو طۀ میانمیانجی یک متغیر در راب در این پژوهش، از آزمون سوبل براي سنجش معنـاداري تأثیر
توان در سطح می 96/1ـدن ایـن مقـدار از ش صورت بیشتر آید که دردست میبه 2رابطۀ  قطریـ از value–Z آزمون سوبل، یک مقـدار

قـدار ضـریب مسـیر میـان متغیـر مسـتقل و م a رابطـه،در ایـن . درصـد معنادار بودن تـأثیر میانجی یک متغیر را تأیید کرد 95اطمینان 
 سـیر میــان متغیــر مســتقل واسـتاندارد مربـوط بـه م يخطا Sa مقـدار ضـریب مسـیر میـان متغیـر میانجی و وابسته، bمیـانجی، 

 .ـاي اســتاندارد مربوط به مسیر میان متغیر میانجی و وابسته استخط Sb میــانجی و

  رابطۀ 2:                      3/29 = 

ۀ بین درصد، تأثیر متغیر میـانجی دلبستگی به مکان، در رابط 95توان گفت در سطح اطمینان میبا توجه به نتایج آزمون سوبل، 
متغیر میـانجی، از  قیرـراي تعیـین شدت اثـر غیرمسـتقیم از طو ب معنـادار اسـت یطیمحستیز ۀرفتار مسئولانو  جذابیت مقصد

تر ة قـويدهنـدتر باشـد، نشـاننزدیک 1کنـد و هرچـه ایـن مقـدار بـه مـیاختیار را  1و  0اري بین دمق هفاده شد کـتاس  VAFمعیار
دست به 3طۀ ابطریق راز  VAF .سنجدی، این مقدار نسبت اثـر غیرمسـتقیم در اثـر کـل را معواق دراســت.  میانجی متغیر تأثیر بــودن

 مقـدار ضـریب مسـیر میـان متغیـر میـانجی و وابسته و b، مقدار ضریب مسیر میـان متغیـر مسـتقل و میـانجی a در این رابطه،آید، می
C مقدار ضریب مسیر میان متغیـر مسـتقل و وابسـته است. 

VAF= (a*b) / (a*b) + c = 0/492 :                     3رابطۀ    

معنی است که بـیش بدین VAF بـراي 492/0. مقـدار دیآیدست مبه 492/0عدد ، 3ۀ گذاري اعداد مربوط به هر کدام در رابطیبا جا
 .شودمی ه مکان تبیینغیرمستقیم و متغیر دلبستگی ب طریـق از یطیمحستیز ۀرفتار مسئولان بر جذابیت مقصد درصد 49از 

 ي ریگجهینتبحث و 

 همچنین و طبیعی زیستگاه براي يابالقوه تهدیدهايکه  رودیم انتظار حدي تا گردشگران در مناطق گردشگري، حضور افزایشبا 
 پایدار گردشگري براي مهمی شاخص که یطیمحستیز مسئولانۀ رفتار باگردشگران  جذب رونیازا .آید وجودبه محلیجامعۀ  فرهنگ

 مسئولانه رفتار القاي و گردشگران بین در بیشتر یطیمحستیز آگاهی کلی، ایجاد طوربه). 2020همکاران، (چان و  است ضروري، است
 دلیل، همین به .)2014، و همکاران 3چیو(است  آن پیامدهاي همچنین و گردشگري براي ضروري شرطشیپ ی،طیمحستیز نظر از
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 پایداري رساندن حداکثر به براي مهمی بسیار دغدغۀ به رفتار مسئولانه گردشگران با حضور میزان افزایش راهکارهایی براي یافتن
در پژوهش حاضر به بررسی تأثیر جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانۀ  رونیازا ).2020(چان و همکاران، شده است  تبدیل گردشگري

 ی کوهنوردان با نقش میانجی دلبستگی به مکان پرداخته شده است.طیمحستیز

ی تأثیر مستقیم و معنادار دارد. این طیمحستیزکه جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانۀ  هاي پژوهش حاضر نشان دادیل یافتهنتایج تحل
)، نذیره و همکاران 2020و همکاران ( 2)، محمود2020و همکاران ( 1)، زارعی2023لی و همکاران (یافته از پژوهش حاضر با نتایج 

عوامل مؤثر بر «با عنوان  خود پژوهشدر  )2020زارعی و همکاران (که گونههمانهمراستاست. ) 2013) و چنگ و همکاران (2020(
امکانـات پزشکی  ،مقصـد یطیمحستیونقل عمومی، کیفیـت زحمل طاز عواملی مانند شرای، »انتخـاب مقاصـد گردشـگري پزشـکی

از کیفیت  )2020محمود و همکاران ( تحقیقهمچنین در  د.انکرده عنوان عوامل جذابیت مقصد یادهاي درمان بههزینه مقصد و
کلی، جـذابیت یـک مقصـد، احساسـات و  طوربـه .شده است عنوان عاملی مؤثر در جذابیت مقاصد گردشگري یادمحیطی مقصد بهزیست

کند. هرچه یـک مقصـد بیشـتر بتواند شده مقصد براي برآوردن نیازهاي آنان را منعکس میتوانایی ادراك ةکنندگان درباربازدیدعقایـد 
و  3(جیانگ شد نیازهاي گردشگران را برطرف سازد، ادراك آنان از جذابیت بیشتر خواهد بود و احتمال انتخاب مقصد بیشتر خواهـد

 ). 2020همکاران، 

هاي خاص مقصدها و مل ویژگیاند که شاتوسعه گردشگري شناخته شده ةکنندعنوان عوامل تعییندر واقع جاذبه و جذابیت مقصد به
راي موفقیت در ب). 2021و همکاران،  4(کیولیچ کنندهایی هستند که گردشگران را به بازدید از یک مکان خاص تشویق مینیز ویژگی

 یمادامو  باشد بازار جهانی گردشگري، مقصدها باید تضمین کنند که میزان جذابیت آنها بالاتر از جذابیت رقبایشان یا حداقل برابر با آنها
 دانندیممقصد براي گردشگران جذابیت بالایی داشته باشد، آنها در قبال محافظت از آن خود را مسئول دانسته و خود را موظف  که

  ).2011، 5پربژاك و کریشیچ(

 شودمی دیگر حائز اهمیت است که عامل انتخاب و ترجیح یک مقصد از سوي گردشگران نسبت به مقصد حیث این جذابیت مقصد از
به بیانی دیگر جذابیت مقصد یا عوامل  ).2018، و همکاران 6(ماو عامل مهمی در ایجاد رفتارهاي مسئولانۀ گردشگران در مقصد است 

 و همکاران 7هنکلکه گونههمان تأثیرگذارند. آنهاانتخاب گردشگران و رفتار  نیرویی است که بر ۀمثابجذابی که در مقصد وجود دارند، به
 و دارد، مقصد گردشگري در گردشگران رفتار بر زیادي تأثیر توریستی هايجاذبه جذابیت کهاند کرده استدلالدر پژوهش خود  )2006(

 به تمایل هستند، راضی دریایی پارك یک جذابیت از که گردشگرانی، اندکردهنیز در پژوهش خود تأیید ) 2020و همکاران ( نذیره
 و يریپذتیمسئول به فرد نگرش افزایش سبب مقصد یک جذابیت که دهدیم نشان نتیجهکلی  طوربهدارند.  يترمسئولانهرفتارهاي 

 مقصد یک کهی. هنگامکنند بازدید مقصد از خواهندیم که است گردشگران براي مرجعی گردشگري جاذبۀ .شودیم محیط از مراقبت
 و مراقبت به نگرش ایجاد سبب حتی و دهد پاسخ بازدید براي گردشگران به تواندیم باشد،فرد منحصربه جاذبۀ یک داراي توریستی

 ).2020(ساپوترا و پوترا،  شود محیط به نسبت گردشگران يریپذتیمسئول

 یافته جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان تأثیر مستقیم و معنادار دارد. این هاي پژوهش حاضر همچنین حاکی از آن است کهیافته
 اولین عنوانبه مقصد جذابیت. است مهم بسیار مقصد به گردشگران دلبستگی ایجاد براي مقصد یک جذابیت افزایش که دهدمی نشان

این یافتۀ پژوهش با . )2016 و همکاران، 8رایتسامر( شودمی گرفته نظر در گردشگري مقصد به دلبستگی افزایش براي لازم شرطشیپ
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)، 2017( و همکاران 3)، سانگ2020( و همکاران 2)، وانگ2020)، نصیر و همکاران (2022مکاران (و ه 1پراتمینینگسیهنتایج تحقیقات 
) 2005( و همکاران 5) و هو2005)، هو و همکاران (2013( و همکاران 4)، چنگ2016)، رایتسامر و همکاران (2013چنگ و همکاران (

 که محلی جامعۀ و مناظر ها،زیرساخت و رفاهی امکانات دسترسی، یعنی است، کلیدي عامل چهار داراي مقصد . جذابیتستهمراستا
رایتسامر و ). 2006 همکاران، و هنکل( دهند سوق مقصد یک در زمان گذراندن و بازدید به را گردشگران تا دارند را پتانسیل این همگی

 چهار. دارد نقش توریستی دلبستگی یريگشکل شرطشیپ عنوانبه مقصد که جذابیت کردند در پژوهش خود عنوان) 2016همکاران (
تحقیق  در) 2020( 6جاپوترادر این زمینه،  این، بر علاوه. کندمی تشویق را مقصد به گردشگران دلبستگی مقصد، جذابیت کلیدي عامل
 . دارد تأثیر مقصد به دلبستگی بر مقصد جذابیت که دریافت خود

 جذابیت که دریافتند و دادند انجام کردند بازدید چین از که غربی و داخلی گردشگران براي را مطالعه ) نیز دو2016( 7ژانگ و ویکسیا
 بنابراین است، مختلف عملکردي هايویژگی ةکنندمنعکس مقصد کلی، جذابیت طور. بهبگذارد تأثیر به مقصد دلبستگی بر تواندمی مقصد

). 2005 همکاران، و هو( بگذارد تأثیر کنند،می جذب و پردازش ار مقصد هايگردشگران، جاذبه آن در که تنظیماتی بر تواندمی
، »جذابیت مقصد و دلبستگی مکان با نقـش میانجی وفاداري گردشگران«با عنوان )، 2016رایتسامر و همکاران (که پژوهش گونههمان
وفاداري گردشگران نقش متغیر میانجی در  همچنین ،آن است که جذابیت مقصـد بـر دلبسـتگی بـه مکان تأثیر مثبتی داردة دهندنشان
 ترقیعم مقصد درك باشد،تر جذاب مقصد یک چه هراظهار کرد که  توانیمکلی  طوربه .بین جذابیت و دلبستگی مکـانی دارد ۀرابط

 ارضاي براي نیتضمی مقصد جذابیت از بالایی سطح و) 2023(لی و همکاران،  دارد گردشگران نگرش بر بسزایی تأثیر که بود خواهد
(هو و  است مکان به دلبستگی احساسات گیريشکل براي لازم شرط مقصد جذابیت بنابراین است، گردشگران متنوع عملکردي نیازهاي

 ).2005همکاران، 

 ارد.ی تأثیر مستقیم و معناداري دطیمحستیزدلبستگی به مکان بر رفتار مسئولانۀ  بخش دیگري از نتایج پژوهش حاضر نشان داد که
)، 2021)، وانگ و همکاران (2021)، چنگ و همکاران (2023)، سوپرامانین و همکاران (2023لی و همکاران (این یافتۀ پژوهش با نتایج 

و  12)، رامکیسون2014و همکاران ( 11)، بوتا2016( 10لارنس و )، آنتون2018و همکاران ( 9)، ژونوت2019( 8سوپرامانین و سانگ
همراستاست.  )2016و همکاران ( زادهعباس) و 2021( کینیصراف)، هدفی و 2012و همکاران ( 13یاتس)، کودر2013همکاران (

 گذاردیمتأثیر  آنهای طیمحستیزچشمگیري بر رفتار مسئولانۀ  طوربهکه دلبستگی به مکان گردشگران  انددادهها نشان پژوهش
  ).2010،  ؛ گاسلینگ و ویلیامز2010، 14کلیتون و تیرانیوید(

یی میان دلبستگی مکانی، هویت مکانی و وابستگی مکانی لاکه همبستگی با دهدینشان م) نیز 2014پژوهش بوتا و همکاران (تایج ن
حفاظت از محیط  ۀمشارکت در زمینخصوص حفاظت محیط زیست، باورهاي ساکنان در  ۀوجود دارد و با توجه به نیات رفتاري در زمین

بینی سطح مشارکت همچنین دلبستگی مکانی و دلبستگی اجتماعی نقش مهمی در پیش د.کنی تغییر میزیست و سطح دلبستگی مکان
مثبت و  طوربهنیز نشان دادند که دلبستگی به مکان )، 2021و همکاران ( ویک. کندحفاظت از محیط زیست ایفا می ۀشهروندان در زمین
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اند بر این مهم تأکید داشته) 2021چنگ و همکاران (. در این زمینه نتایج پژوهش دگذاریمی تأثیر طیمحستیزمستقیم بر رفتار مسئولانۀ 
 . گذاردیمی تأثیر طیمحستیزصورت مستقیم و مثبت بر رفتار مسئولانۀ که دلبستگی به مکان به

مچنین ؛ هاست مؤثر یطیمحتسیز ۀمسئولان ررفتا بر مکان به یدلبستگ ریمتغ اند کهنیز اذعان داشته) 2016( و همکاران زادهعباس
ی طیمحستیزل مورد مسائ ی نقش مهمی در حفظ مقصد دارد. در خصوص این موضوع رفتار گردشگران درطیمحستیزرفتار مسئولانۀ 
 نیز اذعان کردند) 2010و هاوز ( تیرانیواید). 2020(نذیره و همکاران، ی را محدود کند طیمحستیزمشکلات  تواندیممهم است، زیرا 

توان گفت ضر میافتۀ پژوهش حایی است. در توجیه این طیمحستیزة مهمی براي کمک به رفتارهاي کنندینیبشیپکه دلبستگی مکانی 
کنند دهند و تلاش میروز میز خود بکه افراد به مکان دلبستگی داشته باشند، در نتیجه در قبال آن رفتارهاي مسئولانۀ بیشتري ازمانی 

 از منابع استفادة بهینه داشته باشند.که در استفاده 

رفتار و  قصدمجذابیت ن ۀ بیر رابطتأثیر متغیر میـانجی دلبستگی به مکان، دي پژوهش حاضر حاکی از آن است که هاافتهدر نهایت ی
غیرمستقیم و  طریـق از یطیمحستیز ۀرفتار مسئولان بر جذابیت مقصد درصد 49بـیش از و  معنـادار اسـت یطیمحستیز ۀمسئولان

 در و گذاردیم ثیرتأ مکان به دلبستگی بر مقصد گفت که جذابیت توانیمدر تبیین این یافته  .شودمتغیر دلبستگی به مکان تبیین می
 ).2023(لی و همکاران،  گذاردیم تأثیر یطیمحستیز مسئولیت اجراي بر خود نوبۀ به که کندیم ایجاد مسئولیت احساس نتیجه

، این )2020) و چان و همکاران (2020)، ساپوترا و پوترا (2022و همکاران ( 1)، وو2023لی و همکاران ( همچونها برخی پژوهش
 دارد، همچنین وجود مقصد و رفتار مسئولانه جذابیت بین مثبتی علی روابط دارند که ادعا و کنندیمیافته از پژوهش حاضر را تأیید 

کند. می القا را مکان به دلبستگی متعاقباً، و گذاردمی تأثیر اطراف محیط از گردشگران ارزیابی بر طبیعی هايمحیط در مقصد جذابیت
 افراد وقتی کهاند هکرد نیز اظهار محققان برخی .گرفت نظر در مکان به دلبستگی مؤثر ةکنندینیبشیپ توانیم را مقصد جذابیت بنابراین،

 ایجاد مقصد با ریناپذکیتفک يارابطهاین موضوع  و دهندیم نشان خود از عاطفی هویت و وابستگی ،شوندیم دلبسته سفر مقاصد به
و همکاران،  3کو، 2023لی و همکاران، ( شودیمي منجر ترمسئولانهو دلبستگی مکانی به عملکرد بهتر و رفتار  )2000 ،2شولتز( کندیم

 یک منطقۀ گردشگري به بیشتري دلبستگی که گردشگرانی دیگر، ارتعببه ).2009و همکاران،  5؛ بودروك2015، 4؛ چنگ و وو2021
(چنگ کنند  اتخاذ مناسبی را محیطی رفتارهاي که کنندمی متقاعد را اقوام و دوستان و دهندیمي از خود بروز امسئولانهرفتارهاي  دارند،

 .)2013و همکاران، 

لانۀ گردشگران، هم جذابیت مقصد و هم دلبستگی به مکان را از طریق که باید براي تقویت رفتار مسئو رسدیم نظربهبنابراین، 
را از طریق  انبارتلي مختلف گردشگري افزایش داد. بهتر است که دولت جذابیت مقاصد مختلف گردشگري از جمله قلۀ هاراهبرد
مختلف در  گردشگري منابع و خدماتی امکانات زا استفاده با تا کند تلاش ، اینترنت، ساخت مستند و تبلیغات مختلف پشتیبانی وهارسانه

ي متولی گردشگري هاسازمان .دهد نشان کاملطور به را این منطقه منابع هايویژگی که کند ایجاد دیدنی ايمنطقه خدمات این منطقه،
تلاش  شتریبجذب گردشگران ي اطراف مقصد براي هااقامتگاهو  ونقلحمل همچونو گردشگري ورزشی، با ارتقا و بهبود کیفیت خدماتی 

کنند. نصب  مجازات را زیست محیط براي مضر رفتارهاي تا کنند وضع را کنند و در عین حال براي حفظ منطقه و محیط مقصد، قوانینی
تابلوهاي اعلانات براي تبلیغ و آموزش گردشگران در جهت کمک براي محافظت از محیط زیست و جلوگیري از تخریب آن بسیار 

 را نوازيمهمان امکانات و این منطقه بیش از پیش حفاظت کنند هايزیبایی خواهد بود. مردم محلی منطقه نیز بهتر است که ازمناسب 
نیز  رفتار مسئولانه را ارتقا دهد. مدیران و مسئولان و افزایش داده را مکان به گردشگران دلبستگی توانداین موضوع می که بخشند بهبود

نشان  ي مختلفهاروشسفر به  مقاصد سایر با مقایسه در را انبارتلقله  لیبدیب يهاارزشو  هاییبایز، هاتیجذابا ت کنند تلاش باید
                                                 
1. Wu 
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 به دلبستگی احساس بتوانند گردشگران کنند تا نیز برآورده ورزشی را گردشگران واقعی خدمات و ، نیازهاهاارزشدهند و در عین حال، 
 حفظ اهمیت زمینۀ در را جدیدي اشتیاق و دیدگاه توانندیمي محیطی این قله، گردشگران ورزشی هایژگیوداشته باشند. با درك  مقصد
 .دهدیم شکل را محیط به تعلق مسئولیت و حس و زاندیانگیبرم را آنها درونی يهاینگرانداشته باشند و این موضوع  زیست محیط

ی طیمحستیزاول پژوهش و تأثیر جذابیت مقصد بر رفتار مسئولانۀ  بر اساس نتایج حاصل از فرضیه ي کاربردي:هاشنهادیپ
انبار تلمقصد قلۀ  اقامتی، شرایط و گردشگري امکانات مانند ییهانهیزم در مقصد، فعلی وضعیت بهبود باکه  شودیمگردشگران پیشنهاد 

 يهاتیفعال افزایش ،هارساختیز و امکانات از تیبانیپش و اقامتی امکانات ایجاد و بهبود بخشد. بهبود گردشگران براي را خود جذابیت
 مرکز ساخت مثل گردشگري مقصد در اطلاعاتی خدمات اطراف، بهبود محیط در ي فرهنگی، هنري و ورزشیهاجشنوارهمختلف مانند 

 زباله مدیریت و همچنین بهبودي زباله آورجمعاطلاعاتی و مسئولانه مانند تابلوهایی براي توصیه به  تابلوهاي نصب گردشگري، اطلاعات
 احساس و فکر گردشگران آنچه از کاملی درك و کندیم ایجاد گردشگري فرایند در گردشگران را براي خوبی تجربۀاین مقصد،  در
 مقصد هب نسبت را گردشگران احساسات طریق این از و کندیم برآورده را آنها معنوي و مادي نیازهاي همچنین. دهدیم را نشان کنندیم

که در اطراف  شودیمبر اساس نتایج حاصل از فرضیۀ دوم پژوهش و تأثیر جذابیت مقصد بر دلبستگی به مکان پیشنهاد  .دهدیم پرورش
 ونقلحملي مناسب و مجهزي تأسیس شود، خدمات و امکانات مناسبی در اختیار گردشگران قرار بگیرد، وسایل هااقامتگاهاین کوهستان 
کلی، مسئولان باید  طوربه خوبی توسعه یابد.شود و مدیریت محیطی در این کوهستان به فراهمبه این کوهستان  وآمدرفتمناسبی براي 

بر اساس نتایج ارزش مشترك قبل از مرحلۀ بازدید انجام دهند.  ایجاد و مقصد و گردشگران بین تعامل گسترش مختلفی براي يهاتیفعال
 در مثبتی احساسات که در ابتدا شودیمی پیشنهاد طیمحستیزأثیر دلبستگی به مکان بر رفتار مسئولانۀ حاصل از فرضیه سوم پژوهش و ت

همچنین  .کند تقویت را محیطیزیست نظر از مسئولانه رفتار مؤثرطور به تا نسبت به مقصد گردشگري ایجاد شود گردشگران بین
 براي يامقدمه عنوان بهانبار تلمثبت از قله  یطیمحستیزمقصد  تصویر یک تقویت و که تمرکز مسئولان بر ایجاد شودیمپیشنهاد 

 محیط به ي گردشگري ورزشی دیگر، بیشترهامکاندر مقایسه با  هاکوهستانمقاصدي مانند  چراکه .باشد یطیمحستیز مسئولانه رفتار
 .شوندیم جذب طبیعی این مقاصد منابع توسط اول درجۀ در هستند و گردشگران متکی خود اصلی دارایی عنوان به منابع و طبیعی

کلی،  طوربه .دارد پشتیبانی يهارساختیز همچنین و محلی منابع حفظ و يزیربرنامه به دقیق توجه به نیاز مدیریت این مقاصد بنابراین،
 جامعۀ مدیریت با ذاتیطور به ردشگريمقاصد گ از يبرداربهره و مدیریت محیط زیست و جامعه محلی به یکدیگر وابسته هستند. بنابراین

 و کنندهلیتسه خدمات محلی، بومی منابع از حفاظت مقصد، ارتقاي جمله از گردشگري مهم اهداف .است مرتبط محلی و گردشگران
تأثیر بر اساس نتایج حاصل از فرضیۀ چهارم پژوهش و  .است ریپذامکان همکاري گردشگران با تنها همه منطقه، يهارساختیز حفظ

و  اندرکاراندست که شودیمی گردشگران پیشنهاد طیمحستیزمیانجی دلبستگی به مکان در رابطه بین جذابیت مقصد و رفتار مسئولانه 
ي مربوط مانند سازمان میراث فرهنگی، هاسازمانسوق دهند. مدیران  خود به بخشیدن نظم را براي مسئولان مربوط گردشگران

 سبز گردشگري ترویج طبیعی، ذخایر از حفاظت و محیط زیست احیاي فعالطور به باید و ادارة ورزش و جوانانی دستعیصناگردشگري و 
پرورش و  و در این زمینه آموزش. در دستور کار خود قرار دهند را کاهش آسیب به محیط زیست داوطلبانه يهاتیفعال ياندازراه و

مسئولانۀ  رفتار بهبود و بین گردشگران در اجتماعی مسئولیت احساس تقویت محیطی، برايزیست یبخشیآگاهبا  توانندیمنیز ها رسانه
 . اقدامات مؤثري را انجام دهند آنها

 انبارتلیی دارد. اول در این پژوهش فقط قلۀ هاتیمحدوداین پژوهش  ي پژوهشی:هاشنهادیپي تحقیق و هاتیمحدود
این پژوهش در انواع  شودیم. بنابراین پیشنهاد کندیمرا با محدودیت مواجه  هامکانسایر بررسی شده است که احتمال تعمیم نتایج به 

 عنوان یکی از انواع گردشگري ورزشی بررسی شده است. ایندوم، در این پژوهش کوهنوردي بهمتفاوت مقاصد گردشگري بررسی شود. 
پیشنهاد  رونیازانباشد.  تعمیم قابل گردشگري يهاتیفعال تمام به است ممکن این پژوهش نتایج بنابراین،. است تخصصی بسیار فعالیت

ی در بین طیمحستیزاین پژوهش در بین سایر گردشگران نیز بررسی شود. سوم، در این پژوهش سطوح متفاوت رفتار مسئولانۀ  شودیم
عوامل فردي نیز بررسی شوند. چهارم، در این که در مطالعات آتی  شودیمبررسی نشد. پیشنهاد  آنهاگردشگران و میزان دانش محیطی 
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ی است که در در حالپژوهش فقط نقش میانجی دلبستگی به مکان در رابطۀ بین جذابیت مقصد و رفتار مسئولانه بررسی شد. این 
پژوهش هاي آینده که در  شودیمپیشنهاد  رونیازاو میانجی برخی متغیرها نیز اشاره شده است.  کنندهلیتعدتحقیقات مختلف بر نقش 

انجام  1401فصل تابستان  این پژوهش درنظرسنجی در ي مانند دانش و تجربۀ محیطی نیز بررسی شوند. پنجم، اکنندهلیتعدمتغیرهاي 
صورت که تحقیقات آینده به شودیمي داشته باشند. بنابراین پیشنهاد ترمتفاوتي هایژگیوگرفت که احتمال دارد گردشگران سایر فصول 

خصوص متغیر رفتار مسئولانۀ ، بهندشده هستصورت خودگزارشطولی انجام گیرند. ششم، در این پژوهش تمامی متغیرها به
 ارزیابی نوع اینکند و نمی منعکس را فردي واقعی رفتارتوسط خود گردشگران است و لزوماً  شدهگزارشی که یک رفتار طیمحستیز

 رفتار مشاهدة براي مثال( متعدد تحقیقاتی هايروش ترکیب با توانندمی آینده هايپژوهش راینبناب .کافی باشد دقت فاقد است ممکن
 .یابد افزایش هایافته اطمینان قابلیت تا کنند مقابله مشکل این با) محیطیزیست مسئولانۀ واقعی

 

 تقدیر و تشکر 
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