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Introduction: The aim of this research was to examine the role of media power in the 

sports diplomacy of the Islamic Republic of Iran. 

Methods: The present research, with a qualitative approach, is based on data foundation, 

which was conducted in terms of practical objectives and data collection fieldwork. 

Among the elites in this field, 20 individuals were purposefully selected as snowball 

samples. The research tool was a semi-structured interview, which continued until 

theoretical saturation was reached. For the validity and reliability of the research, the 

acceptability, transferability, and confirmability method was used, and the reliability 

was obtained at 77% in the retest.  

Results: Through the review and analysis of the interviews, 39 codes were identified in 

the form of 8 concepts in the axis of external conditions, 30 codes in the form of 6 

concepts under contextual conditions, 20 codes in the form of 4 concepts under 

interventionist conditions, 44 codes in the form of 9 concepts in the axis of strategies, 

36 codes in the form of 7 concepts related to consequences, and 24 codes in the form of 

2 concepts related to the central phenomenon of identification. 

Conclusion: The research results showed that factors such as media development, the 

importance of sports in the media, media position development,cultural exchange in the 

media, theoretical foundation production in the media,the diplomatic nature of the 

media, enrichment of leisure time, and other factors played an important role in the 

media's role in sports diplomacy in the Islamic Republic of Iran. 
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Extended Abstract 
 

Introduction  
The last century and the present one are known as the 

media centuries. The image in the media is stronger than 

speech and writing, as it leaves the most attractive, 

lasting, and effective impact on the audience. There is 

no doubt that the media has a deep and influential role 

in shaping the collective mental image of society. In the 

modern age, the media is one of the inseparable factors 

of daily life, constantly used by members of society and 

attracting their specific audiences according to their 

effectiveness (Shahbazi et al., 2019). One of the 

fundamental needs of countries in advancing sports 

diplomacy is the coordination and complementarity of it 

with the media; therefore, the media and its role in 

today's world in sports diplomacy are essential for the 

interaction between the media and sports diplomacy 

(Jafari et al., 2018). Nowadays, media plays a 

fundamental role in shaping society's perceptions and 

ideas. Paying attention to it and policymaking in the 

process of development and adopting appropriate 

strategies are of fundamental importance. Given the 

extensive reach and various functions of the media in the 

present era and its high level of influence on public 

opinion, the main question of this research is: What is 

the role of the media in sports diplomacy of the Islamic 

Republic of Iran? 

Methods 
The present research adopts a qualitative approach 

based on foundational data. It was conducted in the field 

in terms of practical objectives and data collection. 

Twenty experts in this field were purposefully selected 

using snowball sampling. The research tool was a semi-

structured interview, which continued until theoretical 

saturation was reached. For the validity and reliability of 

the research, the acceptability, transferability, and 

confirmability method was used, and the reliability was 

obtained at 77% in the retest. 

Results 
Through the review and analysis of the interviews, 39 

codes in the form of 8 concepts in the axis of external 

conditions, 30 codes in the form of 6 concepts under 

contextual conditions, 20 codes in the form of 4 

concepts under interventionist conditions, 44 codes in 

the form of 9 concepts in the axis of strategies, 36 codes 

in the form of 7 concepts related to consequences, and 

24 codes in the form of 2 concepts related to the central 

phenomenon of media power in sports diplomacy were 

identified. 

Conclusion  
The research results indicate that many factors influence 

the strategic role of media in sports diplomacy of the 

Islamic Republic of Iran. It can be said that the synergy 

of media and the globalization of new media have 

created a new face of power that can subtly create 

influence. Therefore, attention to the importance of 

media diplomacy in redefining and achieving national 

interests in the age of media seems essential. In this 

regard, introducing sports through the media as one of 

the most important tools for improving the image of a 

country, along with employment generation and 

responsibility, is considered crucial. Therefore, in the 

study of sports diplomacy, factors such as the role of 

various media and, of course, the consequences of using 

these media have been highlighted. Finally, it can be 

stated that in the past four decades, the field of foreign 

policy has always been the main target of advertising 

media attacks in international public opinion. Therefore, 

the role of media in introducing sports diplomacy inside 

and outside the country has become increasingly 

important, and identifying the capacities for use and 

determining the strategies and consequences of using 

media and sports diplomacy to reduce external pressures 

on the Islamic Republic of Iran is an essential need for 

statesmen and officials. 
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 .بود رانیا یاسلام یجمهور یورزش یپلماسینقش قدرت رسانه در د یحاضر، بررس قیهدف از تحق مقدمه:

و از نظر  یاست که از نظر هدف کاربرد ادیبندادهبه روش  یفیک کردیحاضر، با رو قیروش تحق پژوهش: روش

هدفمند ـ  یریگنمونه صورتبهنفر  20 حوزه نینخبگان در ا نبیانجام گرفت. از  یدانیم صورتبهاطلاعات  یآورجمع
و  ییروا ی. براافتیادامه  یاشباع نظر ۀبود که تا مرحل یساختارمهین ۀمصاحب ق،یانتخاب شدند. ابزار تحق یبرفگلوله

 .دست آمدبه %77 بازآزمون ییایاستفاده شد و پا یریدپذییو تأ یریپذانتقال ت،یاز روش مقبول ق،یتحق ییایپا

مفهوم تحت  6کد در قالب  30 ،یعل طیمفهوم در محور شرا 8کد در قالب  39ها مصاحبه لیبا مرور و تحل :هاافتهی

کد  36مفهوم در محور راهبردها،  9کد در قالب  44گر، مداخله طیمفهوم تحت شرا 4کد در قالب  20 ،یانهیزم طیشرا
 .شدند ییشناسا یمحوردهیپد ۀمفهوم مرتبط با مقول 2 بکد در قال 24و  یامدهایمفهوم مرتبط با پ 7در قالب 

 یرسانه، تبادل فرهنگ گاهیجا توسعۀورزش در رسانه،  تی، اهمهارسانه ۀتوسعمانند  ینشان داد عوامل جینتا :یریگجهینت

نقش  یاوقات فراغت و... از عوامل مهم عل یسازیغنرسانه و  کیپلماتید تیدر رسانه، ماه ینظر یمبان دیدر رسانه، تول
 .است رانیا یاسلام یهورجم یورزش یپلماسیها در درسانه

. رانیا یاسلام یجمهور یورزش یپلماسینقش قدرت رسانه در د یبررس(. 1403) قاسمی، حمید.، نیمحمدحس دیسرضوی، ؛ ومهمعص، کلاته سیفری ؛حامد، کریمی: استناد
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 مقدمه

 نیو مؤثرتر نیماندگارتر ن،یترجذاب رایاست، ز تریها از گفتار و نوشتار قودر رسانه ریقرن گذشته و قرن حاضر، قرون رسانه است. تصو
 از دیها در عصر جدرسانه د.ندارجامعه  یذهن ریدر ساخت تصو یاکنندهنییتعق و یعم ریها تأثرسانه دیتردبی گذارد،یمخاطب م یاثر را رو

مخاطبان  شانییکارا زانیم تناسببهو  گیرندمی قرارافراد جامعه  ۀاستفاد موردکه همواره  روزمره هستند یزندگ ینشدنکیتفکعوامل  جمله
ها رسانه استفاده مورد یتمام ابزارها نبیدر عصر اطلاعات و ارتباطات در . (2019، شهبازی و همکاران) کنندیخاص خودشان را جذب م

 یریگدر شکل یمهم یارینقش بس یغاتیتبل یشگردها ،یرسانآموزش، اطلاع ،یسازچون فرهنگ ییهانفوذ و داشتن نقش ۀدامنعلت به
 کمکبا  هارسانه. از سوی دیگر، (2018، شهبازی و همکاران) رددا رویدادهای ورزشی ۀتوسعجامعه و  یهنجارها ،یاجتماع یهاتیواقع

 امل و صلح ارتقا دهندکت یشرفت در راستایتحقق پ یبرا یالهیوس عنوانبهتوانند نقش ورزش را ی، میو ورزش یالمللنیمهم ب یهاسازمان
 کهیطوربه، (2015، لورمور و بیکام) است مؤثر یمل تیهو تیدر تقو زین گرید یاگونهبه ورزش. (2015، نیا و محمدی عزیز آبادیالتیامی)
 بردیم یجشن و شادمان یسوبهخودجوش مردم را  طوربهو  شودمی یغرور مل شیافزا سبب یجهان یهادانیدر م یورزش یهامیت یروزیپ
ملی عملکرد  یدادهایروها و ها به جدول شمارش مدالرقابتی چنین رویدادهایی در توجه جدی رسانه ۀجنب. (2019، آبادیشریعتی فیض)

رات ییاز تغ یاریبس، (2014دئوس، )دهد المللی کشورها را نشان میقهرمانی ورزشی و حتی جایگاه بین ۀمنزلبهکشورها در این مسابقات 
گریکس )ست هااستیسش جاذبه یافزا یبرا یندگان مؤسسات ورزشینما لیتما و هارسانهر یاز تأث یناش یورزشرویدادهای ت یحادث در ماه

کردند.  دایظهور پ وودیهمچون ستارگان هال یورزش یهاورزش را به مردم انتقال دادند و ستاره جانیها شور و هرسانه. (2014، و همکاران
 ندکردرا کسب  یهنگفت یها درآمدهاحضور در رسانه قیاز طر یورزش یهاگیشدند و ل یورزش یدادهایرو یبزرگ مال یخود حام، هارسانه

برای ایجاد  یفردمنحصربهابزار  تواندمیورزش . (2015ی، آبادی و گودرزشریعتی فیض) گسترش دهند راخود  یهاتیو توانستند فعال
 نیهم سبببه؛ (2020 ،و همکاران رخیفقه دهقان)ها باشد های مشترک برای افراد، از طریق رسانهها و حامل ارزشروابط بین دولت

. (2017، دی سان و همکاران)و دوستی بین کشورها استفاده کرد جاد صلح یا یدر راستا یورزش یهااز رسانه توانیمه کردهاست کعمل
ت، صلح، نژاد، روابط یما نسبت به جنس کورزش، ادرا خصوصما در  یهادهیابر  یجمعارتباطل یق وسایاز طر یورزش یهاشین نمایا

از  یشبرد اهداف ملیپ در ینقش مهم توانندیم یورزش یهارسانه. رگذارندیتأثخاص،  یهاارزشما از  یرویپ و رفتار مناسب و بر یاجتماع
 .(2015، عزیزآبادی نیا و محمدیالتیامی) نندکفا یا گو و دیپلماسیوطریق گفت

نقش  ن رسانه ویبنابرا ؛ستهاو مکمل بودن آن با رسانه ی، هماهنگورزشی یپلماسیشبرد دیکشورها در جهت پ یاساس یازهایاز ن یکی
و  ستمیقرن ب یانیپا هایسال در است. یضرور یامر ،ورزشی یپلماسین رسانه و دبیتعامل  یبرا ورزشی، یپلماسیآن در جهان امروز در د

چون  ییهابه واژه توانمیارتباطات اضافه شدند که از جمله  علوم الملل ونیروابط ب اتیبه ادب یمتنوع میعبارات و مفاه آغاز قرن حاضر،
جعفری و )هستند  گوناگون یهاناظر بر نقش رسانه در عرصه یهمگ که اشاره کرد ...و  3یپلماسیا دی، مد2یپلماسید بری، سا1یپلماسید ۀتل

 . (2018 همکاران،

با عنوان  تحقیقی، در رزرگ است. هگرفتن انجاماختصاصی تحقیقات زیادی  صورتبهارتباط بین رسانه و دیپلماسی ورزشی  خصوصدر 
و در  رددا یپررنگ یاسیس ۀجنبهاست که دهه یبزرگ ورزش یدادهایکه ورزش و رو افتی دست جهینت ینبه ا «المللنیورزش و روابط ب»

در تحقیقی با عنوان  (2019) و همکاران یچنار یبخش(. 2015، زرگر) شود یشتریآن توجه ب یبه کارکردها دیبا یاسیکلان س تیریمد
های معرفی فرهنگ غنی و متمدن ایران، معرفی جاذبه یافتند که در «جمهوری اسلامی ایراننقش دیپلماسی ورزشی در سیاست خارجی »

با مقاومت کمتر در ه مواجهگو بین اقوام و ملل مختلف، وبهتر برای گفت ۀزمینآن جذب جهانگردان و ایجاد  ۀادامگردشگری کشور و در 
 .های دیپلماسی ورزشی در سیاست خارجی جمهوری اسلامی ایران بودنقش نیترمهمجوامع و کشورهای مقصد در مذاکرات سیاسی و... از 
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یافتند که اگر منابع در« های دیپلماتیکدیپلماسی ورزشی به خروجی شدن لیتبد»( در پژوهشی با عنوان 2018) و همکاران 1فولرتون
های آن سیاسی هر کشور باشد، خروجیهای راهبرددیپلماسی ورزشی هدفمند، خلاقانه و صحیح انتخاب شود و این منابع متناسب با 

نقش »با عنوان  یقی( در تحق2019) راسخو  پوریجوادهای دیپلماتیک مدنظر اهداف سیاسی هر کشور باشد. تواند همراستای خروجیمی
های مختلف ها و ضعفچالش «رانیا یاسلام یجمهور یو روابط خارج یاجتماع - یفرهنگ یهااستیس شبردیپدر  یورزش ۀتوسعورزش و 

سی فرهنگی ادیپلم ۀبالقوهای های روشن و شفاف، فقدان آگاهی و دانش لازم در این زمینه، عدم شناخت ظرفیتمشیشامل نبود خط
، حضور در یالمللنیتحقق اهداف دیپلماسی ورزشی از طریق میزبانی رویدادهای ب ۀنیزم درو اقداماتی را  پیشنهادهاو  نددکرورزشی را بیان 
ملی، استفاده از ستارگان و نخبگان ورزشی و عضویت هدفمند در مجامع  ۀالمللی، اعزام مربیان و ورزشکاران، بستر رسانرویدادهای بین

 یاسلام یجمهور یالمللنیبنقش ورزش در گسترش مناسبات »با عنوان  یقی( در تحق2015) و همکاران یرزادیش. عنوان کردندالمللی بین
شورها و کر یبا سا هایهمکارروابط دوستانه و گسترش  ۀتوسعبه نقش ورزش،  ترشیو توجه ب دیتأککه  دندیرس جهینت نیبه ا «رانیا

و  هاتیموفقسب کشور با ک یالمللنیبژ یپرست یارتقا برای یعنوان ابزارتوجه به ورزش به نیدارد. همچن در پیرا  یالمللنیب یهاسازمان
 انیصباغ. (2015، رضایی و شیرزادیشاه) ردیقرار گ توجه مورد دیش قدرت در جهان بایو نما یالمللنیب یورزش یهاصحنه درافتخارات 

ها موجب شده تا کشورها از ورزش یاریشدن بس یالمللنیکه ب افتی دست جهینت نیبه ا «یورزش یپلماسید»با عنوان  تحقیقی( در 2015)
خود توجه کنند.  یالمللنیو ب یاسیو تحقق اهداف س یمنافع مل شبردیپ یبرا یدانیم عنوانبه ،یالمللنیب یورزش یهاها به رقابتو دولت

کشورها  کیپلماتیاهداف د شبردیپ منظوربه یالمللنیب یبزرگ ورزش یدادهایدر رو ژهیوو نقش ورزش به گاهیبه جا گریاز منظر د نیهمچن
که  کردند انیب «کیپلماتید یهاتیفعال یبرا ینیورزش جانش»با عنوان  یتحقیقدر ( 2013) و همکاران 2کیآناستاسوس .کندیاشاره م

 نیو کمک به درک فرهنگ ب دیجد یهادگاهیها و دافق باز کردن یگو براوگفت شیدنبال افزااست که به یدیجد ۀدیپد یورزش یپلماسید
 .کندیکردن مردم به هم دنبال م کیرا در نزد یادیاست و تلاش ز یفرهنگ یهاغلبه بر تفاوت در پی یورزش یپلماسیمردم جهان است. د

ن یا ی، سؤال اصلیومعم آن بر افکار یرگذاریتأث یزان بالایدر عصر حاضر و م مختلف رسانه یو کارکردها یبا توجه به گستردگ
 هایپژوهش در د؟نداشته باش یمؤثر نقش ورزشی یپلماسیدر د نداتوانسته های گروهیرسانهویژه ها بهرسانها یآ نکهیق عبارت است از ایتحق
 عنوانبهرا  هاحقیقات، رسانهتبیشتر دیپلماسی ورزشی غفلت شده است.  ۀتوسعهای سیاسی و یگیردر تصمیم هارسانه ۀپیچیداز نقش  یقبل

محسوب  یگیرند تصمیمیفرا یورود ۀمثاببهه کنند کیتوصیف م یالمللهای بیندادیروع و یرهبران از وقا یی اطلاعاتهاکانالاز  یکی
 شد.می

در  ورزش همچنین .است رگذاریتأث...  و مسابقات در تکشر ،یزبانیم سبک ،یمسابقات جهان یبرگزار ،یورزش تیریمد در یپلماسید
 از یبرخ گرید یشورهاک ارانکورزش با رقابت از اجتناب ای مسابقات در ردنکن ای ردنک تکشر با مختلف یشورهاک یپلماسید شبردیپ

 یریپذدهد تا انعطافیم ها اجازهومتکبه ح یورزش یپلماسید. (2014 ،موری و پیگمن) دیآیدرم شیبه نما را خود یاسیس یهاخواسته
 یپلماسیاز خود نشان دهند. تعاملات د یاسیت سیوضع ی، در آن سواست یا قویف یآنها ضع یکپلماتیروابط د هکیرا در زمان یان توجهیشا

نند کیجاد میا مختلفان ملل یم وگوگفت ین برایگزیجا یرهایاست. آنها مس محتمل یاسیرات سییشف تغک ینرم برا یریمس ،ورزش
  .(2013،چا)

ضرورت  نظر از. پرداخته شودها بر دیپلماسی ورزشی جمهوری اسلامی ایران به نقش قدرت رسانه ه استدر این تحقیق سعی شد
رزشی و -تواند مدیران سیاسیکه شناخت نقش رسانه در دیپلماسی ورزشی جمهوری اسلامی ایران، می توان گفتمیکاربردی تحقیق 
 ها و دیپلماسی ورزشی تدوین کنند.برای ارتباط بین رسانه راهبردیای خاص و تا برنامهد کنکشور را ترغیب 

 

                                                 
1. Fullerton 
2. Anastasovski  
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 پژوهش یشناسروش

 1. در تحقیق حاضر از روش سیستماتیک که به استراوس و کوربینگرفتهای پژوهش کیفی اکتشافی انجام این پژوهش به روش طرح
اصلی کدگذاری باز، کدگذاری  ۀاست. روش سیستماتیک خود دارای سه مرحل شده استفاده هاداده لیوتحلهیتجز، برای شودیمنسبت داده 

کشور،  ۀخارجمعاون وزارت امور  ،یورزش تیریمد ۀرشت یعلم تأیه یاعضا پژوهش آماری ۀمحوری و کدگذاری انتخابی است. جامع
 تیریمد ۀتجربه در حوز ینگار و افراد داراو روزنامه ریو سردب یورزش یهاونیفدراس یعال رانیو مد یریگمیو تصم راهبردی تیریمد

ی هاشاخص انتخاب شدند.برفی گلوله-ی هدفمندریگنمونهآماری تحقیق به روش  ۀجامع یهانمونه. بودند ،داشتندمقاله  ایکه رساله  یورزش
 ۀمقالاز: افراد آشنا با ادبیات رسانه، افراد آشنا با دیپلماسی ورزشی، افراد دارای کتاب و  بودند عبارتآماری  ۀجامعن بیانتخاب از  برایمحقق 

نفر مصاحبه شد که از  20با  تحقیق. در این ذکرشدهی هانهیزماز  کدام هرتدریس در  ۀسابقشده و افراد دارای فیتألعلمی ـ پژوهشی 
تکراری و به اشباع نظری رسیده  کاملاً هادادههفدهم به بعد  ۀو از مصاحبد شهفدهم به بعد، تکرار در اطلاعات دریافتی مشاهده  ۀمصاحب

ارائه و متن نظریه توسط  کنندگانمشارکتپژوهش برای  یهاافتهیادامه یافت. برای بررسی روایی،  بیستم ۀمصاحببود؛ اما برای اطمینان تا 
استفاده شد که به میزان سازگاری  2«بازآزمونپایایی »همچنین برای سنجش پایایی از روش  .شد اعمال آنها هایمطالعه و نظر آنها

ا در دو زمان متفاوت توان زمانی محاسبه کرد که یک کدگذار یک متن رها در طول زمان اشاره دارد. این شاخص را میبندی دادهطبقه
از  کدام هرو  شده انتخابنمونه  عنوانبهچند مصاحبه  گرفتهانجامهای مصاحبهن بیاز  بازآزمونپایایی  ۀکدگذاری کرده باشد. برای محاسب

ها از مصاحبه کدام هرزمانی برای  ۀفاصلدر دو  شدهمشخصشوند؛ سپس کدهای کدگذاری می زمانی کوتاه و مشخص دوباره ۀفاصلدر  آنها
کدگذاری، شاخص ثبات برای آن پژوهش محاسبه  ۀمرحلشوند و از طریق میزان توافقات و عدم توافقات موجود در دو مقایسه می باهم
با عنوان توافق و کدهای غیرمشابه با عنوان عدم  ،مشابه هستند باهمزمانی  ۀها، کدهایی که در دو فاصلاز مصاحبه کدام هرد. در شومی

 آورده شده است. 1شوند. نتایج در جدول توافق مشخص می

 

 مجدد یروش کدگذار قیاز طر ییایدرصد پا زانیم .1 جدول

 تعداد عدم توافقات تعداد توافقات تعداد کل کدها عنوان مصاحبه ردیف
 بازآزمونپایایی 

 موضوعی()درصد توافق درون

1 AP 29 11 7 76 

2 BP 20 8 4 80 

3 CP 32 12 8 75 

 77 19 31 81 کل

 

، تعداد کل 81کننده( برابر با توسط هر دو نفر )محقق و فرد همکاری شدهثبتتعداد کل کدهای  دهدیمنشان  1که جدول طورهمان
 درصد 77 ذکرشده. پایایی بین دو کدگذار با استفاده از فرمول ستا 19و تعداد کل عدم توافقات بین این کدها  31توافقات بین این کدها 

 (.2010، سرمد و همکارانمورد تأیید است ) هایکدگذارقابلیت اعتماد  نیبنابرا است،بالاتر  درصد 60است که از 

 

 

 

                                                 
1. Strauss & Corbin 

Test Reliability-Re. 2 



 27                                                      کریمی و همکاران / رسانه در دیپلماسی ورزشی جمهوری اسلامی ایرانقدرت بررسی نقشه 

 پژوهش یهاافتهی

جمهوری  ۀخارجنفر معاون وزارت امور  یکهای مدیریت ورزشی، دانشگاه در رشته تاداناسنفر از هفت پژوهش،  ۀدر توصیف تحلیلی نمون
ی ورزش ۀرسانو  یورزش یپلماسید ۀپژوهشگران عرصنفر  شش، ونیفدراس سیرئ نفر یککشور،  راهبردینفر از مدیریت  دواسلامی ایران، 

کدگذاری باز، طبقات محوری و  ۀدلیل محدودیت انتشار و تعداد صفحه، یک نمونه از نحوبهدر ادامه بودند.  نگارو روزنامه ریسردب نفر دوو 
 است. شده گذاشتهیل به معرض نمایش صترتیب و تفبهمدل 

 

 .  مفاهیم و کدهای بدست آمده1جدول 

یعل طیشرا کدهای باز مفهوم  

توجه رسانه به 

رویدادهای 

 ورزشی

 .شودیم یورزش یپلماسیقدرت رسانه بر د شیموجب افزا یورزش دادهاییرو تیروزافزون قدرت و جذاب شیافزا. 1
 .شودیم یورزش یپلماسیقدرت رسانه بر د شیو تنوع آنها موجب افزا یورزش یدادهایتعداد رو شیافزا. 2
 ایرسانه رانیاز طرف دولتمردان و مد یورزش یدادهایاز برنامه و رو تیبه حما لیم. 3
 برگزارکنندگان یاز سو یورزش یدادهایرو تیفیک یارتقا. 4
 پرمخاطب یهاو رسانه المللیینب ۀانعکاس در عرص یبرا یورزش یدادهایرو دیشد ازین. 5
 دارد. یو ورزش را در پ استیس ییهمگرا یورزش یدادهایرو یارسانه انعکاس. 6
 هاشدن در رسانه دهیو د یورزش یدادهایاز رو یمال تیبه حما المللیینو ب یبزرگ مل یهاشرکت توجه. 7
 المللیینو ب یمل یهادر رسانه یورزش یدادهایحق پخش رو گاهیجا یارتقا. 8
 یورزش یهاآن بر رشد باشگاه ریها و تأثاز رسانه یورزش یدادهایانعکاس رو نقش. 9

 رویدادهای ورزشی و عناصر آن سازییتهونقش رسانه در . 10

هارسانه ۀتوسع  

 در رسانه یها و استفاده از تکنولوژشدن رسانه تیمدرن. 1
 و رسانه یپلماسید یدر بخش تخصص یافزارنرمو  یافزارسختامکانات  ۀتوسع. 2
 یرانیا یورزش یهاسازمان هاییتفعال المللیینو ب یمل یپوشش خبر شیافزا. 3
 یورزش یهاو برنامه یدادهایپوشش پخش رو تیفیک یارتقا. 4
 ها در صنعت ورزش مللرسانه ۀژیو گاهیجا. 5
 ورزشی ایرانی یهاسازمان المللیینب هاییتفعالگسترش . 6

اهمیت ورزش 

 در رسانه

 .شودیم یورزش یپلماسیقدرت رسانه بر د شیاهمیت و جایگاه ورزش در جامعه، موجب افزا یارتقا. 1
 شود.یم یورزش یپلماسیقدرت رسانه بر د شیرسانه، موجب افزا قیاز طر یورزش یدادهایکنندگان رودنبالتعداد تماشاگران و  شیافزا. 2
 شودیم یورزش یپلماسیقدرت رسانه بر د شیها موجب افزارسانه یو اطلاعات یارتباط یهایدر فناور انقلاب. 3
 ی ورزشیپلماسید بر قدرت رسانه فشار. 4

جایگاه  توسعۀ

 رسانه

 داخلی یهارسانهی به نگرش مثبت و اعتماد مل. 1
 با ابزار رسانه و اطلاعات عموم مردم جامعه در خصوص ورزش یآگاه زانیم شیافزا. 2
 ی و اصحاب رسانهورزش یهارسانه یبه حقوق اجتماع توجه. 3
 ها و مللفرهنگر بیشتورزش در  تیمحبوب شیافزا. 4

تبادل فرهنگی 

 در رسانه

 المللنینسبت به روابط ب یافکار عموم تیحساس شیافزا. 1
 ملل مختلف ورسومآدابها و فرهنگ یگذاراشتراکبهنقش رسانه در  شیافزا. 2
 هادر رسانه یورزش یفرهنگ یهابرنامه شیافزا. 3

 یمبانتولید 

در رسانه ینظر  

 هامختلف رسانه یهادر برنامه ییو محتوا ینظر یمبان شیافزا. 1
 اصحاب رسانه یو آموزش ی، فنیسطح علم یارتقا. 2
 هادر رسانه یورزش یو آموزش یلیتحل یهاتعداد برنامه شیافزا. 3
 یالمللنیو ب یدر سطح مل یابزار تربیتی و اخلاق عنوانبهها در رسانه یورزش یهاچهره حضور. 4

ماهیت 

دیپلماتیک 

 رسانه

 ورزش است. کیپلماتید امیو پ ریانتقال تصو یبرا یابزار رسانه. 1
 یساز در سطح جهانتعامل تیظرف عنوانبه ورزش. 2
 یو عموم یاقتصاد یپلماسید توسعۀ سازینهزم یورزش یپلماسید. 3
 هاکشورها و انعکاس آن در رسانه کیپلماتیحرکات د مثابهبه یورزش یدادهایاز رو استفاده. 4
 در صنعت ورزش ملل هارسانه ۀجایگاه ویژ. 5
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 المللیینبورزش ۀ عرصسیاسی در  هاییدهجهتنقش رسانه در . 6

ی سازیغن

 اوقات فراغت
 سالم عموم حاتیتفر عنوانبه یورزش یهابه پخش برنامه رانیمد توجه. 1
 اوقات فراغت سازییدر غن یورزش یهاپخش برنامه گاهیجا یارتقا. 2

یانهیزم طیشرا کدهای باز مفهوم  

نقش حمایتی 

 دولت از رسانه

 ایرانورزش  یپلماسید جیوابسته به دولت در ترو یهارسانه ییهمراستا. 1

 دیپلماسی ورزشی هاییهپا عنوانبه کشورورزش  یهاارزش جیو ترو نیینقش رسانه در تب. 2

 وزارت امور خارجه ایو ...  ستیزطیمحمثل  یدولت ینهادها گریو د یورزش یهاسازمانی و ابزار ارتباط بونیتر عنوانبهاستفاده از رسانه . 3

 یورزش یدادهایرو یوزارت خارجه در برگزار یبانیو پشت تیحما. 4

 لاتیتسه ۀو ارائ یورزش یدادهایدر انعکاس رو یالمللنیو ب یمل یهادولت از رسانه تیحما. 5

جایگاه 

رسانه راهبردی  

 یورزش یهاراهبردو  هااستیس شبردیدر پ یپلماسیابزار د عنوانبهاز رسانه  استفاده. 1

 برای دیپلماسی است.( اییهپافرهنگ )ابزار تبادل فرهنگی کشورها  عنوانبهقابلیت رسانه . 2

 یورزش یهاراهبرد ییرسانه در آشنا تیقابل. 3

 یورزش یهاراهبرد یرسانه در طراح تیقابل. 4

 ورزش ۀعرص کیپلماتید یامدهایپ شیرسانه در نما تیقابل. 5

 (کیپلماتید ماتی.. )ابعاد مختلف تصم. و یو اقتصاد ی، مذهبیاسیافکار س جیترو یبرا یابزار عنوانبهرسانه  تیقابل. 6

نقش ارتباطی 

 رسانه

 کشورها یابزار تبادل فرهنگ عنوانبهرسانه  تیقابل. 1

 یمثل پهلوان منش یرانیفرهنگ و سنن ورزش ا جیترو یرسانه برا تیقابل. 2

 ملل مختلف با مذاهب ییابزار آشنا عنوانبهرسانه  تیقابل. 3

 برای آگاه شدن از مسائل پیرامون هاانسان یبه حقوق اجتماع توجه. 4

 رسانه در گسترش روابط مردم با مردم نقش. 5

فضای عقلانی 

 رسانه

 هابا حضور رسانه یورزش یدادهایها و رودر برنامه یاسیمطرح س یهااز چهره دعوت. 1

 (یمختلف ورزش یونرهای)لژ المللنیب ۀجهت تعامل با مردم و جامع یمطرح ورزش یهااز چهره دعوت. 2

 یاسیس نینو یهاشهیرواج اند یبرا یعقلان یفضاها یریگشکل. 3

 با مردم یورزش یهاسازمان ۀواسطو بدون  عیرسانه در ارتباط سر نقش. 4

 یورزش رانیمد یهابرنامه یآسان عموم مردم به متن و محتوا یرسانه در دسترس نقش. 5

 یورزش رانیمد یپلماسیعموم مردم به د هیرسانه در توج نقش. 6

قدرت نرم 

 رسانه

 یالمللنیب ۀعرصدر  یتوان نظام مثابهبهنظر گرفتن قدرت رسانه  در. 1

 فشار یهاگروه یاهرم فشار از سو عنوانبهاز رسانه  استفاده. 2

 ملل مختلف هاییدگاهدن ساختقدرت نرم در متقاعد  عنوانبهنقش قدرت رسانه . 3

 یورزش یپلماسید ۀصحن در گرانیباز عنوانبهنظر گرفتن خبرنگار، گزارشگران، مفسران  در. 4

 اتاق فکر رسانه

 یدر هر سازمان ورزش یاو رسانه یاتاق فکر روابط عموم جادیا. 1

 و حضور آنها در اتاق فکر یارسانه ۀخدمت گرفتن افراد خبر به. 2

 و دعوت از آنها در اتاق فکر یورزش شکسوتانیپ گرفتن خدمت به. 3

 سازمان یمنتخب اتاق فکر توسط روسا یهابرنامه یکردن و اجرا مصوب. 4

 گرمداخله طیشرا کدهای باز مفهوم

 مدیریت ضعیف

 وافر عموم مردم به ورزش و رویدادهای ورزشی ۀتوجه ناکافی مدیران و دولتمردان به علاق. 1

 مطلوب مثل پهلوان منشی و اخلاق یهافرهنگو  هاارزش ۀاشاعابزاری برای  عنوانبهتوجه ناکافی مدیران ورزش و رسانه به ورزش . 2

 دیپلماتیک ورزش ایران ۀوجه کردن دارخدشهآن در  مؤثرمخرب ورزشی و پیامدهای  یهاچهرهدر تنبیه و مجازات مد اناکارمقررات . 3
 (گرمداخله)ابزار ترویج دیپلماسی ورزشی  عنوانبهورزشی  یهارسانه. توجه ناکافی به 4
 (گرمداخله)ابزار دیپلماتیک  عنوانبهبه ورزش  دولتمرانتوجه ناکافی . 5
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عوامل 

 ضدفرهنگی

 .شودیممختلف از حوادث ورزشی  یهابرداشتتنوع قومیتی، زبانی و هنجاری موجب ادراکات و . 1

قبلی و انعکاس آن در فضای  ورزشی توسط آشوبگران با قصد و نیت یهاصحنهو برهم زدن آرامش  هادادن، خط سازییهحاش، پراکنییعهشا. 2
 فضای مجازی جمله از یارسانه

 و ورزشی به رخدادهای ورزش کشور یارسانهکشی و تعصبات سیاسی و حزبی ، یاریریگجبهه. 3

 (مثل فحش به داور و پخش از رسانه)ورزشی و رخدادهای ورزشی  یهاهچهرضعف فرهنگ و اخلاق جامعه در تعامل با . 4

 (که ایران هم در آن رویدادها حاضر است)و اخلاقیات کشور میزبان بر رویداد ورزشی در حال اجرا  هاارزشاثرگذاری فرهنگ و . 5

ضعف اخلاقی و 

 قانونی

 در بین هواداران باشگاهی در استادیوم و فضاهای مجازی های ورزشی مثل فحاشییطمحسالم نبودن جو فرهنگی حاکم بر . 1
سوء  آثارو  های اجتماعی در ورزش و نپرداختن مدیران به حل معضلات اخلاقی و فرهنگی ورزشکارانیناهنجاروجود مشکلات اخلاقی و . 2

 (اعتراضات شدید به داوری شدن بابمثل ) دیپلماتیک ورزش ایران ۀآن بر وجه
 (گرمداخلهساختار سازمانی ورزش کشور )ضعف در . 3
 (گرمداخلهورزشی ) یهارسانهمدیریت  در مداناکار اشخاص با دانش و مهارت ناکافی و از استفاده. 4

 (گرمداخلهانعطاف ) وجود مقررات اداری پیچیده و دور از. 5

ضعف در 

یزیربرنامه  

 (گرمداخله( ) ... ورزشی )بازیکنان، مربیان، سرپرستان و ینانآفرنقشی و آموزش رساناطلاعضعف . 1
 (گرمداخلهورزشی ) یهاسازماننبود جایگاه مشخص رسانه در . 2
 (گرمداخله)ضعف در اجرای تحقیقات و پژوهش مربوط به رسانه و ورزش . 3
 (گرمداخله) و دیپلماتیک ورزشی یارسانه یهاآموزشیزی منسجم پیرو ربرنامهنبود . 4

 (گرمداخله) یورزش یهارسانهحوزۀ یروی انسانی متخصص در کمبود ن. 5

 راهبردها و اقدامات کدهای باز مفهوم

تقویت نقش 

رسانه در 

 دیپلماسی

 الگوبرداری از حضور موفق رسانه در دیپلماسی ورزشی کشورهای پیشرو در ورزش. 1
 ی ورزشیپلماسیبرای د یاجتماع ۀیسرماهره بردن از ب. 2

 و جهانی یامنطقه هاییبازجهانی به حضور در ایران جهت  ۀجامعدیپلماسی ورزشی برای ترغیب  هاییمتاعزام . 3

 ورزشی یهابرنامهورزشی و سایر  یهاجشنوارهز همسایگان برای حضور در دیپلماسی ورزشی جهت دعوت ا هاییمتعزام . ا4

 ورزشی یهاسازمانورزشی  هایتأیهجهت حضور افتخاری و اجرایی در  گذاراندعوت از دولتمردان و سیاست. 5

ارتقای سطح 

راهبردیآگاهی   

 ورزشی یهاسازمانورزشی با هدف درآمدزایی  هاییطمحبلیغاتی با حضور سیاسیون در ت هاییتفعالپررنگ کردن . 1
 راستای بهبود ( دریورزش یهاپلماتید عنوانبه)...  و منتخب داوران، ورزشکاران ان،یمرب آموزشی با اهداف دیپلماتیک برای یهادورهبرگزاری . 2

 ورزش ایران المللیینب ۀوجه
 ی برای اصحاب رسانهورزش یپلماسیرسانه و د ۀدر حوز یتخصص یآموزش یهادوره یبرگزار. 3
 کشور ورزش یپلماسید نقاط ضعف یسازشفافرسانه در  پویایی. 4
 کشور یورزش یپلماسید یهالیرسانه در کشف پتانس پویایی. 5
 یورزش یپلماسید توسعۀ بر عوامل مؤثر ییشناسا یرسانه در معرف پویایی. 6
 ورزشی هاییپلماتد های ارتباطیمهارت یآموزش و ارتقا. 7
حمایت ملی از ورزش و دیپلماسی  منظوربه)و ورزش کشور  جهت ترغیب عموم به عرق ملی یدهدآموزشو  باتجربهافراد معتمد،  یریکارگبه. 8

 ورزشی کشور(
 المللیینب ۀعرصدر  و ورزشکار یتبادل مرب. 9

 مشخص چارچوبدر  یمرزبرون یهارسانه همکاری با رسانه در پویایی. 10
 با کشورهای پیشرو در ورزش راهبردیروابط  ایجادرسانه در  پویایی. 11
 ورزشی کشور یهاسازمانی مصوب ورزش یپلماسید یرسانه در استفاده از راهبردها پویایی. 12
 از سوی دیپلمات ورزش کشور (یسی)انگل المللیینو تسلط به زبان ب یسخنور. 13

 ارتقای

دیپلماسی در 

 رسانه

 مثال خیرین در اعزام طوربه المللیینباهداف  یرمستقیمغ طوربه)ملی و پیشبرد اهداف ملی ورزش  ۀانعکاس حضور خیرین ورزشی در رسان. 1
 مختلف ورزشی( یهارشتهدانشجویی یا ملی  هاییمت

 ملی در جهت پیشبرد اهداف ورزش کشور ۀرسانانعکاس حضور حامیان مالی در . 2

و ریاست جمهوری امیبتبلیغاتی اهدای خودرو  مثل شوهای )ملی  هاییمت آورانمدالابی در جهت تشویق تبلیغاتی و بازاری یهابرنامهاجرای . 3
 (ورزش آن کشور آورانمدالروسیه به 

 المللینبورزش  ۀبومی و محلی و انعکاس آن در عرص یهاورزشبازاریابی . 4

همکاری توسعۀ  
 با دولت (هایونفدراسو  هاباشگاهوزارت ورزش، )ورزشی  یهاسازمانافزایش همکاری و تعامل . 1

 ملی ۀبا رسان (هایونفدراسو  هاباشگاهوزارت ورزش، )ورزشی  یهاسازمانافزایش همکاری و تعامل . 2
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توجه به 

ی نوینهارسانه  

 ...( همچون اینستاگرام و)ی نوین هارسانهاستفاده از . 1

 یورزش یپلماسیرسانه و د تیبا محور مجازی یهاشبکهمختلف در  یهاکانال سیتأس. 2

 ملی هاییمتمالی بنیۀ ی در راستای تقویت ی خیریه و حامیان مالهاکمکشدن بازاریابی اجتماعی برای جذب  پررنگ. 3

 ثبات مدیریت
 هایونفدراسو  هاباشگاهدر دیپلماسی وزارت ورزش و ورزشی و وحدت رویه  یهاسازمانثبات مدیریتی در . 1

 تغییر در کادر اجرایی وجود باورزشی حتی  یهاسازمان بلندمدتاجرای دیپلماسی  وحدت رویه در. 2

 ییزدامانع

 قانونی

 مختلف ورزشی در راستای تقویت ورزش کشور یهارشتهدر  یدارباشگاهخش خصوصی در صدور مجوز برای فعالیت ب. 1

 مصوب یهاپروتکلبا اجرای  یردولتیغزیونی تلوی یهاکانالورای اسلامی در جهت فعالیت صدور مجوز از مجلس ش. 2

 آن از رسانه ملی هاییتفعاللژیونر پروری( و انعکاس )مطرح دنیا  یهاباشگاهرش و انتقال استعدادها به ورزشی به پرو یهاباشگاهترغیب . 3

میزبانی  توسعۀ

رویدادهای 

 ورزشی

 ورزشی مثل کاس نهادهای مختلف رویدادها و مقر میزبانی منظوربهاعلام آمادگی . 1
 هایبازی از سوی ایران و پوشش کامل المللنیب دادهاییرو یزبانیماعلام . 2
 مستقل در انعکاس رویدادهای ورزشی یهاماهوارهمثال  طوربهلماسی ورزشی در دیپ هاهای لازم جهت استفاده از رسانهایجاد زیرساخت. 3
 ورزشی دادهاییروملی برای حضور در  ۀرسانشرکت فعال ایران و . 4
 کشورهای پیشرو در علم ورزش جهت میزبانی رویدادهای ورزشی یهادانشگاهبا  مشترک یورزش -یعلم یهادوره برگزاری. 5

 شدن یجهان

 توسط رسانه

 ورزشی هاییطمحخصوص در هب افکار عمومی به عرق ملی یدهجهت. 1
 ی ایرانورزش یپلماسید گرایانهیملتقویت نگاه رسانه در  پویایی. 2
 مستمر جلسات اتاق فکر دیپلماسی ورزشی با حضور اصحاب رسانه و مدیران ورزشی و دولتمردانبرگزاری . 3
به  روینازاعموم مردم به درک ورزش پی ببرند و )با حضور قهرمانان در جهت افزایش اهمیت ورزش در جامعه  های ورزشییشهمابرگزاری . 4

 (هستند المللیینبعرصۀ نمایندگان ورزش کشور در ورزشی و  هاییپلماتد ینوعبهقهرمانان ورزشی، ، دیپلماسی ورزشی اهمیت دهند
 ملی هاییمتی در ورزش و کاربرد آن در سازفرهنگ. 5
 ( ی مثل اشاعه منش پهلوانی )تختی، پوریای ولی و ...ورزش یهاارزش رسازییتصو. 6
 یارسانه یمشخطکشور از طریق  ورزش یبرند مل توسعۀ. 7

 امدهایپ کدهای باز   مفهوم

جایگاه  توسعۀ

ی کشورالمللنیب  

 یورزش یدادهایروحضور ایران  قیاز طر و مصادیق فرهنگی ورزش ایران هاارزشگسترش . 1

 یمل تیهو تیتقو. 2
 از دیپلماسی ورزش ایران المللیینب ۀجامعافزایش شناخت . 3

 جهانالملل با کشورهای منطقه و بینروابط  یو ارتقا جادیا. 4

 نسبت به ایران و ورزش کشور هابا جلب احترام دولت یالمللنیب ۀارتباطات گسترد. 5

 جهان یدر افکار عموم رانیا شتریهرچه ب تیمقبول. 6

 برای حضور در رویدادهای ورزشی به میزبانی ایران المللیینب ۀرغیب جامعت. 7

ارتقای 

همبستگی 

 داخلی

 یاجتماع ییو همگرا انسجام. 1
 یاجتماع هایبیآس کاهش. 2
 یداخل یهمبستگ شیافزا. 3

 ورزش کشور مندانعلاقهخصوص هرشد فرهنگی جامعه و ب. 4
 همبستگی ۀتقویت روحی. 5

 توسعۀ

 اقتصادی

 ترویج( _ یارسانهیل پوشش قوی خبری و انعکاس دلبهابعاد بازاریابی و درآمدزایی صنعت ورزش )ی ارتقا. 1
 نیروی انسانی در بخش خصوصی ورزش یریکارگبهیی به مناسبت زااشتغالافزایش . 2
 حضور خیرین و حامیان مالی منظوری بهورزش زاتیامکانات و تجه ها،رساختیز توسعۀ. 3
 ی در ورزش کشوربخش خصوص یگذارهیسرما شیافزا. 4

 هایمتحردر برابر ملی مقاومت افزایش . 5

تقویت 

یریپذتیمسئول  

 پذیری اصحاب رسانهیتمسئول ۀروحیتقویت . 1

 ورزشی یهاچهره پذیرییتمسئول ۀروحیتقویت . 2

 سیاسیون و دولتمردان پذیرییتمسئول ۀروحیتقویت . 3
 افزایش مسئولیت اجتماعی. 4

جایگاه  توسعۀ

ورزش کشور در 

 دنیا

 ورزشی المللیینبابعاد فرهنگی و اجتماعی ورزشکاران حاضر در میادین  یارتقا. 1
 ورزشی یونرهایلژکمک به شکوفا شدن استعدادهای ورزشی و افزایش . 2
 در جهان رانیا ورزشو منزلت  گاهیجا حفظ. 3
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 کشور ورزش ایران و دیپلماسی ورزش مثبت از یریتصو ۀو ارائ یغرور مل شیافزا. 4

 میزبانی ایرانو ورزش ایران به مناسبت حضور در رویدادهای ورزشی به  ایران بافرهنگآشنایی نزدیک . 5

ارتقای سطح 

سلامت در 

 جامعه

 مسیر ورزش همگانی و قهرمانی یارتقا. 1
 ین سلامت و آرامش جامعهتأم. 2
 ... مثبت روحی و روانی ورزشکاران و مربیان و ریتأث. 3
 جسمی و اخلاقی نظر از سالم ۀجامع. 4
 افزایش نشاط و شادابی در جامعه. 5
 به زندگیسلامت جامعه و امید ی ارتقا. 6
 بااخلاقو  باارادهکمک به تربیت جوانان . 7

یی افزاهم

هارسانه  

 هارسانهانسجام اجتماعی از طریق حضور فعال  شیافزا. 1
 اجتماعی ۀی از سرمایمندبهره. 2

 کاهش مشکلات اخلاقی و اجتماعی در سطح ورزش کشور. 3

 

شامل کدام دارای زیرمتغیرهای مختص به خود  در این پژوهش، هر شدهییشناسا مفاهیم، دهدمینشان  نتایج جدول بالاکه گونههمان
 د:موارد زیرن

 یرهایمتغ ریز یکدام دارا مشخص شد که هر امدهایگر، راهبردها و پمداخله طیشرا ،یانهیزم طیشرا ،یمحور طیشرا ،یعل طیراش
 .است یبه روش گراندد تئور یحاصل از کدگذار یهابرگرفته از داده 1مختص به خود هستند. شکل 

 .میبراساس مدل پارادا یمحور یکدگذار .1 شکل 

 یریگجهینتبحث و 

کشورها در  یاساس یازهایاز ن یکی. بودنقش قدرت رسانه در دیپلماسی ورزشی جمهوری اسلامی ایران  ررسیب هدف از پژوهش حاضر
 یعل طینشان داد در محور شرا هامصاحبه لیست. مرور و تحلهارسانهو مکمل بودن آن با  ی، هماهنگورزشی یپلماسیشبرد دیجهت پ

، در رسانه یفرهنگ تبادل، رسانه گاهیجا توسعۀ، ورزش در رسانه تیاهم، هارسانه توسعۀی، ورزش یدادهایتوجه رسانه به رومانند  مفاهیمی
 زادهیفتاحخبیری و  تحقیقاتنتایج  با جینتا نیا .تأثیرگذارند اوقات فراغت یسازیغنو  رسانه کیپلماتید تیماه، در رسانه ینظر یمبان دیتول
خود  یامروز گاهیاگر ورزش جا دیپلماسی ۀحوزمتخصصان از  یاریبس زعمبه. دارد یهمخوان( 2019) و همکاران یچنار یبخش و (2019)

، کندیم فایجامعه ا یو هم اهال دولتمردان نیب کنندهلیتسهه است و نقش دنفوذ کر اقشاردر تمام  ریفراگ ۀدیپد کی عنوانبهو  کرده دایپرا 
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 دادهایبخش در کنار رو چندینمعمول در طور به هارسانهه زمینکه در همین رند دادیپلماسی ورزشی  ۀحوزدر   یدیو کل ینقش اصل هارسانه
که رسانه با  دادیپس از رو ۀمرحلو  دادیرو نیح ۀمرحل داد،یاز رو شیپ ۀکنند. مرحل دایپ یشتریرونق ب دادهایرو کنندیمهستند و کمک 
آن  یبرا یشتریبه آن جلب شود و ارزش ب یشتریکه توجه ب کندیمکمک و  دهدیمرا رونق  دادیمرحله آن روسه  نیحضور خود در ا

این  .پردازندمیدر قالب حق پخش  یانهیهز آنهاو انعکاس ی المللنیب یدادهایحضور در رو یها برارسانه یگاهحتی  .شود دایپ دادیرو
 یدادهایرو تیفیکبرای ارتقای  یارسانه رانیاز طرف دولتمردان و مد یورزش یدادهایو رو هااز برنامه تیبه حما لیم شودیمسبب  مسئله
 . ی بیشتر شودورزش

 نقش، رسانه راهبردی گاهیجا، رسانه دولت از یتینقش حما ی شاملورزش یپلماسیقدرت رسانه در دی انهیزمنتایج نشان داد که شرایط 
، (2015) یو گودرز یعتیشر جیبخش با نتا نیا جینتاتعیین شد.  فکر رسانه اتاقو  نرم رسانه قدرت، رسانه یقلانع یفضا، رسانه یارتباط

گفت  توانیمدر بیان این نتیجه  .همخوان است (2019) 3یانیو  (2019) همکاران و 2نکویمارت، (2018) 1کام و راسپاد، (2016) رمانفیپ
 یدر صورت یورزش یپلماسید ۀقدرت رسان ۀنیزمدر  ی. سازمان متولکنندیفراهم م زیتوسعه را ن ۀنیزم ،ندتگریهدا کهینها علاوه بر اسازمان

 ازدهد.  ارکار خود قر ۀسرلوحرا  یپلماسیو د المللنیروابط ب ۀدر حوز تیحوزه باشد که اول از همه فعال نیدر ا تیموفق سازنهیزم تواندیم
 ،شودیدر آن عمل م یورزش یپلماسیند که دایطیمح انگرینما یورزش پلماتیمخاطبان مدنظرند. مخاطبان د ایهدف  ۀجامع گریطرف د

میچل، ) موفق است یپلماسید یزیرهیشرط پا نینخست یعموم یپلماسید یشناخت مخاطبان و ادراک آنها از کشور مجر کهیطوربه
اخبار  تیریمد یهاهنیزم طیشرا گرید و ساختبهتر فراهم  یدستگاه متول یبرارا  ریزیبرنامه ۀنیزم توانیشناخت م نی. براساس ا(2017

 یو ابزار ارتباط بونیتر عنوانبهسهیم باشند و  ورزش کشور یپلماسید جیدر ترو توانندیم هارسانهکرد. از سوی دیگر،  نییتعرا و اطلاعات 
 یهاسازماناز  لاتیتسه ۀارائو  یورزش یدادهایانعکاس روی عمل کنند و از سوی دیگر در دولت ینهادها گریو د یورزش یهاسازمان

 ی کنند.بانیو پشت تیحما وزارت خارجهداخلی و 

، فیضع تیریمد شامل گرمداخلهیک پدیده دارند، در این تحقیق شرایط  توسعۀنقش میانجی در  گرمداخلهنتایج نشان داد که شرایط 
 قیتحق ۀنتیجبخش با  نیا جینتا .ی تعیین شدورزش یپلماسید ۀحوزدر  یزیردر برنامه ضعفی، و قانون یاخلاق ضعفی، ضدفرهنگ عوامل

 .همخوان است (2017) درخشه و اسماعیلی

 یبخش راهبردها نیند. در ااشیورزنقش رسانه در دیپلماسی  توسعۀ یبرا ییراهکارها نییدنبال تببهراهبردها نتایج حاکی از آن است که 
ی، همکار توسعۀ، دیراهبر یسطح آگاه یارتقای، پلماسینقش رسانه در د تیتقو شامل یورزش یپلماسید ۀحوزقدرت رسانه در  توسعۀ
 .ندهست توسط رسانه شدن یجهانی و ورزش یدادهایرو یزبانیم توسعۀی، قانون ییزدا مانع، تیریمد ثبات، نینو یهابه رسانه توجه

 گاهیجا توسعۀشامل  امدهایمحور پچهار آن در قالب  ۀارائ است ومحسوس  یورزش یپلماسید ۀقدرت رسان یامدهایپ نتایج نشان داد که
سطح  یارتقا، ایرزش کشور در دنو گاهیجا توسعۀ، یریپذتیمسئول تیتقوی، اقتصاد توسعۀی، داخل یهمبستگ یارتقا، کشور یالمللنیب

 چراکه د،دهیاز کشورها ارائه م یمثبت یرسازیخود تصو یاسیس توسعۀ یاستفاده از ورزش برا. ستهارسانه ییافزاهمو  سلامت در جامعه
 صلح و رقابت سالم است.  یبرا یورزش ابزار

 جمله ازتوان بیان کرد، می پژوهش نیدر ا یورزش یپلماسید یهاقدرت رسانه توسعۀ ی زیادی درورزش یامدهایپ رسدینظر مبه
مثبت از کشور،  یریتصو ۀو ارائ یغرور مل شیافزا، در جهان رانیو منزلت ملت ا گاهیحفظ جا -کشور یپلماسیدر د هارسانه ییافزاهم
و  یورزش گردشگر ،ییزااشتغال ،یبخش خصوص یگذارهیسرما یورزش زاتی، امکانات و تجههارساختیز توسعۀی، داخل یهمبستگ شیافزا

 یهامیت تیبا تقو توانیکه م است یورزش یپلماسید سازتیهو یاز کارکردها یکی ورزشی ۀجامعجذب اقوام در ی. جذب نخبگان ورزش
و  یهمبستگ تیتقو واقوام  نیدر ب یورزش یهارسانه قیاز طر یدر بعد مل تیشدن حس هو کینزد ۀزمین یالمللنیدر سطح ب یورزش

                                                 
1. Côme & Raspaud 
2. Martynenko  

3. Yani 
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ها در نقش رسانه یعوامل راهبرد نتایج نشان داد که عوامل زیادی بر زمینهوجود آورد. در این بهرا  یورزش یهارسانه قیاز طر یمل تیهو
 یدیجد ۀچهر دیجد یهارسانه شدن یجهان و هارسانه ییافزاهمگفت  توانیم است. رگذاریتأثدیپلماسی ورزشی جمهوری اسلامی ایران 

 ضروری هارسانه عصر در کشور ملی منافع به دستیابی ۀنحو و فیبازتعر در یارسانه دیپلماسی اهمیت به توجه رونیازا .از قدرت است
 کیاز  ریمهم در بهبود تصو یابزارها نیترمهماز  یکی عنوانبه هارسانه قیورزش از طر یمعرفبا دولت  خصوص نیدر ا. رسدیم نظربه

 عواملی همچون نقش انواع رسانهبررسی دیپلماسی ورزشی  ۀمطالعبنابراین در راستای  ؛است یریپذتیمسئولو  ییزااشتغالهمراه با  ،کشور
 ۀگذشته، حوز ۀدر چهار دهکه  گفتتوان نتایج می براساسدر نهایت  است. گرفته قرار توجه موردها و البته پیامدهای استفاده از این رسانه

ها در معرفی بنابراین نقش رسانه؛ بوده است المللیی تبلیغاتی در افکار عمومی بینهارسانهبیشترین حملات  آماجهمواره  یخارج استیس
و تعیین راهبردها و  استفاده موردهای که شناسایی ظرفیت است کرده دایپدیپلماسی ورزشی در داخل و خارج کشور اهمیت روزافزون 

و  دولتمردانپیامدهای استفاده از رسانه و دیپلماسی ورزشی برای کاهش فشارهای خارجی به جمهوری اسلامی ایران از نیازهای ضروری 
 .استن مسئولا

 

 رکر و تشیتقد

و  یساختار ینظرها ۀسبب ارائبهداوران محترم  ۀهماز  نیمراحل مختلف پژوهش و همچن یاستادان گرانقدر در اجرا یتمام یاز همکار
 .شودیم یحاضر سپاسگزار یعلم
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