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Introduction: The purpose of this research was to investigate the role of mass media 

on the cultural development of women's championship sports 
Methods: According to the method of data collection, the research was of sequential 

exploratory type. The data collection tool in the qualitative phase is semi-structured 

interviews with 20 senior and executive managers of organizations in charge of 

culture, media and sports, such as the General Directorate of Culture and Islamic 

Guidance, radio and television, press houses, news agencies. Islamic Propaganda 

Organization, General Administration of Sports and Youth, General Administration 

of Cultural Heritage and Tourism and were members of the academic staff. They 

have been selected by purposeful sampling and snowball method. The research tool 

in the quantitative part was a researcher-made questionnaire. The research sample 

included 220 female professional athletes, coaches, sports managers, sports 

sociologists, and sports media specialists (sports anchors, sports reporters). They 

were selected by random classification method.  
Results: In the qualitative stage, the data were analyzed by coding method in three 

stages of open, central and selective coding, and the findings were classified in the 

form of 11 concepts. Also, in the quantitative part, exploratory and confirmatory 

factor analysis using Spss 20 and AMOS software was used to evaluate the research 

model. 
Conclusion: The results showed; Through social participation, information, 

promotion, education, media justice, media independence, media objectivity and 

realism, legislation, management and economic affairs, the media play an essential 

role in the cultural development of women's championship sports. According to the 

findings, it is necessary for sports managers to identify the potential in the field of 

media and implement practical solutions in order to develop the culture of women's 

championship sports. 
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Extended Abstract 
Introduction  

The tendency of the world's public opinion to acquire News and 

information about sports events on the one hand and the widespread 

reflection of sports events through the media of global mass 

communication on the other hand, has made the field of sports wider 

by the day. In our country sports media also has a special place in the 

development and expansion of sports culture in society. The 

establishment and launch of sports networks in radio, television, the 

publication of numerous sports newspapers and magazines shows the 

importance of this cultural and social category. According to the 

studies, the results of previous research indicate that؛ Currently there 

is no coordination among national sports media and sports 

organizations and institutions in Iran to fully use the roles of sports 

media in the development of women's championship sports. The 

present study seeks to demonstrate the role of mass media in the 

development of women's championship sports by providing a 

conceptual model, which is necessary, given the exploratory nature of 

the research, to find an answer to the following question: What is the 

role of mass media in achieving the cultural development of women's 

championship sports? 

Methods  

The present study was a mixed method of sequential exploration based 

on the method of conducting the study. The statistical sample in the 

interviews were used, and in the quantitative phase of the researcher's 

questionnaire, based on the concepts of the qualitative sector, in order 

to collect data. The visual and content of the questionnaire has been 

confirmed by sports media specialists and coaches, sports sociologists. 

The reliability of the questionnaire was calculated and evaluated 

through Cronbach's alpha coefficient (α = 0.834). In the quantitative 

research phase, exploratory and confirmation factor analysis using 

Spss 20 software and AMOS software was used to examine the 

structural model of research variables and evaluate the research 

model.   qualitative section includes interviews with 10 senior and 

executive directors of the organizations in charge of Culture, Media 

and sports, such as the General Department of culture and Islamic 

guidance of Tehran province, The sound and signal agency, the press 

House, news agencies, the organization of Islamic propaganda, the 

General Department of sports and youth of Tehran province, the 

General Department of cultural heritage and tourism of Tehran 

province and 10 faculty members of the Universities of Tehran and 

have related education in the field of media management and cultural 

studies or compositions in the field close to the research topic selected 

by targeted sampling method and snowball technique. At a 

quantitative stage in order to evaluate the model presented in the 

research, a number of 220 female professional athletes, coaches, sports 

managers, sports sociologists and sports media specialists (sports 

presenters, sports reporters) were selected by Random class sampling 

method. At a quantitative stage in order to evaluate the model 

presented in the research, a number of 220 female professional 

athletes, coaches, sports managers, sports sociologists and sports 

media specialists (sports presenters, sports reporters) were selected by 

Random class sampling method. In the qualitative phase of the 

research, semi-structured  

Results  

The process of data analysis in data theory is based on three stages of 

open coding, axial coding and selective coding. Based on selective 

coding results, badges were classified into 11 concepts that include; 

social participation, information, propaganda, education, justice in the 

media, media independence, objectivism and realism of the media, 

legislation, management and Economic Affairs. To test whether the 

model of media factors affecting the development of women's 

championship sports was properly matched, indicators of model 

matching were used. The goodness of fit index (GFI) is 0.915, which 

indicates the acceptability of this value for the optimal fit of the model. 

Conclusion 
According to the results of the study, for the cultural development of 

women's championship sports through mass media in the country, 

special attention should be paid to the media dimensions (social 

participation, Information, Publicity, education, justice in the media, 

media independence, media objectivism, media realism, legislation, 

management, economic affairs) that affect the cultural development of 

women's championship sports. It is also necessary that the government 

adopt the correct and necessary policies in this regard. In this way, 

provide the necessary opportunities, structures and platforms for the 

participation of mass media in the direction of the cultural 

development of women's championship sports. The presentation of the 

model of cultural development of women's championship sports while 

identifying the key components and elements needed in the mass 

media to achieve the goal of cultural development of women's 

championship sports clarifies the way these elements are connected to 

each other and provides the relevant authorities with more angles of 

the path that must be taken. The results of this research can also be 

used in the long term policy and planning sector for the development 

of cultural sports women's championship sports. And in the field of 

performance, provide a clearer perspective to the managers of 

women's championship sports. 
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 بود.   توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان برهاي جمعي بررسي نقش رسانههدف از پژوهش حاضر  :مقدمه

 هادادهآوري ابزار جمع. بودي از نوع اكتشافي متوالها آمیخته نحوة گردآوري داده با توجه بهپژوهش روش پژوهش: 

 رسانه، هاي متولي فرهنگاز مدیران عالي و اجرایي سازماننفر از  20هاي نیمه ساختار یافته با مصاحبه ،كیفيمرحله در 
لیغات اسلامي، ها، سازمان تب، از قبیل ادارة كل فرهنگ و ارشاد اسلامي، صدا و سیما، خانۀ مطبوعات، خبرگزاريو ورزش

گیري بودند. به روش نمونهت علمي ااز اعضاي هیو  گردشگريو  يادارة كل ورزش و جوانان، ادارة كل میراث فرهنگ
ساخته بود و نمونه پژوهش اند. ابزار پژوهش در بخش كمي، پرسشنامه محققبرفي انتخاب شدههدفمند و به شیوه گلوله

هاي ورزشي و متخصصین رسانه شناسان ورزشيمدیران ورزشي، جامعه ، مربیان،زن ايورزشکاران حرفهنفر از  220شامل 
 بندي شده، انتخاب شدند.روش تصادفي طبقه)مجریان ورزشي، خبرنگاران ورزشي( بودند. كه به

تحلیل و تجزیه و  انتخابي و محوري كدگذاري باز،  مرحله سه ها در مرحله كیفي به روش كدگذاري درداده: هایافته

شدند. همچنین در بخش كمي از تحلیل عاملي اكتشافي و تاییدي با استفاده از  بنديمفهوم طبقه 11 در قالب هایافته
 .جهت ارزیابي مدل پژوهش استفاده شده است AMOSو   Spss 20نرم افزار

ها، تبلیغ، آموزش، عدالت در رسانهرساني، ها از طریق مشاركت اجتماعي، اطلاعنتایج نشان داد؛ رسانهگیری: نتیجه

نقش اساسي در توسعه  امور اقتصاديو  مدیریت، گذاريقانون ها، گرایي رسانهگرایي و واقیعت، عینیتاياستقلال رسانه
توسعه فرهنگي ورزش  ها ضرورت دارد مدیران ورزشي به منظوربا توجه به یافتهفرهنگي ورزش قهرماني بانوان دارند. 

 . اجرا نمایندراهکارهاي عملي شناسایي و ها را رسانه موجود در حوزهپتانسیل بانوان  قهرماني
 

 .1-20(، 4) 2، مدیریت ورزشي نشریه .توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان برهاي جمعي بررسي نقش رسانه(. 1403)نقوي، محبوبه؛ خادم، امیررضا : استناد

                 DOI: http//doi.org/0000000000000000000000000 
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  مقدمه

سر را. گرایش عموم مردم در سهاي عمومي خاص خود را دارداست كه جذابیتهاي اجتماعي هاي اجتماعي، ورزش از جمله فعالیتدر میان پدیده
ه جهان  اـت مربوط به  دریافتبـ اـر و اطلاع دیگر، باعث سوي از  وسیع اي رویدادهاي ورزشي در سطحپوشش رسانهورزشي از یکسـو و  وقایعاخب

دهي واقعیت هاي جمعي به منبع اصلي شکلامروزه رسانه(. 2015، عزیزآباديو محمدي  )التیامي دتر شونوسیعروز شده است كـه قلمـرو ورزش روزبه
)قاسمي و  برانگیز استاي احاطه شده است، قطعاً ادعایي بحثرسانه هاياند و این ادعا كه دنیاي ما توسط واقعیتاجتماعي در جامعه تبدیل شده

اي بدلیل تاثیرات هاي رسانهاند. پیامساخته شده اي از قبلهاي رسانهریشه در پیاماي ما نسبت به جهان هبیشتر نگرش حقیقتدر . (2013همکاران، 
براي انتقال و نشر ترین ابزارها ها یکي از مهمرسانه(. 2017)عبدالملکي،  دن، تأثیر مستقیمي بر ارزش ها و هنجارهاي جامعه داراي كه دارندگسترده

 و قرارگرفته ياجتماع مباحث از بسیاري سرفصل"هارسانه"نام رواین از .جوامع هستند يفرهنگ و باورهابر  تاثیرگذاريافکار و موثرترین ابزار براي 
 ناندركارادست به ویژه و شناسانجامعه ،اندیشمندان نظر مورد گذشته دهه يط كه است يموضوعات ترینياصل از "هارسانه و زن"مبحث میان این در

 .استبوده زنان لئمسا

صدا  در متعدد هاي ورزشيشبکهایجاد . راه اندازي و نقشي كلیدي دارندو رشد فرهنگ ورزش در جامعه  ارتقاءدر هاي ورزشي رسانه ما دركشور
با  (.2013شاهي و همکاران، معل) اجتماعي، فرهنگي و اجتماعي دارد موضوعو سیما و انتشار چندین روزنامه و مجله ورزشي نشان از اهمیت این 

هاي گیريبر جهتبنابراین نحوه مدیریت اخبار در رسانه اي است. هاي مدیران رسانهگیریهاي ذهني و دیدگاهاین وجود مدیریت اخبار تحت تاثیر جهت
شود، دیدگاه جنسیتي در اي در رسانه هاي جهاني مطرح ميمغرضانهكه به صورت یکي از موضوعات باشد. اي تاثیرگذار ميمخاطبان رسانهذهني 

)كشکر  دهد و شدت آن در ورزش بیشتر از سایر حوزه ها استخود را نشان مي انو مرد اندر ابعاد مختلف زندگي زن و این موضوع است انعکاس اخبار
اي براي ناچیز ضوع زمینههاي مختلف ورزشي حضور ندارند و این موبا ایجاد این نگرش كه زنان به میزان زیادي در عرصه .(2012و همکاران، 

هاي موجود در گیري مناسب از پتانسیلهگیرند، براي رهایي از این شرایط و بهرهاي ورزش زنان را نادیده ميها تلاششود و رسانهانگاشتن زنان مي
و راهکارها در راستاي تعامل بشتر با رسانه ایجاد ها و انتخاب راهبردها ورزش قهرماني بانوان، ضرورت بازبیني در برنامه ءرسانه در راستاي رشد و ارتقا

   (. 2022)جواني و همکاران، شود مي
هاي هاي بنیادي در این حوزه در قالب نظامهاي گذشته تلاش براي ایجاد دگرگونيظر به اهمیت مفهوم فرهنگ در تحقق توسعه، در دههن

قي و هنجارهاي لاها، روابط اخۀ فرهنگي به معناي ایجاد تحول و خلق ارزشهاي كلان شکل گرفته است. توسعگذاريآموزش نوین و سیاست
ي ي فرهنگي فرایندتوسعه. (2018)گراوند و پروانه،  كندم را در قالب اجتماع فراهم ميلازهاي مناسب است كه براي ارضاي نیازهاي آدمي، زمینه

ي فرهنگي كنار آید. حاصل فرایند توسعههاي جوامع به وجود ميو گرایش انسانهاي ادراكي، شناختي، ارزشي است كه طي آن تغییراتي در حوزه
یابي به نگرشي هاي غلط پیشین و جایگزیني آن با تفکرّي است كه در اجتماع، محور تفکرّ انسان قرار گرفته و هدف آن دستگذاشتن خرده فرهنگ

 . (2010فرد، )باباي نو و دانایي محور نسبت به تمام مسائل جهان است
در حیطه ورزش  در ایران امروز، به دلیل عدم تناسب در دگرگوني عناصر فرهنگي، نوعي ناهمگني و ناهماهنگي بین عناصر فرهنگ جامعه

قبیل، مانعي تواند به دلایل متعدد تاریخي، رفتاري، محیطي و مواردي از این به وجود آمده است كه مي اي ورزش بانوانقهرماني بانوان و پخش رسانه
توان از نهادهاي تأثیرگذار فرهنگي كه نقش بسزایي در زندگي روزمرة مردم دارند، باشند. در این بین مي ورزش بانوان بر سر راه توسعۀ فرهنگي

ها و هنجارها، هویت شهاي فراگیر در انتقال محتواي فرهنگي، ارزتوانند به عنوان یکي از دستگاههاي جمعي ميبرداري كرد. در واقع؛ رسانهبهره
داشته و به توسعۀ ورزش قهرماني بانوان  فرهنگي جامعه را احیا كرده، با تولید و توزیع سریع اطلاعات صحیح در جامعه، نقش بسزایي در رشد فرهنگي

ورزشي از صدا و  رویدادهايپخش  با توجه به طول مدت( نشان داد؛ 2022جلالي و همکاران )در این زمینه نتایج پژوهش جانبه كمک كنند. همه
. سیماي مركز خوزستان از لحاظ ساختار چهارگانه ورزش، جنسیت، رده سني، نوع پخش و سطح رویداد ورزشي تفاوت معناداري وجود داشته است

هاي ستي به برنامهیوجود دارد و با يورزش از ابعاد مختلف هنوز شکاف عملکرد هايبرنامه توان گفت كه در پخشها ميیافتهبراساس همچنین 
وین راهبردهاي مؤثر بر ( در زمینه تد2021ن نتایج پژوهش موحد و همکاران )همچنی . مرتبط با حضور بانوان در ورزش توجه بیشتري صورت گیرد

راهبردهاي مؤثر بر از گرایي هدفمند نیازسنجي، ارتباطات و مأموریتنشان داد؛  فوتبال ورزشهاي ورزشي با هدف توسعۀ وب رسانهعملکرد مطل
هاي تاثیرگذار یکي از مولفه( نشان داد؛ 2020تایج پژوهش میریوسفي و بخشنده )ن. باشدمي لعه فوتباهاي ورزشي با هدف توسعملکرد مطلوب رسانه

https://jsm.ut.ac.ir/article_84469_d2a8258938c5390bb9902f456f27ad88.pdf
https://jsm.ut.ac.ir/article_84469_d2a8258938c5390bb9902f456f27ad88.pdf
https://jsm.ut.ac.ir/article_84469_d2a8258938c5390bb9902f456f27ad88.pdf
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هاي ورزشي و در الویت قرار دادن دستاوردهاي علمي به ترتیب در نتشار اخبار و اطلاعات صحیح در رسانهادر ایجاد و گسترش اخلاق در ورزش، 
در توسعه ورزش  ش رسانه تلویزیوننق به بررسيكه در تحقیق ( 2018)و همکاران عرب نرمي باشد. موزشي و تبلیغي ميآهاي فرهنگي، مولفه

همچنین نتایج پژوهش قره و آنت . به رسمیت شناختن جایگاه اجتماعي رسانه تلویزیون استنتایج حاكي از آن بود؛ لازمه این امر و  پرداخته است
ورزش بانوان ناموفق بوده است.  هاي كليسیاستگذاريآن با  تطبیقورزش بانوان و به تصویر كشیدن  ( نتایج نشان داد؛ كه رسانه ملي در2018)

( نشان داد؛ در 2020)نتایج پژوهش قاسمي و همکاران . وجود داشته استاي ورزش زنان و ورزش مردان تفاوت در میزان پخش رسانه همچنین
در ( نشان داد؛ 2017نژاد و همکاران )نتایج پژوهش رمضاني. هاي آموزش و پرورش تفاوت جنسیتي وجود داردسایتمیزان پوشش ورزش در وب

 توسعه اقتصادي، توسعه فرهنگ دیني،  ـملي هویت تقویت سیاسي، عه فرهنگتوس مولفهپنج راستاي توسعه فرهنگي در ورزش قهرماني توجه به 
هاي رسانه( نشان داد؛ 2015بوشهري )پور و شتابهمچنین نتایج پژوهش حمید. باشدمي ضروري فناوري و آموزشي عهاجتماعي و توس فرهنگ

هاي خود گام مختلفهاي جایگاهي در ها ضروریست از طریق بازبینكنند و رسانهورزش قهرماني بانوان عمل نمي زمینهخود در  ماموریتجمعي به 
ي استاني در اهاز شبکه یک هیچ( نشان داد؛ 2013نتایج پژوهش قاسمي و همکاران ) از سویي دیگر. ورزش قهرماني بانوان بردارند ترشسگموثر در 

هاي تلویزیوني استاني از یک كه شبکهنمود؛ عنوان توان پژوهش مي نتایجبا توجه به دهند. رویدادهاي ورزشي زنان را انعکاس نميهاي خود برنامه
اي ت در پخش رسانهگیرند و ضروریسبهره نميورزشي بانوان  انعکاس رویدادهايرسانه ملي در هاي در راستاي رسالت جامع و هماهنگ يبرنامه
 د. قرار بگیر مورد توجه هاي استانيهاي ورزشي شبکهعدالت طلبي در پوشش جنسیت در برنامههاي ورزشي برنامه
هاي سنتي دهي خبري ورزش زنان تعصبات جنسي كه در رسانه( نشان داد؛ توییتر در پوشش2020و همکاران )1ساینزد باراندا نتایج پژوهش 

( نشان داد؛ مطبوعات در پوشش خبري 2019) و همکاران 2همچنین نتایج پژوهش زبیگنیو .كنندكند و حتي آنها را تقویت ميتکرار ميوجود دارد را 

اي ورزش زنان نشان داد؛ كمتر از رسانه راستاي انعکاس( در 2018) وایت سیدو 3چیآنتونوونتایج پژهش  .اخبار ورزشي نگاه و تعصبات جنسیتي دارند
 يانتقاد يابیارز يبراوجود داد.  يموانع ساختاردهي اخبار ورزشي زنان هاي ورزشي مربوط به زنان است و در پوششكل مقالات رسانهدرصد 5/12

نیز در ( 2018)و همکاران 4هال .با چالش روبرو هستند ستینی، دانشمندان فمهازنان در ورزش و رسانه يهايتوانمند در راستاي يتحولات فرهنگ
. هاي ورزشي و ورزشکاران دارندو پیشرفت باشگاهارتقاء در  جایگاه كلیديرساني به افراد جامعه، ها از طریق آگاهيكه رسانه پژوهشي بیان كردند؛
میزان پوشش داري در درصد از ورزشکاران زنان بودند، با این حال تفاوت معني %45تقریبا  2012( نشان داد؛ در المپیک 2015) 5نتایج پژوهش فینک

 .  هاي اجتماعي وجود داشتدهي ورزشکاران زن و مرد در رسانه
هاي هماهنگي لازم در میان رسانه ر ایران و در حال حاضرهاي صورت گرفته، نتایج تحقیقات پیشین حاكي از آن است؛ دبا توجه به بررسي

. شودنمي هاي ورزشي در توسعه ورزش قهرماني بانوان مشاهدهرسانه جایگاه از كامله ورزشي ملي و سازمانها و نهادهاي ورزشي در راستاي استفاد
هاي جمعي در ورزش در زمینه بکارگیري رسانه و كاربرديروشن هاي وجود نهادهاي مختلف، با نبود سیاستا ب راستامتأسفانه در این از سویي دیگر 

ن وضـعیتهست مواجهقهرماني بانوان  هاي ورزش كشور و وجود نهاد و ابزار مهم رسانه عهبا وجود طرح نظام جامع توسو  یم. براي خـروج از ایـ
راستاي توسعه هاي ورزشي در رسد كاربرد مناسب و نقش مؤثر رسانهنظر ميهاي آن، بهورزشي براي حصول به اهداف این طرح و تحقق مأموریت

هاي جمعي، خلاقیت فرهنگ بومي را از رشد باز  نادیده انگاشتن نقش رسانهقطعاً یابد. فرهنگي  ورزش قهرماني بانوان پیش از پیش ضرورت مي
پژوهش حاضر درصدد است با ارائه الگویي . كنددارد و ظرفیت جامعه را براي مقابله با فرهنگ و الگوهاي ناخواستۀ خارجي و وارداتي سست ميمي

به نمایش بگذارد كه لازمۀ این امر، با توجه به ماهیت اكتشافي پژوهش، یافتن  نتوسعه ورزش قهرماني بانواهاي جمعي را در مفهومي، نقش رسانه

 ورزش قهرماني بانوان چگونه است؟ فرهنگي هاي جمعي در تحقق توسعۀنقش رسانه :پرسش است این پاسخ

                                                 
1. Sainzde-Baranda 
2. Zbigniew  
3. Antunovic &Whiteside 
4. Hall 
5. Fink 
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 شناسی پژوهش روش

روش كمي( بود. براي ساخت مدل مفهومي پژوهش از تحلیل  ابتدا روش كیفي و سپس)اكتشافي متوالي  آمیخته و طرح آن  پژوهش حاضر از نوع
نفر از مدیران عالي  10كنندگان در این بخش شامل؛ مشاركتاستفاده شد.  (مطالعۀ مقالات، اسناد و مداركصاحب نظران، )مصاحبۀ كیفي با  محتوا

، صدا و سیما، خانۀ مطبوعات، استان تهران د اسلامي، از قبیل ادارة كل فرهنگ و ارشاو ورزش رسانه، هاي متولي فرهنگو اجرایي سازمان
نفر از  10استان تهران و  گردشگريو  ي، ادارة كل میراث فرهنگاستان تهران ها، سازمان تبلیغات اسلامي، ادارة كل ورزش و جوانانخبرگزاري

فرهنگي یا تألیفاتي  با تحصیلات مرتبط در زمینۀ مدیریت رسانه و مطالعات هاي ورزشيحوزه رسانه نظرانصاحب)ها دانشگاهاعضاي هیئت علمي 

عات در بخش طلاابزار گردآوري ا .نددگیري هدفمند و تکنیک گلوله برفي انتخاب شبودند و به روش نمونه (اي نزدیک به موضوع پژوهشدر زمینه
به منظور ارزیابي مدل ارائه شده در تحقیق، بیشترین توجه در مباحث مرتبط با حجم  كمي رحلهآماري در م نمونه د.ساختاریافته بوكیفي مصاحبه نیمه

نمونه به پیچیدگي مدل اختصاص یافته است. در مباحث مرتبط با پیچیدگي مدل توجه اصلي، عمدتا مربوط به تعداد متغیرهاي مشاهده شده یا 
پارامتر  هر ازاي به مدل، در موجود پارامترهاي تعداد به توجه با اد براي برآورد است. در تحقیقها و تعداد پارامترهاي آزها یا عاملها، تعداد سازهمعرف

ورزشکاران نفر كه شامل؛   220تعداد نمونه تحقیق با توجه به تعداد پارامترهاي موجود (.2001)مک كلام و همکاران،    اندانتخاب شده نمونه  20
باشد. با توجه هاي ورزشي )مجریان ورزشي، خبرنگاران ورزشي( ميو متخصصین رسانه شناسان ورزشيجامعه مدیران ورزشي، ، مربیان،زن ايحرفه

 (.1اي تصادفي استفاده شده است )جدول گیري طبقهنمونه هاي موجود در جامعه آماري، از روشبه متفاوت بودن گروه
 

 . نمونه آماری تحقیق در بخش کمی1جدول 

 درصد فراوانی گروه

 55 121 ايورزشکاران حرفه
 15 33 مربیان

 13 29 مدیران ورزشي
 7 15 شناسان ورزشيجامعه

 10 22 هاي ورزشيمتخصصین رسانه
 100 220 جمع

 
پرسشنامه  این. شده است استفاده كیفي مفاهیم بخش از محقق ساخته برگرفته پرسشنامۀ مرحله كمي تحقیق، از ها دروري دادهآبه منظور گرد

 پرسشنامه توسط محتوایي و صوري شده بود. روایي طراحي زیاد( خیلي تا كم )خیلي ارزشي پنج مقیاس از استفاده با كه بود وزن هم هايشامل گویه
حاسبه مشناسان ورزشي تأیید شده است. پایایي پرسشنامه از طریق ضریب آلفاي كرونباخ ارزیابي هاي ورزشي و مربیان، جامعهمتخصصین حوزه رسانه

و  نرم   Spss 20از تحلیل عاملي اكتشافي و سپس تاییدي با استفاده از نرم افزار تحقیق كمي مرحله ( گزارش شده است. درα=834/0)و میزان 
 جهت بررسي مدل ساختاري متغیرهاي پژوهش و ارزیابي مدل پژوهش استفاده شده است. AMOSافزار 

 

 هاي پژوهش یافته

. در كدگذاري كدگذاري محوري و كدگذاري انتخابي است، پردازي داده بنیاد مبتني بر سه مرحلۀ كدگذاري بازدر نظریه فرایند تحلیل اطلاعات
ها و كدگذاري گزینشي مرحله دوم به تحلیل مفاهیم، نشاندر كدگذاري شدند و ها استخراج و ها تجزیه و تحلیل، نکات كلیدي مصاحبهباز مصاحبه

مشاركت  مفهوم كه شامل؛ 11 ها در قالبنشاناست. هاي جمعي بر توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان پرداخته شدهنقش رسانه بر اساس
 امور اقتصاديو  مدیریت، گذاريقانون ها، گرایي رسانهتاقعیگرایي و و، عینیتها، استقلال رسانهعدالت در رسانه رساني، تبلیغ، آموزش،اجتماعي، اطلاع

 (.2 ،شدند )جدول بنديطبقه



 

 

 

 

 

 
 1400چهارم، ، شماره دوم دوره ،عنوان نشریه
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 ها(. کدگذاری باز محوری)شناسایی مفاهیم و مقوله2جدول 
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 ورزش قهرماني بانوانحمایت از سازمان هاي مردم نهاد فعال در جذب جهت  مندي از قدرت رسانهبهره
 هاي ورزشي موجود در راستاي توسعه ورزش قهرماني زناناز ظرفیت بهره برداري مشتركتوسعۀ فرهنگ 

 ورزشي، ایجاد نشاط اجتماعيهاي در فعالیتمشاركت  منظور افراد به ایجاد انگیزه در
 ورزش قهرماني زنانهاي فعالیت امریزي و انجبرنامهدر  سیاسي و اجتماعي برجسته افرادمشاركت  هاي جمعي در راستاي جذبقدرت رسانهاستفاده از 

 جهت افزایش میزان مشاركت اجتماعي و فرهنگي شهروندان مندي از قدرت رسانهبهره
 زنانورزش قهرماني  جهت ارتقاءگیري از ظرفیت سایر سازمانها در بهره
 زنانورزشي  هايباشگاه ارتقاء هاي وقف كنندگان و خیرین برايپتانسیلاز  گیريبهره

 هاي و...(ها، شهرداري)آموزش و پرورش، دانشگاه برداري مشتركفرهنگ بهرهتوسعۀ 

ني
رسا

لاع 
اط

 

 ورزش قهرماني زنان اي صحیح و به موقع اخبار مربوط بهپوشش رسانه
 به تصویر كشیدن مناسب و واقعي مفهوم قهرماني زنان از طریق رسانه

 رفع ابهامات و اختلاف نظرات موجود در زمینه ورزش زنان 
 اي ورزش زنان پوشش رسانه  استفاده از رادیو به منظور ارتقاء

 در حوزه ورزش بانوان  ریزي جهت افزایش تیراژ روزنامه ها و مجلاتبرنامه
 در رسانه  بانوان هاي ورزشيرشتهانعکاس 

  هاي اجرایي آنان در مقایسه با مردان همتراز در رسانهیتمدیران ورزشي زن و ارزیابي فعال معرفي

یغ
تبل

 

 از طریق پخش رویدادهاي ورزشي زنان ترویج سبک زندگي فعال
 فرهنگ جامعه دهي بهمندي از شهرت ورزشکاران در رسانه به منظور شکلبهره

 هاي از رویدادها و یا رفتار ورزشکاران رساني و تبلیغ و گزارشها و فرهنگسازي در نتیجه اطلاعارائه ارزش

ش
موز

آ
 

 بانوان  ورزشيدر زمینه هاي جمعي المللي در سانهبا جوامع بینتبادل نظر 
 قهرماني هايارزشهاي اخلاقي در حوزه ورزش انعکاس

 بانوان در ورزش قهرماني تثبیت اوضاع فرهنگيو  جهت رعایت حقوق فرهنگي مندي از قدرت رسانهبهره
 بانوان در حوزه ورزش قهرماني جهت افزایش احساس امنیت فرهنگي مندي از قدرت رسانهبهره

 نسبت به ورزش قهرماني بانوان تغییر دیدگاه مخاطبان، تغییر نگرش، تغییر رفتار
 در سطح ورزش قهرماني دخترانشانها براي فعالیت خانودهدر نگرش مثبت ایجاد علاقه و 

 مخاطبان ورزش قهرماني بانوان سیاسي و اقتصاديسواد اجتماعي، ء ارتقا
 هاي نو درآموزش و ترویج ورزش قهرمانيآوريگیري از فنبهره
 هاي ورزشي در راستاي توسعه دانش و شناخت مدیران در زمینه ورزش زنان هاي رسانهگیري از پتانسیلبهره

 شتغال ورزشي تاثیر آن در پیشرفت كشور محتواسازي در زمینه موضوعات مختلف بانوان به خصوص مدیریت و ا
 تولید محتواي آموزش در رسانه هاي جمعي با هدف توسعه نگرش برابري جنسیتي در ورزشي 

 ورزشي زنان زمینه مسائل هاي ورزشي دررسانهاندركاران دستدانش سطح آگاهي و  ارتقاء
 ورزش قهرماني بانوانهاي رسانه ولیدكنندگان پیامتاي در گیري از افراد حرفهبهره

انه
رس

در 
ت 

عدال
 ها

 هاتلاش جهت حذف قالب جنسیتي در رسانه
 قهرماني بانوان هاي حوزه ورزشپرداختن به چالش

 گرایي و شایسته سالارينهادینه كردن تخصص
 هاي ورزشي به زنان براساس صلاحیت نه جنسیتهاي مدیریتي در رسانهواگذاري پست

 هاي ورزشي گزارشعدم سوگیري در ارائه 
 هاي عدم توجه به نفع شخصي یا گروهي در راستاي ارائه حقیقت در رسانه

 هاي گزینشي و تفسیر اطلاعات در راستاي نفع شخصي فرد و گروهيعدم ارائه گزارش
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 زنان هاي ورزشي در ارائۀ اخبارطرفي رسانهاصل بي
 دار شدن آزادي و استقلال رسانه ورزشي به سازمان یا نهاد خاصي كه موجب خدشههاي عدم وابستگي رسانه

 ها(سازي رسانههاي ورزشي ابزاري در دست صاحبان قدرت )شخصيرسانه
 هاي دولتيها به بودجههاي ورزشي وابستگي رسانهلبیگري در رسانه

یي
گرا

ت 
عینی

 

 زنان و خانواده زندگي هاي ورزشي دربازنمایي جذابیت
 ورزش قهرمانيخودباوري و اعتماد به نفس زنان به منظور حضور در  در راستاي ارتقاءها رسانه سازيمحتوا

 گیري آمال و آرزوهاي زنانها در شکلنقش رسانه
 ورزش قهرماني بانوانتعریف و تفکیک نگرش، آگاهي و رفتار پیرامون 

 از طریق رسانه بانوان هرمانيبه تصویر كشیدن مناسب و واقعي مفهوم ق
 ورزش قهرماني بانوان هاي جمعي دررسانه سازيتوجه به نیاز مخاطبان در محتواي

 آوري اطاعات واقعي از ورزشکاران جمع

ون
قان

ي
ذار

گ
 

 توسعۀ ورزش قهرماني ملي هايها و برنامهبا سیاست هارسانه همراهي
 ايمعنوي و تدوین قانون و  حق پخش رسانهرفع مشکلات حقوقي در موضوع حق مالکیت 

  (ورزشکاران آسیب دیده یا از كار افتادهاند )توجه و پشتیباني از ورزشکاراني كه از عرصه ورزش كناره گرفته

 توجه به اصل بازي جوانمردانه و ترویج آن

 شناسازي مربیان، ورزشکاران و داوران در زمینه حقوق ورزشيآ

 هاي جنسیتيگیريورزش قهرماني بانوان بدون جهت انتشار اخبار

 هاي حقوقي در ورزش قهرمانيارزشتاكید بر 

 هاي جمعيتاكید بر رعایت اخلاق در رسانه

 بانوان هاي ورزشيمحیطمناسب در ي ناهاهاي اجتماعي و رفتارناهنجاريبرخورد قانوني از رواج 

 هاایجاد ضمانت اجرایي قانون عدم تبعیض در رسانه

 هاتصویب قوانین عدم تبعیض زنان در رسانه

 ایجاد ضمانت اجرایي قانون عدم تبعیض بین زنان
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 در ورزش زنان هاي متوليهاي سازمانجهت همسو كردن فعالیتگیري از قدرت رسانه بهره
 در ورزش زنان هاي متوليهاي سازمانكردن فعالیت جهت همسوگیري از قدرت رسانه بهره

 زنان ورزشدر داشتن نگاه ملي و پرهیز از مسائل مغایر با منافع ملي 
 الملليدر بین زنان در جوامع بین هاي مشتركحفظ ارزش

 كاهش دادن تشنج اجتماعي
 حمایت از برگزاري مسابقات زنان ملسمان

 در ورزش قهرماني بانوانموانع اجتماعي حضور برطرف نمودن 
 قهرماني بانوان ورزشدر زمینه  هاي جمعيدر ساختار سازماني رسانهنگري آینده

 هاي ورزشي به زنان براساس صلاحیت نه جنسیتهاي مدیریتي در رسانهواگذاري پست

 هاي ورزشيهاي مدیریتي به زنان در رسانهاعطاي پست

ي
صاد

 اقت
مور

ا
 

  

 ها به بودجه دولتافزایش نقدینگى و كاهش وابستگى فدراسیونها در راستاي تلاش رسانه
 هابهبود دیدگاه اقتصادى و درآمدزایى از بستر فعالیتهاى فدراسیون ها با بازاریابى و بازرگانى برنامه

 بازاریابي و جذب حامیان مالي
 خش خصوصيگذاري بسرمایه گسترش فرهنگ مشاركت بخش خصوصي برايترویج و گسترش 

 افزایش حق پخش تلویزیوني و منابع مالي حاصل از آن

 تلاش در راستاي توسعه مشاركت مالي و اجتماعي مردم در ورزش بانوان 

 گذاريدر جذب سرمایهموثر با مدت زمان بیشتر و تنوع بیشتر  ورزشي بانوان تحت پوشش قرار دادن رویدادها

 اي قوي رویدادهاي ورزشي بانوانز طریق پوشش رسانها برقراري پیوند اجتماعي مناسب با مخاطب
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 نشان

 رویدادهاي ورزشي بانوان )تبلیغات در حین، قبل و بعد از برگزاري رویدادها( ايپوشش رسانه

 رویدادهاي ورزشي بانوان هاي تبلیغاتيها به علائم و آرمتوجه دقیق رسانه
 هرماني بانوان قاي تولید شده از ورزش درج هیجان در محتواي رسانه وهاي بصري شناختي، جذابیتهاي زیبایياستفاده از مؤلفه

 منظور حمایت از ورزش قهرماني به در رسانه تشویق اسپانسرها
 ، پاسخگویي به نیازهاي مخاطبورزش قهرماني بانوان ايتوجه به سلیقه مخاطبان در انتشار متون رسانه
 هاي ورزش به بودجه دولتيوابستگي هیاتبازاریابي، درآمدزایي از طریق رسانه و كاهش 

 ها با بازاریابى و بازرگانى برنامه هاهیاتدیدگاه اقتصادى و درآمدزایى از بستر فعالیتهاى توسعه 

 تلاش در راستاي جذب خیرین در ورزش زنان

 

 
در جامعه ورزش كنوني شناسایي (. 1پردازد )شکل در گام بعدي محقق بر اساس نتایج كدگذاري باز و محوري به كدگذاري انتخابي و ارائه نظریه مي

فرایند  این طلبد؛ درهاي خاصي را مي؛ اكتشاف، فرایندها، ساختارها و پارادایمتوسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوانبر هاي جمعي نقش رسانه
رساني، تبلیغ، آموزش، عدالت در اجتماعي، اطلاعاي كه بر توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان كه شامل؛ مشاركت عوامل رسانهبه  ضروریست

 . توجه ویژه شود امور اقتصاديو  مدیریت، گذاريقانون ها، گرایي رسانهتیگرایي و واقع، عینیتايها، استقلال رسانهرسانه
اـيگیـري ارزشهاي جمعـي نقـش مـؤثري در شـکلرسانه  د ه به منظور دستیابي به توسعه  رو. از ایناجتماعي بخصـوص در ورزش دارنـ

 باشد. هاي ورزشي ضروري ميفرهنگي ورزش قهرماني بانوان، توجه به كاركردهاي رسانه
هاي مختلف محلي و جهاني، به ویژه اطلاع از جدیدترین الگوها هاي جمعي و دسترسي به فرهنگبه این ترتیب، با توجه به فراملي شدن رسانه

هاي فراواني شده كه هاي سنتّي جوامعي مانند ایران دچار دگرگونيگستردة نهادهاي فرهنگي بیگانه، فرهنگ و ارزش هاي رفتاري و ترویجو شیوه
 گذاري،مشاركت اجتماعي، قانون در عرصۀ هارسانهكاركردهاي مثبت  ضروریست بهنمود آن در جامعه و خانواده قابل مشاهده است. در این بین 

پذیري و ارائه و ها در جامعه. با شناخت جایگاه رسانهتوجه ویژه شودنقش آنها در توسعۀ جوامع … هاي نوین وویج دانشرساني و ترآموزش و اطلاع
ورزش  گذاري مناسب در جهت استفادة صحیح از آنها پرداخت و در جهت تقویت فرهنگيانتقال محتواهاي فرهنگي به جامعه، به تدوین و سیاست

كرد  كوششورزش قهرماني بانوان اي توسعه و پیشبرد مفاهیم ي ورزشي بانوانفرهنگي جامعه ءاصر فرهنگي براي ارتقاش عنو پالای قهرماني بانوان
 (. 1)شکل، 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 های جمعی در توسعه فرهنگی ورزش قهرمانی بانوان. نقش رسانه1شکل

هاي جمعي در توسعه ورزش قهرماني بانواننقش رسانه  
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ورزشي  هايو هیات هافدراسیون رئیسانو نایب  ئیسراي تهیه و توسط آمده از مرحله كیفي، پرسشنامهدر خصوص بررسي نتایج كمي به دست 
 باسابقه فعالیت و تحقیق در حوزه ورزش قهرماني هاي تهراننظران و اساتید دانشگاه، صاحبتهران هاي ورزشيباشگاهزن ، مدیران  تهران استان
تهران كه هاي جمعي ، خبرنگاران ورزشي رسانهاستان تهران هاي رادیویي و تلویزیونيكنندگان ورزشي شبکههو مدیران و خبرنگاران و تهیبانوان 

با توجه گیري روایي سازه پرسشنامه از روش تحلیل عاملي تاییدي استفاده شده است. براي اندازهتکمیل و  باشندمي عضو انجمن خبرنگاران ورزشي
هاي مربوط به باشد. بنابراین تمامي شاخصمي 96/1و آماره آنها بزرگتر از قدرمطلق  3/0عاملي تمامي سوالات بالاتر از هاي بار شاخصبه نتایج؛ 

هاي و بارعاملي مورد قبولي برخوردارند و براي سنجش این متغیر شاخص t، از مقادیر بر توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانواناي موثر عوامل رسانه
 (.3شند )جدول بامناسبي مي

 
 ای مؤثر بر توسعه فرهنگی ورزش قهرمانی بانوان. نتایج تحلیل عاملی تأییدی )روایی سازه( پرسشنامه عوامل رسانه3 جدول
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عوامل رسانه
ي مؤثر بر 

ا
ش قهرماني بانوان

توسعه فرهنگي ورز
 

q1 668/0 213/4 

عوامل 
رسانه

ي مؤثر بر 
ا

ش قهرماني بانوان
توسعه فرهنگي ورز

 

q22 774/0 467/4 
q2 659/0 145/4 q23 780/0 217/4 
q3 726/0 656/4 q24 759/0 860/4 
q4 716/0 674/4 q25 834/0 796/4 
q5 870/0 807/4 q26 740/0 677/4 
q6 859/0 723/4 q27 789/0 563/4 
q7 860/0 695/4 q28 852/0 494/4 
q8 758/0 463/4 q29 854/0 796/4 
q9 866/0 866/4 q30 856/0 772/4 

q10 773/0 667/4 q31 830/0 254/4 
q11 667/0 199/4 q32 887/0 676/4 
q12 782/0 744/4 q33 782/0 794/4 
q13 843/0 850/4 q34 760/0 937/3 
q14 797/0 686/4 q35 867/0 778/4 
q15 853/0 798/4 q36 789/0 790/4 
q16 794/0 972/4 q37 805/0 708/4 
q17 677/0 279/4 q38 823/0 768/4 
q18 882/0 973/4 q39 887/0 762/4 
q19 786/0 782/4 q40 820/0 689/4 
q20 851/0 667/4 q41 876/0 730/4 
q21 861/0 930/4    

 

 
توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان از تحلیل عاملي اكتشافي استفاده شد. به  بر مؤثر ايعوامل رسانهدر این پژوهش براي تعیین و شناسایي 

( و براي تعیین KMO) 1اولکین -یرِميِ -از معیار كایرز همین دلیل پیش از انجام تحلیل عاملي، به منظور اطمینان از كافي بودن تعداد نمونه

                                                 
1. Kaiser- Meyer-Oklin measure of sampling adequacy (KMO) 
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  (.4است )جدولاستفاده شده 1ها از آزمون بارتلتهمبستگي بین گویه

 
 KMO. نتایج آزمون بارتلت و 4جدول 

 مقدار  

 778/0  ونه()كفایت حجم نم مي یر و اوكلین –كایرز مقدار 
 67/179 (χ2مقدار كاي اسکوآر ) آزمون كرویت بارتلت

 219 درجه آزادي
 001/0 سطح معناداري

 
ست تعداد نمونهمي 778/0به دست آمده  KMOمقدار  4هاي جدول با توجه به یافته  شد. این مقدار بیانگر این موضوع ا هاي تحقیق به منظور با

هاي پنهان تقلیل ها را به یک سري عاملتوان دادهپذیر بوده و ميهاي مورد نظر امکانكند و انجام تحلیل عاملي براي دادهتحلیل عاملي كفایت مي

شان ميSig ،67/179=χ2=001/0داد. همچنین نتایج آزمون بارتلت ) ستگي بالایي وجود دارد، ازایندهند بین گویه( ن ستفاده از تحلیل ها همب رو ا
سانه سایي عوامل ر شنا ست.  بر مؤثراي عاملي براي  سب ا سعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان منا ساس نتایج تحلیل عامتو شافي كه از بر ا لي اكت

 بر مؤثراي رسانهتوان چنین گفت كه یازده عامل به عنوان عوامل مياست.  گویه مورد نظر در تحقیق كه قابل تقلیل به یازده عامل بوده 41تركیب 
 619/84ها برابر با عامل تجمعي واریانسدرصد بر اساس مجموع  عواملتوان پیشگوئي این  شناسایي شدند. توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان

(، 23/15مشاركت اجتماعي ) -1، توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان یازده عامل بر مؤثراي بنابراین براي طراحي مدل عوامل رسانهدرصد است؛ 
اـنياطلاع -2 اـنه -5(، 14/13) آموزش -4(، 25/12) تبلیغ -3(، 01/16) رسـ تـقلال ر -6(، 388/9) هاعدالت در رسـ اـنهاسـ  -7(، 485/11) ايسـ

اـنهعینیت اـنهواقیعت -8( 147/10) هاگرایي رسـ اـدي  -11(، 506/14مدیریت ) -10(، 016/15گذاري )قانون -9(، 87/9)  هاگرایي رسـ امور اقتصـ
 (. 5شناسایي شدند )جدول (، 417/12)
 

 قهرمانی بانوانای مؤثر بر توسعه ورزش . نتایج بررسی سهم واریانس عوامل رسانه5جدول 

 آلفای کرونباخ درصد واریانس عامل عامل

 984/0 23/15 مشاركت اجتماعي
 957/0 01/16 رسانياطلاع
 841/0 25/12 تبلیغ

 892/0 14/13 آموزش
 829/0 388/9 هاعدالت در رسانه
 917/0 485/11 اياستقلال رسانه

 894/0 147/10 هاگرایي رسانهعینیت
 873/0 87/9 هارسانهگرایي واقیعت
 903/0 016/15 گذاريقانون

 871/0 506/14 مدیریت
 746/0 417/12 امور اقتصادي

 

 

( به ترتیب 917/0اي با بار عاملي )تقلال رسانه( و اس957/0رساني با بار عاملي )(، اطلاع984/0دهد؛ مشاركت اجتماع با بار عاملي )نتایج  نشان مي
 (.   2اي را  بر توسعه ورزش قهرماني بانوان دارند )شکل بیشترین تاثیر رسانه

 

                                                 
1. Bartlett’ Test of Sphericity 
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 ورزش قهرمانی بانوان فرهنگی ای مؤثر بر توسعههای عاملی عوامل رسانه. بار2شکل 

 
سانهبراي آزمون اینکه آیا مدل  شاخصاي موثر عوامل ر ست، از  سبي برخوردار ا سعه ورزش قهرماني بانوان از برازش منا ستفاده بر تو هاي برازش ا

ساختاري با تأكید بر نرم افزار  شاخص برازش مطلق، تطبیقي و مقتصد  AMOSشد. در مدل یابي معادلات  سه  باید براي تعیین برازش مدل از 
 3الي  1این مقدار بین است. و  602/2برابر با  199به درجه آزادي 739/232برابر با (χ2استفاده كرد. براساس نتایج؛ مقدار نسبت آماره كاي اسکوآر )

اســت كه نشـاـن دهنده قابل قبول بودن این میزان براي  915/0( GFI)1قرار دارد كه نشـاـن دهنده تأیید مدل مي باشــد. شـاـخص نیکویي برازش
شه میانگین مربعات خطاي برآورد ست. مقدار ری ست نیز  2(RMSEA) برازش مطلوب مدل ا شاخص دیگر نیکویي برازش ا شد بامي 062/0كه 

هاي نیکویي برازش كه شامل؛ مقدار باشد. دیگر شاخصاست، قابل قبول و نشان دهنده تأیید مدل پژوهش مي 08/0كه با توجه به اینکه كمتر از 
شاخص برازش بنتلر 3 811/0(TLI) لویس -شاخص توكر شاخص برازش تطبیقي 4 96/0(BBI) بونت -؛  شاخص برازش  5 915/0(CFI) ؛  و 

دهي رفتار ورزشکاران بر شکلاي موثر عوامل رسانهاست، همگي نشان دهنده برازش مطلوب و تأیید مدل  6601/0(PNFI) دهمقتصد هنجار ش
 (.6باشد )جدول اي ایران ميحرفه

 
 دهی رفتار ورزشکاران ای مؤثر بر شکلهای برازش مدل عوامل رسانه.  شاخص6جدول

 تفسیر ملاک میزان شاخص برازش 

                                                 
1 . Goodness Fit Index 
2 . Root Mean Squared Error of Approximation 
3 . Tucker- Lewis Index 
4 . Bentler- Bonett Index 
5 . Comparative Fit Index 
6 . Parsimonious Normed Fit Index 



 

 

 

 

 

 
 1400چهارم، ، شماره دوم دوره ،عنوان نشریه

 

 

14 

 - - 739/232 (χ2اسکوآر )كاي  مطلق
 - - 219 (dfدرجه آزادي )

 برازش مطلوب 3تا  1بین  202/2 (χ2/dfنسبت كاي اسکوآر به درجه آزادي )
 برازش مطلوب 90/0بیش از 915/0 (GFIشاخص نیکویي برازش )

 برازش مطلوب 90/0بیش از 034/1 (TLIلویس ) -شاخص توكر تطبیقي
 برازش مطلوب 90/0بیش از 96/0 (BBIبونت ) -شاخص برازش بنتلر

 برازش مطلوب 90/0بیش از 975/0 (CFI) شاخص برازش تطبیقي
 

 مقتصد
 برازش مطلوب 08/0كمتر  062/0 (RMSEAریشه میانگین مربعات خطاي برآورد )
 برازش مطلوب 05/0بیشتر از 601/0 (PNFIشاخص برازش مقتصد هنجار شده )

   

 ي ریگجهینتو  بحث 

ورزش به طور كلي یک امر فرهنگي اخیرا رشد قابل توجهي داشته و عموم مردم را تحت تاثیر قرار داده، ورزش است. كه  اجتماعي موضوعاتیکي از 
توسعه فرهنگي ورزش در این  به توسعه فرهنگي آن بسیار مهم است. از آنجایي كه فرهنگ اساس همه تحولات جامعه است، قطعاً  تاكیداست و 

اي در راستاي توسعه ریزي ورزش حرفهبرنامهبه منظور (. 2019)عابدي و همکاران،  است كلان سطح حوزه تابعي از فرهنگ و توسعه فرهنگي در
فرهنگي ریزي ترین ابزارها در فرایند برنامهي كه در این فرایند تاثیرگذار هستند توجه شود. یکي از مهمیهاضروریست به ابزارها و روش فرهنگي

حال با توجه به نقش (. 2018، 1)تتیان و كارویلوباشند كه در دستیابي به اهداف توسعه فرهنگي ورزش زنان نقش كلیدي دارند هاي ورزش ميرسانه
 ساززمینه تواندمينواقص  این كه دارد وجود ورزشي هايرسانهنواقصي در راستاي ایجاد عملکرد مناسب در رسد نظر ميهاي ورزشي بهرسانه كلیدي

 جهت در گاميهاي ورزشي عملکرد مطلوب رسانههست؛ با بررسي نقش  رو تحقیق حاضر بر آنازاین باشد. شده حوزه این درعملکرد نامطلوب بروز 

 .توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان برداشته باشند
هاي این است. طبق یافتهمولفه مشاركت اجتماعي  قهرماني بانوان، ورزش عه فرهنگيدر توسموثر  ايكاركردهاي رسانه یکي از، براساس نتایج

هاي مردم حمایت از سازمانجذب جهت  هامندي از قدرت رسانه؛ بهرهاقداماتي مانند باید توسعه مشاركت اجتماعي در ورزش قهرمانيپژوهش، براي 
ها، پرورش، دانشگاه و آموزشهاي ورزشي موجود )ادارات از ظرفیت شتركبرداري متوسعۀ فرهنگ بهرهورزش قهرماني بانوان،  نهاد فعال در زمینه

سیاسي و  برجسته افرادمشاركت  هاي جمعي در راستاي جذبقدرت رسانهترغیب و تشویق افراد به مشاركت ورزشي، استفاده از (، ...شهرداري و
، جهت افزایش میزان مشاركت اجتماعي و فرهنگي شهروندان رسانههاي استفاده از پتانسیلورزش قهرماني زنان، هاي فعالیت انجامدر  اجتماعي

 يهایراستا، پژوهش دراینورزشي بانوان انجام پذیرد.  هايباشگاهتوسعه هاي خیرین براي ظرفیتتوسعه وقف و  رسانه جهت توسعه فرهنگ ستفاده ازا
( و 2017نژاد و همکاران )توان به نتایج پژوهش رمضانياند، ميداختهعوامل اجتماعي در توسعه ورزش قهرماني پرطور عمده به بررسي  به كه

هاي خیرین ظرفیتتوسعه وقف و  رسانه جهت توسعه فرهنگ ستفاده ازهاي مشاركت اجتماعي، مولفه ااز بین مولفه. ( اشاره كرد2017نرمي )عرب
از موانع و مشکلات توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان دارد. از سوي دیگر  ورزشي بانوان بیشترین بارعاملي را در راستاي هايباشگاهتوسعه براي 

اـلي و فیزیکـي اسـت اـبع م ه من سامان اقتصاد كشور، تأمین منابع مالي با توجه به وضعیت نابه. جدي در پیش راه ورزش بانوان، كمبود منابع از جملـ
ه بودجه و  اـ بـ اـ اكتف اـ ب یـوهی(. 2019)تسلیمي و همکاران،  شودقراردادهاي حمایت مالي میسر نميدر بخش ورزش تنه اـ ارزش در کـي از ش اـي ب ه

ترین مفاهیم الهي وقف به عنوان یک فرهنگ متعالي در زمره عالي. تأمین مالي مراكز و خدمات عمومي استفاده از فرهنگ وقف و جذب خیرین است
هاي ژورنالیستي محدود نگردد، بیشترین اي و بیانهكلیشهاي ر وقف را بتوان به خوبي به مردم معرفي كرد و در قالبترین ارزشها قرار دارد. اگر آثاو والا

ت پرشتاب كنوني در عرصه فرهنگ و ارتباطات جهاني لادر این زمینه مسئله اساسي این است كه، با تحو. و بهترین نتایج را به همراه خواهد داشت
هاي صوري، چنین گنج هاي سطحي و روشتوان با نگرشهاي رایج تربیت دیني، ما را احاطه كرده است، نميا و روشهكه بسیاري از نگرش

                                                 
1 . Tatiana & Carvalho 
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هاي آموزشي در مورد توانند با ساخت پیام و برنامهها ميرسانه. اي برخوردارنددر این بین از نقش تعیین كننده« هارسانه»را كارآمد ساخت و  بهایيگران
با توجه به كاركردهاي مثبت بالقوه و بالفعل (. 2017، و همکاران د )اثني عشرانآسان، مؤثرترین گام را در ترویج فرهنگ وقف بردارنوقف سریع و 

ق تدوین یک سیاست اصولي و برنامه اـن، ضـروري اسـت كـه از طریـ و  هاي ورزشيریزي شده از سوي سازمانوقف و خیریه در ورزش زن
ه منظـور شـکوفایي فرهنـگ وقف در ورزش زنان، زمینه هاي جمعيرسانهگیري از قدرت بهره در راستاي توسعه هاي احیاي این سنت حسنه را بـ

 تحقق كه شود فراهم بانوان ورزش پیشرفت به كمک جهت در قوانین تصویب براي مناسب بستر كه تم اسلاز.فراهم آوردورزش قهرماني بانوان 
 بتوانند راحتي به بانوان تا شوند بتصوی حمایتي قوانین و حذف باید پاگیر و دست ننیقوا. طلبد مي را جامعه ختلفم هاي بخش همکاري مهم، نای

 این كه است بدیهي. یابد ءارتقا جامعه سلامت سطح نهایت در و باشند هداشت بدني هاي فعالیت و ورزش بخش در گروهي و فردي هاي مشاركت
 نخواهدشد كسب خاصي موفقیبت فرهنگي بسترهاي كردن فراهم بدون و گیرد انجام سازيفرهنگ جامعه در هك یافت خواهد تحقق زماني امر

 (. 2014، 1ول و همکاران)بلک
 قهرماني بانوان دارد. ورزش عه فرهنگيتوسهاي جمعي نقش موثري بر رساني رسانهكه اطلاع ستا هاي دیگر این تحقیق بیانگر آنیافته

هاي رسانه سانيرلاعمتغیر اطباشد. همسو مي (2020و بخشنده ) میریوسفيو  (2017رمضاني و همکاران ) همچنین نتایج پژوهش با نتایج پژوهش
به تصویر كشیدن مناسب و واقعي مفهوم قهرماني زنان از طریق هاي تحقیق كه شامل؛ با توجه به مولفه قادر است ورزش قهرماني بانوانجمعي از 

ریزي جهت برنامه، اي ورزش زنانپوشش رسانه  ارتقاءاز رادیو به منظور  استفاده، رفع ابهامات و اختلاف نظرات موجود در زمینه ورزش زنان، رسانه
همچنین  را تبیین كند. و... صورت تخصصي به بانوان هاي ورزشيپوشش رشتهدر حوزه ورزش بانوان،  ها و مجلاتروزنامه شمارگانافزایش 

در ابعاد مختلف با توجه به نقش كلیدي ورزش عات در سطح جامعه بر عهده دارد. لاها و اطدر انتقال دانش، مهارت، نگرش كلیديارتباطات نقش 
هاي ریزيبرنامه و توسعه آن در سطح ملي و نقش رسانه در این مهم، شناخت نقش رسانه در توسعه ورزش ضرورتزندگي فردي و اجتماعي و 

 قدرجامعه نسبت به ورزش دارند و هرچ تغییر نگرش افرادقابل توجهي در  هاي گروهي نقشرسانهاهمیت یافته است. یش از پیش بمناسب براي آن 
، اثرگذارتر خواهند بود. وسایل بیشتري داشته باشند توجهناختي شهاي مؤثر ارتباطي و رویکردهاي روان، روشهاي مخاطبانها به نیازرسانه ،در این بین

دهنده و نقش مهم آموزشسازي وجدان عمومي و روشن كردن اذهان عمومي، آگاههاي نوین در از طریق نشر و توسعه اندیشهجمعي  باطارت
ع آموزش به عنوان ابزاري وي ویژه به موضاي نگاهضروریست خبرگان و سیاستگذاران ورزشي و رسانه(. 2013)خالدیان،  ندایفا كنكننده را رهبري

ي در راستاي افزایش سطح دانش و معلومات یهااین زمینه ضرورت تدوین و تهیه برنامهدر . داشته باشند فرهنگي ورزش قهرماني زنانارتقاء موثر در 
قهرماني  وه بر نگاه ملي و فرهنگي كه به مقوله ورزشلاهاي ورزشي عرسانه همچنینشود. عموم مردم نسبت به ورزش قهرماني زنان ایجاد مي

د. اي داشته باشناست، توجه ویژه در حوزه ورزش بانوان قيلاهاي اصیل و فضایل اخارزش غیكه شامل ترویج و تبل يقلادارند، باید به مقوله اخ بانوان
، وزارت ورزش و جوانانپرورش، دانشگاهها،  و جانبه نهادهاي متولي ورزش و فرهنگ اعم از آموزشدر ورزش نیازمند همکاري همه توسعه فرهنگي

را در جامعه توسعه بخشند. بر اساس  قهرماني بانوان ورزش يفرهنگتوسعه ي، رهمدلي و همفکمي، شهرداري و ... است كه با لافرهنگ و ارشاد اس
المللي در تبادل نظر با جوامع بینهاي حاصل از نتایج تحقیق؛ گردد به مولفهمي پیشنهاددر راستاي توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان  نتایج

جهت رعایت حقوق  مندي از قدرت رسانهقهرماني، بهره هايهاي اخلاقي در حوزه ورزشرائه ارزش، ابانوان ورزشيهاي جمعي در زمینه سانهر
بانوان  جهت افزایش احساس امنیت فرهنگي مندي از قدرت رسانهبانوان در حوزه ورزش قهرماني، بهره فرهنگي در راستاي تثبیت اوضاع فرهنگي

ها خانودهدر نگرش مثبت نسبت به ورزش قهرماني بانوان، ایجاد علاقه و  تغییر نگرش، تغییر رفتارتغییر دیدگاه مخاطبان، در حوزه ورزش قهرماني، 
-آوريگیري از فنبهرهمخاطبان ورزش قهرماني بانوان،  سواد اجتماعي، سیاسي و اقتصادي ءارتقا، در سطح ورزش قهرماني دخترانشانبراي فعالیت 

هاي ورزشي در راستاي توسعه دانش و شناخت مدیران در زمینه ورزش هاي رسانهظرفیتگیري از بهره ،هاي نو درآموزش و ترویج ورزش قهرماني
تولید محتواي آموزش در ، تاثیر آن در پیشرفت كشورو محتواسازي در زمینه موضوعات مختلف بانوان به خصوص مدیریت و اشتغال ورزشي ، زنان

                                                 
1 . Blackwell 

https://journals.ssrc.ac.ir/article_905_dee52a2fb598fba5b93d1caece77f41a.pdf
https://jsm.ut.ac.ir/article_77911_ead6f4df4ce68454b3ebddcab7c5e1ee.pdf
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مسائل ورزشي  هاي ورزشي دراندركاران رسانهدستارتقاي سطح آگاهي و دانش ، نسیتي در ورزشيهاي جمعي با هدف توسعه نگرش برابري جرسانه
 اي شود. توجه ویژههاي رسانه ورزش قهرماني بانوان پیام ولیداي در تگیري از افراد حرفهبهره، زنان

این بستر را رساني دارند، زیرا تبلیغات از طریق اطلاع هاي عمومي جدیدآگاهي ارتقاءدر  قابل توجهيهاي جمعي نقش رسانه در وضعیت كنوني
هاي ساز افزایش گرایش افراد به رفتارها و دیدگاهزمینه، حتي در مناطق دورافتاده انتشار یابد و ناچیزهزینۀ  كوتاه، با زمانيكه پیامي در  آوردفراهم مي

هاي جمعي با تأثیر بر افکار عمومي در فرایند تحقق كاركردهاي ورزش نقش رسانههمچنین این . را ایجاد نمایندمانند گرایش مردم به ورزش جدید 
المللي ورزش و غیره موجب از جمله الگوسازي از قهرمانان ورزشي، ایجاد نشاط اجتماعي، تقویت همبستگي یا تعلق اجتماعي، برقراري تعاملات بین

از طریق پخش  ترویج سبک زندگي فعال هايدر پژوهش حاضر، گویه(. 2020میریوسفي و بخشنده ) شودجانبۀ ورزش كشور ميتوسعۀ همه
ها و فرهنگ خاص تاكید بر ارائه ارزشو  فرهنگ جامعه دهي بهمندي از شهرت ورزشکاران در رسانه به منظور شکلبهرهرویدادهاي ورزشي زنان، 

در خصوص نقش تبلیغي رسانه در ورزش  د.كننعامل تبلیغي را تبیین مي ورزشکاران ي از رویدادها و یا رفتاریهارساني و تبلیغ و گزارشدر نتیجه اطلاع
 ورزشي در حیطه ورزش قهرماني توجه و تمركز دارند و  بر بازاریابي انجام شده كه بیشتر تحقیقات  ضروریست به این موضوع  توجه شود قهرماني 

هاي ورزشي ویژه رسانههاي جمعي بهطور كلي رسانهه. بنگرفته است مورد توجهیره توسعۀ ورزش قهرماني در ابعاد مختلف سیاسي، اجتماعي و غ
 با هدفهاي اي، به تدوین برنامهورزشي و رسانه خبرگان هايگیري از دیدگاهبهرهتبلیغي و رساني و ، اطلاعهاي آموزشيكمیته ایجادتوانند با مي

هاي ورزشي را نوآوري، مدیران، ورزشکاران، مربیان، داوران و تمامي افراد مرتبط با ورزش و رسانه برعلاوه بپردازند و  بانوان ورزش قهرماني توسعه
 . هدایت و راهنمایي كنند بانوان در توسعه و ترویج ورزش قهرماني

هش با . نتایج پژوبانوان استهاي ورزشي در توسعه ورزش قهرماني یکي دیگر از كاركردهاي رسانه اقتصاديبا توجه به نتایج پژوهش توسعه 
افزایش نقدینگى و كاهش وابستگى ها در راستاي تلاش رسانه ؛شامل اقتصاديهاي مؤلفه باشد.( همسو مي2017نتایج پژوهش رمضاني و همکاران )

بازاریابي و جذب حامیان  هابازاریابى و بازرگانى برنامهبهبود دیدگاه اقتصادى و درآمدزایى از بستر فعالیتهاى فدراسیون ها با ، ها به بودجه دولتفدراسیون
افزایش حق پخش تلویزیوني و منابع گذاري بخش خصوصي، سرمایه گسترش فرهنگ مشاركت بخش خصوصي براي، ترویج و گسترش مالي

ي مردم و جذب كمک هاي جذب مشاركت هاي اجتماع، جذب مشاركت هاي اجتماعي مردم و جذب كمک هاي مالي مردمي، مالي حاصل از آن
برقراري پیوند اجتماعي ، گذاريدر جذب سرمایهموثر با مدت زمان بیشتر و با تنوع بیشتر  ورزشي بانوان تحت پوشش قرار دادن رویدادها، مالي مردمي

اي تولید شده از ورزش نهدرج هیجان در محتواي رسااي قوي و قابل توجه رویدادهاي ورزشي بانوان، از طریق پوشش رسانه مناسب با مخاطب
 برطرف نمودن نیازهاي مخاطبان ، ورزش قهرماني بانوان ايتوجه به سلیقه و نیاز مخاطبان در انتشار متون رسانهقهرماني بانوان )جذب حامیان مالي( و 

رو است،  هاي كه ورزش كشور با آن روبهیکي از چالش ایران، در. داندمي ورزش عهترین عامل توسحمایت مالي را عمده (2010) 1. كیمو... است
مسائلي است كه باید مورد توجه جدي  نه نیز ازلادیگر، توزیع نامناسب منابع مالي و ناعاد سوي ازها به بودجه دولتي است. وابستگي مالي فدراسیون

شود. كشور در حوزه ورزش قهرماني بانوان درست تدوین، هزینه و نظارت نمي ورزشي جۀ؛ بودكنندميشونده در این زمینه عنوان  قرار بگیرد. مصاحبه
هاي هاي مورد توجه در كاركردهاي رسانهجذب خیرین و سایر سازمانها یکي از مولفه با هدفش لاهمچنین در راستاي توسعه مالي ورزش زنان ت

د آموزش و پرورش، مدارس ورزش، آكادمیها و حتي باشگاه ورزشي در كشور شود برخي از این نهادها ماننشود. اما مشاهده ميورزشي محسوب مي
اي كه بتواند مانند زنجیرة گونه ت بین آنها خیلي نزدیک و تغذیه كنندة یکدیگر نیست، بهلابه لحاظ كیفي و كمي در حد مطلوبي قرار ندارند یا تعام

نهادي از مواردي دیگري است كه گاهي  لاي توسعه و رشد دهند. از سوي دیگر، خسطح باشگاهات و مدارس تلاتأمین ورزشکار آنها را از سطح مح
  (. 2021)عسگریان و رهبر،  كندشود و نیاز به نهادسازي را در این حوزه ایجاد مياحساس مي ورزش عۀدر حوزة توس

ها از گرایي رسانهواقیعت وگرایي عینیت ،ها، استقلال رسانههاي عدالت در رسانهكه شامل مولفه هاي ورزشنتایج تحقیق نشان داد؛ اخلاق در رسانه
اي رویدادهاي ورزش ر پخش رسانهباشد. نتایج پژوهش در بعد عدالت  و تبعیض جنسیتي دعوامل موثر بر توسعه فرهنگي ورزش قهرمان بانوان مي

 ند.  باش( همسو مي2019و زبیگنیو )( 2020(، ساینزد باراندا )2022و همکاران )قهرماني بانوان با نتایج جلالي 

                                                 
1. kim 
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-یکي از موضوعات چالشباشد. اي ورزش زنان از موضوعات قابل بحث مياي موضوع عدالت در پخش رسانههاي اخلاق رسانهمولفه بیناز 

باشد. منتقدان به این موضوع معتقدند كه هاي مختلف در سراسر جهان، میزان حضور زنان در رسانه ملي ميبرانگیز و مورد انتقاد به عملکرد رسانه
اي مردان هستند كه اكثریت تولیدكنندگان محصولات رسانه. با توجه به اینکه نیست مردانقابل مقایسه با حضور میزان حضور زنان در رسانه ملي 

بر  را هاي ورزشيدرصد از فعالیت 40ان با توجه به اینکه زن (.2019)حسیني،  اي داردبیشتري در محصولات رسانه حضور، جنس مذكر همچنین
آگاهي زمینه افزایش اي رویدادهاي ورزشي زنان، افزایش پوشش رسانه. درصد بوده است 8اي فقط اند سهم زنان از كل پوشش رسانههعهده داشت

جذبه  تمركز برزنان ورزشکار را با  و عملکردي ايهاي حرفهشایستگيها تمایل دارند كه رسانه وجودخود شده است. با این  جایگاهاین قشر از  بیشتر

توجه به با بنابراین  .مورد توجه قرار گیردقهرماني ورزشکارانه آنها را كمتر و  ايهاي حرفه، شایستگيهاپایین نشان دهند و توانایي جسماني زنان
)وست مایر  زیادي لازم است تا هنر زنان ورزشکار آشکار شود هاي اخیر، همچنان تلاشدر سال بانوانهاي قهرماني اي فعالیتافزایش پوشش رسانه

ها، اعتماد به تواند همکاري خانوادهاي حوزه ورزش زنان نوعي پرستیژ اجتماعي براي زنان را به همراه دارد و ميپوشش رسانه. (1998و همکاران، 1
)جواني و  شودها و دستاوردهاي زنان ميكند و همین امر باعث افزایش موفقیت نفس زنان ورزشکار، انگیزه آنان و به تبع آن رقابت بین آنها را بیشتر

 هاي جنسیتي روزمره در بستر جامعه دارند،ها در ایجاد شکاف یا عبور از نابرابريبنابراین، با توجه به نقش چشمگیري كه رسانه(. 2022همکاران، 

ورزش بانوان، به عنوان زیرساخت ورزش قهرماني  قرار دادن ها با یکدیگر با اولویتو تناسب آن زنان هاي ورزشيبازنگري در میزان پخش انواع برنامه
 شود. پیشنهاد ميمت عمومي لاو س

باشند كه نقش موثري بر توسعه فرهنگي هاي ورزشي ميهاي اخلاقي در رسانهها از دیگر مولفهگرایي رسانهگرایي و واقیعت، عینیتهمچنین استقلال
شود. اخلاق نقشي انکارناپذیر در جامعه آنها افزوده مي روز بر تنوع و تعدد به ناپذیر زندگي بشَرند و روز ها، جزء جدایيرسانهزش قهرمان بانوان دارند. ور

 براي تودة انبوهي از ها چشم و گوش مخاطبان خود هستند وبا حساسیت زیاد اعمال شود؛ زیرا رسانه اي بایدرسانه هايدارد و این نقش در سازمان

هاي سوي رسانهمیزان مخاطب و اقبال بهاز سویي دیگر (. 2016؛ ببران و همکاران، 2018عشران و همکاران، )اثني كنندمخاطبان برنامه تولید مي
خصوص در  توسط آنها را به ها است و ضرورت توجه به الگوهاي بازنمایي معاني و مفاهیمبودگي محتواي این رسانه ورزشي، وجهي مهم از مسئله

عنوان یکي از نهادهاي اجتماعي جوامع جدید با طیفي متنوع از  دهد. این در حالي است كه ورزش بهق نشان ميلاحوزهاي مهم و بنیادین مانند اخ

هاي ورزشي افزایش جذابیت رسانهاي براي امروزه فرصت ویژه .(2008و همکاران،  2اسکینر) رو استروبه كاركردهاي فردي، گروهي و اجتماعي
د. نكمي كمک دیگري فراگیري و نه جذابیتكه هریک به طریقي به افزایش دام، اي دوسویه میان ورزش و رسانهرابطهوجود  ت.ایجاد كرده اس
اي ي ورزشي در ورزش حرفههارسانهبه هر حال، با توجه به شرایط حساس كنوني . اي نقطۀ تلاقي علم اخلاق و ارتباط جمعي استاخلاق رسانه

ورزشکاران  اي را رعایت و از تفسیر به رأي یا اعمال سلایق در نقل اخبارخود امانت و اخلاق رسانه ها در انتشار اخبار و مطالبرسانه ؛رودانتظار ميایران 
راستگو و عادل  آوري و انعکاس و تفسیر اطلاعات و وقایعكنند و به این نکته پایبند باشند كه خبرنگاران باید در جمع خودداري و رویدادهاي ورزشي

هاي خبري را منتشر كنند و در عین حال نگاران و رسانهروزنامه و شجاع باشند و خطاهاي خود را بپذیرید و آنها را اصلاح و خطاهاي غیراخلاقي
)نقوي و همکاران،  رعایت كنندرا رساني است، را، كه مهمترین اصول اطلاع و از آنها استفاده كنند و تقوا و صداقت نکات مثبت آنها را نیز در نظر بگیرند

2021 .) 
هاي طرفي رسانهاصل بيبترتیب در شده،  حظات نظري تعریفلاهاي اصلي پژوهش و در چارچوب مشده براساس پرسش استخراج هايمولفه

هاي دار شدن آزادي و استقلال رسانه، رسانهان یا نهاد خاصي كه موجب خدشههاي ورزشي به سازمعدم وابستگي رسانهزنان،  ورزشي در ارائۀ اخبار
بازنمایي  هاي دولتي،ها به بودجههاي ورزشي، وابستگي رسانهگري در رسانهلابیها(، سازي رسانهورزشي ابزاري در دست صاحبان قدرت )شخصي

هاي مختلف با هدف حضور در عرصهو خودباوري زنان  به نفس اعتماد ارتقاءها جهت زنان و خانواده، تلاش رسانه زندگي هاي ورزشي درجذابیت
به ورزش قهرماني بانوان، تعریف و تفکیک نگرش، آگاهي و رفتار پیرامون گیري آمال و آرزوهاي زنان، ها در شکل، نقش رسانهورزش قهرماني

                                                 
1 . Westmyer 
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آوري در حوزه ورزش قهرماني بانوان، جمع هاي ورزشيتولید برنامهدر  نیازسنجي، از طریق رسانه بانوان تصویر كشیدن مناسب و واقعي مفهوم قهرماني
هاي عات واقعي از ورزشکاران، ارائه اطلاعات درست از حواشي ورزشي به تماشاگران، دستیابي اطلاعات از منابع دست اول، ارائه معاني و تفسیرطلاا

رعایت  .اندبرجسته و منعکس شدهو رویدادهاي، عدم اعمال سلیقه و سوگیري شخصي در ارائه اطلاعات و... صادقانه در پخش اخبار از ورزشکاران 
اـنهلااخ اـنهلااي و اعمال كدهاي اخق رسـ اي، به ق رسانهلاهاي ورزشي، نتایج مثبت مادي و معنوي به دنبال خواهد داشت، و رعایت اخقي در رسـ

اـ و شــود و ميهاي ورزشي، از جمله ورزشکاران، مربیان و سایر افراد جامعه منجر ميانهایجاد حریم امن جامعۀ مخاطب رس تواند در اشاعۀ ارزشه
اـي اخ ـت اصـول اخلااقـي تأثیر بگذارد، و یا لارفتاره اـمدهاي ناشـي از عـدم رعایـ ـد. با این حال، در دنیاي رقابتي لاقل از بروز پیـ قي جلوگیري كنـ
اـهي، همــت، و تصـــمیمقي در رسانه كار دشواري به نظر ميلااصول اخ امروز، رعایت اـلي ورزش رسد كـه نیازمند آگ هاي صحیح مدیران عـ

هاي ورزشي هدف سنجش میزان اثرگذاري محتواي رسانهاي از مطالعات علي با شود گونهترتیب پیشنهاد مي بدین(. 2017سلیمي، ) اســتكشــور 
 . ها نظارت كنندبر مخاطبان متنوع آن طراحي شود تا از آن رهگذر، نهادهاي مربوط بر استانداردهاي تولید محتوا در این رسانه

نتایج  باشد.ميمدیریتي  دارند. مقوله هاي كه نقش موثري بر توسعه فرهنگي ورزش قهرمان بانوانبا توجه به نتایج پژوهش یکي دیگر از مولفه
ق، رفتار و عملکرد لابه مضامیني در اخ مدیریتي مقولهباشد. ( همسو مي2018) و وایت سید نتونوویجو آ (2021تایج موحد و همکاران )پژوهش با ن

 یعني آن هاي منفيبهمقوله عمدتاً بر جنحظات نظري پژوهش حاضر این لاشود كه براساس چارچوب ماندركاران و مدیران ورزشي مربوط ميدست
گیري از قدرت بهره شامل؛ زیرمقوله شناسایي با له مدیریتيدارد. توصیف دقیق این مقو هاي ورزشي دلالتهاي مدیریتي در رسانهشایستگي نداشتن
هاي هاي سازمانهت همسو كردن فعالیتجگیري از قدرت رسانه در ورزش زنان، بهره هاي متوليهاي سازمانجهت همسو كردن فعالیترسانه 
در بین زنان در جوامع  هاي مشتركحفظ ارزشزنان،  ورزشدر با منافع ملي مخالف داشتن نگاه ملي و پرهیز از مسائل در ورزش زنان،  متولي

عي حضور زنان در ورزش قهرماني، موانع اجتمابرطرف كردن ، حمایت از برگزاري مسابقات زنان ملسمان، كاهش دادن تشنج اجتماعيالمللي، بین
هاي ورزشي به زنان براساس صلاحیت هاي مدیریتي در رسانه، واگذاري پستقهرماني بانوان ورزشدر زمینه  در ساختار سازماني رسانهنگري آینده

 در حاكي از آن بود مدیریتي مقولهها در بندي دادهجمع .گرفته استهاي ورزشي صورت هاي مدیریتي به زنان در رسانهنه جنسیت و اعطاي پست
 نداشتن یعني مفهوم این به منفيبیشتر بر جن ورزشي با هدف توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان، هايرسانه بررسي نقش عوامل مدیریتي در

قهرماني  توسعه ورزشابراین بناست.  شده تأكید اي ورزش قهرماني بانوانهاي ورزشي در موضوع پخش رسانههاي مدیریتي در رسانهاستراتژي
اي در حوزه ورزش قهرماني در پخش رسانههاي عملیاتي ن، راهبردها و برنامهلاتدوین اهداف كطراحي و نیازمند  ساختار سازمانينیز مانند هر بانوان 
جلوگیري رفتن منابع مالي، انساني و فیزیکي كاري، بیراهه رفتن و به هدر از مسیر حركت بتوان از هرگونه دوباره شناخت و اطلاع است تا ضمن زنان 
 بنابراینهاي جدي صورت پذیرد. تلاش ايرسانه پوششدر بخش زنان  ورزش قهرمانيفرهنگي   رشد و ارتقاء ضروریست به منظور. امروزه شود

اي از طرح جامع ورزش در نظر گرفته یا بخش عمده كلانبه عنوان طرح  اي ورزش قهرماني بانوانپوشش رسانهریزي براي برنامه شود؛پیشنهاد مي
 . هاي حاكم بر جامعه تدوین و اجرا شودارزشگرایش، نیازهاي بانوان و اي مدون و همه جانبه منطبق با شرایط كشور، شود تا برنامه

 هارسانه همراهي :شامل مفاهیمي چون بانواناي موثر در توسعه ورزش قهرماني گذاري رسانههاي قانونمولفهبراین، نتایج نشان داد كه  هلاوع
، ايرفع مشکلات حقوقي در موضوع حق مالکیت معنوي و تدوین قانون و  حق پخش رسانه، توسعۀ ورزش قهرماني ملي هايها و برنامهبا سیاست

توجه به اصل بازي جوانمردانه و ترویج ، (ار افتادهورزشکاران آسیب دیده یا از كاند )توجه و پشتیباني از ورزشکاراني كه از عرصه ورزش كناره گرفته
هاي جنسیتي، تاكید بر گیريورزش قهرماني بانوان بدون جهت انتشار اخبار، شناسازي مربیان، ورزشکاران و داوران در زمینه حقوق ورزشي، آآن

ي هاهاي اجتماعي و رفتارناهنجاريقانوني از رواج برخورد هاي جمعي، ، تاكید بر رعایت اخلاق در رسانههاي حقوقي در ورزش قهرمانيارزش
ها و ایجاد ها، تصویب قوانین عدم تبعیض زنان در رسانه، ایجاد ضمانت اجرایي قانون عدم تبعیض در رسانهبانوان هاي ورزشيمحیطمناسب در نا

، این گذاري رسانه در ورزش زنانقانون در حوزه موجود هاي، بررسي قوانین و سیاست. همچنینباشدميضمانت اجرایي قانون عدم تبعیض بین زنان 
. نتایج پرداخته نشده است عنتیجه به دست آمد كه وضعیت سیاستي ورزش بانوان در كشور در انزوا قرار گرفته و آنچنان كه باید و شاید، به این موضو

 قوانینها، هنوز پس از گذشت سال زنان لامي ایران در ورزشاي در جمهوري اسرسانهگذاري وضعیت سیاستواكاوي مطالعات پیشین در زمینه 

https://ethicsjournal.ir/article-1-535-fa.pdf
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اي دوگانه عمل مي ایران وجود ندارد و بعضاًلاسیماي جمهوري اس و ورزشي بانوان در صدا رویدادهاي ايرسانه در زمینه پخش مشخصيمدون و 
(. 2018نسب، پور و بهزادي)شهبازي است بارهكشور درایناي گذاري رسانهبیانگر ضعف جدي در حوزه سیاست كه زندمياز سوي این سازمان سر 

مندي بهرهتا با  استپیشروي محققان  فرصتياي ورزش بانوان وجود دارد و خلاهاي قانوني كه در حوزه پخش رسانه با توجه به كمبودهاهمچنین 
 يلارشد و اعتموجب و  نموده ورزش زنان اقداماي رسانهبخش  در زمینه هاي جامعسیاستقوانین و م، نسبت به تهیه لازاز تجربیات و دانش 

 . گردد قهرماني بانوان ورزش فرهنگي
مشاركت اي )به ابعاد رسانهدر كشور نیاز است در ابتدا هاي جمعي فرهنگي ورزش قهرماني بانوان از طریق رسانهطور كلي، براي توسعۀ به

گذاري، مدیریت،  ، قانونهاگرایي رسانهواقیعت ،هاگرایي رسانهعینیت، اياستقلال رسانه، هارسانهعدالت در ، آموزش، تبلیغ، رسانياطلاعاجتماعي، 
هاي صحیح دولت و حاكمیت سیاستموثر بر توسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان هستند توجه ویژه شود. همچنین ضروریست؛   امور اقتصادي( كه

هاي جمعي در راستاي توسعه مشاركت هرچه بیشتر رسانهها، ساختار و بسترهاي لازم براي تا به این ترتیب فرصت. زمینه اتخاذ كننداین و لازم را در 
ضمن مشخص كردن اجزا و عناصر كلیدي قهرماني بانوان  ورزشفرهنگي فراهم آورند. همچنین ارائۀ مدل توسعۀ فرهنگي ورزش قهرماني بانوان 

تر كند و زوایاي ، نحوة پیوند این عناصر با یکدیگر را روشنتوسعه فرهنگي ورزش قهرماني بانوان هدف تحقق براي هاي جمعيدر رسانه مورد نیاز
دهد. با توجه به گستردگي موضوع مورد مطالعه در این تحقیق تنها سعي شد بیشتري را از مسیري كه باید طي شود، در اختیار متولیان مربوط قرار مي

 همچنین ضروریست؛شناسایي و تدوین شود. مدل در قالب یک  قهرماني بانوان ورزشفرهنگي مؤثر بر روند توسعۀ اي نهرسابا نگاهي جامع عوامل 
تر و جداگانه آنها پرداخته طور مستقل به مطالعۀ دقیقاند كه نیاز است بهتنهایي از مسائلي مهميشده خود بهكه هر كدام از این اجزا و عناصر شناخته

كار  به فرهنگي ورزش قهرماني بانوان بلندمدت براي توسعۀ ورزش يریزگذاري و برنامهتواند در بخش سیاستنتایج این تحقیق مي همچنینشود. 
 . قرار دهد قهرماني بانوان تري را در اختیار مدیران و متصدیان ورزشانداز روشنهم چشم عملکرديرود و در حوزة 

 

 تقدیر و تشكر

 /يمال تیبه خاطر حما ایران هنردانشگاه  يمعاونت محترم پژوهشریاست محترم اداره كل ورزش و جوانان استان تهران و از 
 .شوديم يپژوهش حاضر سپاسگزار يدر اجرا ي/ همکار يمعنو تیحما
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