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عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری ورزشی خلاق مبتنی 
 بر میراث فرهنگی ناملموس 

 

 چکیده

 یفرهنگ  راثیم  کی  عنوانبه  ایو زورخانه  یپهلوان  هایورزش

ا برا  ایژهیو  تیظرف  تواندیم  یرانیناملموس  توسعه   یرا 

ورزشیگردشگر ا  ی  در  از    جاد یا  رانیخلاق  هدف  لذا  کند. 

 ی ورزشی عوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  شناساییانجام پژوهش  

م  یخلاق مبتن بود.  یفرهنگ  راثیبر  پژوهش حاضر    ناملموس 

های کاربردی و از نظر ماهیت از  لحاظ هدف از نوع پژوهشبه

های این دادهباشد که  می های توصیفی ـ تحلیلینوع پژوهش

نیز   این آورجمعمیدانی    صورتبهپژوهش  همچنین  گردید.  ی 

  باشد که از روش نظریههای کیفی میاز انواع پژوهشپژوهش  

شد. بهره گرفته  گلیزری  مطالعات    داده بنیاد و رویکرد 

اطلاعات   آوریجمع  یبه همراه مصاحبه روش اصل  یاکتابخانه

عوامل مؤثر بر توسعه   جیدر پژوهش حاضر بودند. براساس نتا

مفهوم    108ناملموس در    یفرهنگ  راثیبر م  یخلاق مبتن  یگردشگر

و    13)کد(،   اساس    نای  بر.  شدند  بنديبعد دسته  2مقوله 

و   یتکنولوژ  ،یو فرهنگ  یاجتماع  ،یاقتصاد  ،یاسیعوامل س

عوامل    رمجموعهیز  ی طمحیستیو ز  یو حکمران  یقانون  ،یفناور

آموزش   ،رساختیز  ،یمنابع انسان  ت،یری و عوامل مد  یرونیب

ب تعاملات  پژوهش،  جاذبه  یابیبازار   الملل،نیو    هایو 

عوامل درون  یگردشگر ا  یبه عنوان  شناسا  نی در    یی پژوهش 

نها در  س  جهینت  توانی م  تیشدند.  عوامل   گانهزدهیگرفت 

-بهخود نقش    گاهیدر جا  کیهر  قیتحق  نیشده در ا  ییشناسا

و    کنندیم  فایا  یبخش از گردشگر  نیرا در توسعه ا  سزایی

 یرگیبا بهره  توانندیحوزه م  نیا  رانگیمیو تصم  نیمسئول

نتا راستا  قی تحق  نیا  جیاز    صورت به  یتوسعه گردشگر  یدر 

 مندبهره  خاص  صورتبه  یورزش  یخلاق و گردشگر  گردشگری  و  عام

 .شوند

   :کلیدیواژگان 

 ورزشی، گردشگری خلاق، میراث ورزشی، میراث گردشگری

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش ناملوس ،فرهنگی میراث 
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 مقدمه  .1

 رقابت ملی به دلیل افزایشامروزه صنعت گردشگری  
  محصولات  ارائه به  بازارها  اشباع و  المللی بین و

 که طورهمان(.  1نوآورانه نیاز دارد )  خلاقانه و
  مورد تأکید قرار گرفته است،  هم  یونسکو در گزارش 

به شده ترفرهیختهامروزی    گردشگران   دنبالو 

و هایسرمایه تجارب آگاهی کسب  فرهنگي  و  ها 

جدیدمنحصربه و  بهترین    هستند زندگی  در  فرد  تا 

در   (.2)  استفاده را از اوقات فراغت خود ببرند

دنبال گذر  گردشگری بهمقاصد   از  بسیاریاین راستا  

و در این مسیر گذر از   از گردشگری سنتی هستند

با   گردشگری سنتی به سمت گردشگری مدرن و نوین

های جدید برای گردشگران مواجه چالش ایجاد جاذبه

 را خاص  گردشگران  ویژه  بتوانند تقاضای  تا هستند

 (. در واقع با توجه به تغییرات3فراهم کنند )
و  در اساسی مسیر   گردشگری  تقاضا،  عرضه  در  باید 

باور   این  به  نظرانصاحب  خلاقیت قرار بگیرد؛ چنانکه

پایداریرسیده که  گردشگری  گردشگری  اند  گرو  در 

-هدایت  سفری  خلاق را  گردشگری  نظرانصاحب.  است خلاق

تجربه  به  دهش   همراه  به  اصیل  و  منتخب  ایسمت 

 ویژگی  یا  فرهنگی  میراث  هنر،  در  مشارکتی  یادگیری

( 2011(. ریچاردز )4)  کنندمکان تعریف می  یک  خاص

دارد همگرایی  خلاقیت بین  که اعتقاد  گردشگری  و 

که دارد  وجود    است  نهفته روزمره زندگی  در شدیدی 

 سوی نسل به را  گردشگری  صنعت عوامل  این  . تمامی(5)
گردشگری سوم یعنی  می خلاق گردشگری  چون  سوق  دهد؛ 

تقاضای عرضه سمت  در  حاضر عصر  نیازهای  تواندمی  و 
-گردشگری خلاق به  . در واقعرا پاسخ دهد گردشگری

های کمتر، گردشگری با شعار "موزه نوان نسل سومع

برمیدان بیشتر"  با عمیق تعاملات  انجام های   تر 
 هایو فعالیت در جوامع میزبان فرهنگي واقعي زندگي

  (.4)دارد  تمرکز تجربي

عنوان   خلاق گردشگری گردشگری   از پایداری شکلبه 

فعال   مشارکت  را از طریق  خلاق هایظرفیت توسعة زمینه
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  مقصد  خاص در یک  یادگیری  تجارب  و  هادوره در  گردشگران

 1ویلسون  و  (. ریچاردز6سازد )می  فراهم  گردشگری را

کنند  ( در رابطه با گردشگری خلاق عنوان می2007)

 به صورت عمیق گردشگران که این نوع از گردشگری
 سازد،می  انداز فرهنگی مقصد گردشگریدرگیر چشم را
مستقیمبه صورت  به  گردشگران  که  در   طوری 

آشپزی، صنایع   از قبیل  مقصد  آن  گوناگون هایفعالیت

مشارکت   خلاقانه  های فعالیت  سایر و هنر  ورزش،  دستی،

 راهبردهای توسعه فرهنگ  ترتیب . بدین(7)  کنندمی
  جدید  به تجارب  رسیدن برای  جدیدی  راه خلاقانه،  و  محور

 گردشگری خلاق (. مقاصد3اند )گردشگری فراهم ساخته
جنبه هنری، فرهنگی هایبر   و نیازها  با متناسب و 
بالقوهتوانایی یا    های  کشور  تأکید   منطقهیک 

که توسعه دارند  با  خلاق گردشگری  امکان  ایران  در 

های فرهنگخرده   و فرهنگی  تنوع توجه به اینکه از

  و صنایع محلی  آثار هنری و  تاریخی  غنی  پیشینه  متعدد،

انواع   با  و متنوع  اصیل، دستی همچنین  و  کیفیت 

حالت ممکن   بهترین برد، بههای فرهنگی سود میمیراث

 بازار در  مؤثر  رقابت توانایی  (. ایران8د )دار وجود
صنعتی  به  متعلق  گردشگری مانند   نمودهایی با عصر 

فروشگاه خرید مراکز  هایپارك بزرگ، بسیار هایو 
محصولات  تولیدات و موضوعی را انبوه   به گردشگری 

مسایل سیاسی، قانونی، اعتقادی   نظیر متعددی دلایل

با توجه به این   ندارد. لازم هایو کمبود زیرساخت 

بهترین با    ایران  مانند کشوری برای  راه موارد، 

توجه این ظرفیت فرهنگی در راستای توسعه گردشگری  

به می گردشگری  ویژه  )خلاق  از 9باشد  یکی   .)

میجاذبه که  منطقه  هر  در  گردشگری  تواند های 

پتانسیلی را برای توسعه گردشگری خلاق ایجاد کند، 

هستنورزش بههایی  که  شناخته د  میراث  یک  عنوان 

منطقه  می یک  هویت  و  فرهنگ  از  نمودی  و  شوند 

 هستند. 

  ای به بخش مهمی از گردشگری طور فزآیندهورزش به

تبدیل   به صورت خاص  میراث  به صورت عام و گردشگری

 
1. Richards & Wilson 
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صورت ویژه از نظر ایجاد مقصدهای شده است و به

دنبال تعامل گردشگری ورزشی برای گردشگرانی که به

فرهنگ با  آمیختن  هم  در  تاریخ  و  و  ورزشی  های 

پیش حال  در  هستند،  استورزشی  واقع روی  در   .

هرگونه  گردشگري با    اقامت  محل  از  سفر  ورزشي 

های شود که میراثانگیزه و هدف ورزشی تعریف می

 باشدها برای گردشگران میورزشی یکی از آن انگیزه

-که گردشگران بهی(. به همین ترتیب، در حال10)

های اصیل فرهنگ ورزشی و  نبال آمیختن با نمایشد

فعالیت در  شرکت  میراث همچنین  رویدادهای  و  ها 

تری را در گردشگری ورزشی هستند، ورزش نقش برجسته

همانطور که عنوان (.  11)  میراث برعهده گرفته است

ورزش میراثیشد،  میراث عنوان  به  های  ارزشمند   یک 

هر   بکربرای  ظرفیتی  تقلید  منطقه،  غیرقابل   و 

 (.12)کنند  توسعه گردشگری در جوامع ایجاد می برای

های فرهنگی ناملموس که به عنوان این میراث از یکی

یک ظرفیت برای توسعه گردشگری خلاق هم در ایران 

ای است  های پهلوانی و زورخانهشود، ورزشتلقی می

سال   در  میراث    2010که  یک  عنوان  فرهنگی  به 

ناملموس در یونسکو به ثبت رسیده است و به نوعی  

  و های پهلوانیشود. ورزشیک ورزش میراثی تلقی می
 ای، به عنوان یک میراث فرهنگی ناملموس،زورخانه

 عرفان  اسلام، از که ترکیبی ایرانیان است رزمی هنر
گذارد. این  به نمایش می را باستان ایران باورهای و

 حفظ مذهبی، و حماسی ادبیات حفظ در کلیدی  نقش هاورزش
زورخانه از اعم هنر دیگر هایصورت  از و ایموسیقی 

تأثیر مهم همه  و فتوت  فرهنگ  آموزش در  سزایی به تر 

 (.   13دارد ) گردشگران و  میزبان جامعه به جوانمردی

پژوهش در موضوع  اندک  با  مرتبط  گرفته  صورت  های 

و   حیدری  حاضر  )پژوهش  پژوهش  2021همکاران  در   )

خود عوامل سیاسی و دولتی، حاکمیت قانون، مدیریت 

و عوامل حمایتی، ابعاد اقتصادی، عوامل فرهنگی  

و خدمات رفاهی، آموزش و    هاـ اجتماعی، زیرساخت

پژوهش، منابع انسانی متخصص، تکنولوژی و فناوری، 

و   هایجاذبه بازاریابی  میراث،  ورزشی  گردشگری 
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و ابعاد ایمنی    المللبینو ارتباطات    انیرساطلاع

مکمل و رویدادهای ورزشی به    هایجاذبه و امنیت،  

بر توسعه گردشگری ورزشی میراث   عنوان عوامل مؤثر

کردند و   .(14)  معرفی  مسائلی  دیگر  پژوهشی  در 

( بررسی 2020همکاران  دنبال  به   آگاهی،  میزان ( 
آیین داخلی گردشگران  رضایت   و گرایش   هایاز 

 نتایج   بود. را اصفهان  شهر در ایزورخانه و پهلوانی
 در این هازورخانه تعدد وجود  با که آن بود از حاکی
 ذیربط جانب نهادهای از رسانیاطلاع عدم دلیل به شهر،
  میراث این از گردشگران  از بسیاری  حوزه، این

 شناخت به علاقمندی اما  ندارند؛ کافی آگاهی ناملموس
با و  میزان  و زیاد  بسیار  ها آیین این آشنایی 

همچنین (13)  باشد می قبول قابل  رضایتمندی  .

 جایگاه  و نقش  ( به بررسی1393چقاجردی و همکاران )
اصفهان  گردشگری توسعه در هازورخانه   ورزشی 

 پژوهش حاکی از آن است که عوامل نتایج  پرداختند.
 آشنایی گردشگری ورزشی،  حوزه در متخصص  افراد نبود
 این در  کم  بسیار تبلیغات  ها،زورخانه با  مردم  شتنندا

کمبود نقل و رفاهی امکانات  زمینه،  و   مناسب حمل 
قدیمی گردشگران برای و  ساختمان  ورزشی    بودن 

 شهر هایزورخانه ورزشی گردشگری  ضعف  در  هازورخانه

پژوهش.  (15)  دارند  نقش اصفهان بخش  صورت  در  های 

( بیان 2019)  1ژانگ و سیگرفته در خارج از کشور  

و کیفیت  بومی،  میراث   که کردند  تجربه خدمات 
  توسعۀ  براي  کلیدي کنندهتعیین عوامل مشارکتی،

دیدارمی محسوب خلاق گردشگري جالب،   مناظر شدند. 

 اصلی هايانگیزه روزمرگی،  از گذر  اجتماعی، تماس
 این،  بر  علاوه بودند. خلاقانه  هايفعالیت در  مشارکت

فعالیت گردشگران  درك  گردشگري زمینه در هااز 
 باطنی و  ظاهري مطلوبیت  حس دربرگیرنده خلاقانه،

پژوهشی  (، در2015روگرسون ) و . بوینس(16)  باشدمی

 
1. Zhang & Xie 
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برای کردند  بیان   کردن بیشینه و  تقویت دیگر 
گردشگری،ظرفیت  بر تمرکز  با  خلاق  گردشگری  های 
پیشنهاد  تشویق  فرهنگی  هایتجربه همچنین  شود. 

 شغلی  هایفرصت تسریع منظور  به نظارت کردند کنترل و
 نواحی که در خلاق هایحوزه ریزیپایه و کارآفرینی  و

.  ( 17)  گیرد  انجام دارند،  شهری بازسازی  به  نیاز

(، 2014رودان ) و  استیپانوویچ پژوهش همچنین نتایج

آن   از  خلاق،   هایبرنامه  طریق از  که  استحاکی 

 تفریحی، و  آموزشی های برنامه آموزشی، هایکارگاه
 خلاق  یک مقصد توانمی رویدادها  و فرهنگی  هایبرنامه

-بهلذا      .(18)  کرد معرفی گردشگری بازار در جدید

به  هایروش ارگیریک خلاقیت  پایه  بر  و  نوآورانه 

به  شناخته کمتر هایجاذبه معرفی همراه شده 

گردشگری  گردشگران سبب موفقیت در بازار رقابتی

کشور ایران   اینکه به  توجه  شود. باآن می توسعه  و  خلاق

 گردشگری خلاق مختلفی در حوزه هایظرفیت و قابلیت
مصنوعی طبیعی  صورتبه را می و  این و باشددارا   در 

از   های فرهنگی و میراث اعمگردشگری، جاذبه از شکل

 گردشگران معرفی به  سنن و غیره ورسوم،آداب نگ،فره
بامی ورزششود،  ورزشوجود  همچون  میراثی  های های 

ای در ایران و سایر کشورهایی  پهلوانی و زورخانه

عنوان میراثشان  هایی هستند که بهکه دارای ورزش

پایدار   توسعه حفظ اصول با توانندشود، میشناخته می

به از  گردشگری  بسیاری  گردشگران  اول  اولویت 

 شوند.  تبدیل کشورها برای سفر

راستا  این   هایجاذبه از مناسب برداریبهره  در 
فرهنگی تاریخی میراث  توسعه  و  جهت  در  کشور 

 ناشناخته  سبب به و ویژه گردشگری خلاقگردشگری و به
پهلوانیآیین ماندن  بین  در ایزورخانه و  های 

جذب جهانگردان  هدف با و خارجیگردشگران داخلی و  

 که جهانی ناملموس میراث فرهنگی این  از بازدید به
رونق هاآیین این حفظ و معرفی به  منجر گردشگری   و 

 شود، انجاممی داخلی و خارجی بین گردشگران در خلاق
رسد. همچنین گردشگری نظر می به  ضروری  پژوهش حاضر
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و   نوپا است   ایرشته های میراثی خلاق مبتنی بر ورزش

 نگرفته  رابطه صورت تحقیقات جامع و کاملی دراین

است و بررسی یک ورزش به عنوان یک میراث فرهنگی 

می که  بهناملموس  تأثیر  درتوسعه تواند  سزایی 

کمتر   در  باشد،  داشته  منطقه  یک  خلاق  گردشگری 

تحقیقی دیده شده است و لذا محققین در این پژوهش 

هستند که عوامل مؤثر درصدد پاسخ به این سوال  

میراث  بر  مبتنی  خلاق  ورزشی  گردشگری  توسعه  بر 

 فرهنگی ناملموس کدامند؟ 

 

 روش شناسی.2

های کاربردی لحاظ هدف از نوع پژوهشپژوهش حاضر به

پژوهش نوع  از  ماهیت  نظر  از  ـ  و  توصیفی  های 

 صورتبههای این پژوهش نیز  دادهباشد که  می تحلیلی

پژوهش  آورجمعمیدانی   این  همچنین  گردید.  از  ی 

 باشد که از روش نظریه های کیفی میانواع پژوهش

شد.  گرفته  بهره  گلیزری  رویکرد  و  بنیاد  داده 

مکانی موضوعی قلمرو و  و  ایران  کشور  در  پژوهش 

تا    1400آذر ماه    1قلمرو زمانی انجام پژوهش، از  

جامعه آماری  باشد.  می  1401فروردین ماه سال    15

و   اساتید  کلیه  را  و  پژوهش  دانشگاهی  خبرگان 

های مدیران عالی در حوزه ورزش، گردشگری و ورزش 

ای تشکیل دادند که از این بین  پهلوانی و زورخانه

نفر به عنوان  نمونه    20فمند تعداد  به صورت هد

شدند. انتخاب  مصاحبه  بخش  در  اطلاعات   آماری 

کننده در بخش مصاحبه این شناختی افراد شرکتجمعیت

 آورده شده است: 1پژوهش در جدول شماره 

شناختی افراد مشارکت کننده : اطلاعات جمعیت1جدول 

 در مصاحبه

 کد
جنسی

 ت
 سن

یلاتحص

 ت

حوزه 

فعالی

 ت

سابق

ه 

فعال

 یت

 سمت
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1P دکتری 53 مرد 

گردشگ

ری و 

میراث 

فرهنگ

 ی

28 

مدیر کل اسبق 

اداره کل میراث 

فرهنگی، گردشگری 

دستی و صنایع

استان خراسان 

 جنوبی

2P دکتری 43 مرد 

-ورزش

های 

پهلوا

نی و 

زورخا

 اینه

19 

مسئول کمیته 

پژوهش فدراسیون 

های پهلوانی ورزش

 ایزورخانهو 

3P دکتری 54 مرد 

گردشگ

ری و 

میراث 

فرهنگ

 ی

28 

معاون میراث 

فرهنگی اداره کل 

میراث فرهنگی، 

گردشگری و صنایع 

دستی استان 

 خراسان رضوی

4P 48 مرد 

کارشن

اسی 

 ارشد

گردشگ

 ری
20 

معاون گردشگری 

اداره کل میراث 

فرهنگی، گردشگری 

و صنایع دستی 

استان خراسان 

 رضوی

5P 46 مرد 

کارشن

اسی 

 ارشد

-ورزش

های 

پهلوا

نی و 

زورخا

 اینه

28 

رئیس اسبق 

های فدراسیون ورزش

پهلوانی و 

 ایزورخانه

6P 60 مرد 

کارشن

اسی 

 ارشد

-ورزش

های 

پهلوا

نی و 

زورخا

 اینه

40 

رئیس اسبق 

های فدراسیون ورزش

پهلوانی و 

 ایزورخانه

7P دکتری 67 مرد 

-ورزش

های 

پهلوا

نی و 

زورخا

 اینه

45 

 دبیرکل اسبق

-فدراسیون بین

 هایالمللی ورزش

 پهلوانی و

 ایزورخانه
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8P 44 مرد 

کارشن

اسی 

 ارشد

گردشگ

 ری
23 

مشاور اسبق معاون 

فرهنگی وزارت 

میراث فرهنگی، 

-گردشگری و صنایع

 دستی

9P دکتری 58 مرد 

گردشگ

ری و 

میراث 

فرهنگ

ی 

ناملم

 وس

35 

معاون پژوهشی 

پژوهشگاه میراث 

 فرهنگی و گردشگری

10P دکتری 47 مرد 

گردشگ

ری 

 ورزشی

19 
استادیار مدیریت 

 ورزشی

P1

1 
 دکتری 57 زن

مدیری

ت 

 ورزشی

28 
استاد مدیریت 

 ورزشی

12P دکتری 49 مرد 
گردشگ

 ری
21 

معاون گردشگری 

وزارت میراث 

فرهنگی، گردشگری 

 و صنایع دستی

13P دکتری 45 مرد 
گردشگ

 ری
20 

-معاون سرمایه

گذاری و تأمین 

منابع اداره کل 

میراث فرهنگی، 

-گردشگری و صنایع

دستی استان 

 خراسان رضوی

14P دکتری 35 مرد 

مدیری

ت 

 ورزشی

10 
استادیار مدیریت 

 ورزشی

15P دکتری 56 مرد 
گردشگ

 ری
25 

استاد مدیریت 

 جهانگردی

16P دکتری 53 مرد 

مدیری

ت 

 ورزشی

18 
استاد مدیریت 

 ورزشی

17P دکتری 52 مرد 

مدیری

ت 

 ورزشی

23 
استاد مدیریت 

 ورزشی

18P دکتری 41 زن 
گردشگ

 ری
13 

استادیار مدیریت 

 گردشگری
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19P دکتری 45 مرد 
گردشگ

 ری
11 

استادیار مدیریت 

 گردشگری

20P دکتری 42 زن 
گردشگ

 ری
14 

دانشیار مدیریت 

 جهانگردی

ای به همراه مصاحبه  های کتابخانهمطالعات و بررسی

دو ابزار اصلی برای گردآوری اطلاعات در پزوهش 

حاضر بودند. ابتدا به منظور شناسایی عناصر و 

اجزای مؤثر بر توسعه گردشگری ورزشی خلاق مبتنی  

بر میراث فرهنگی ناملموس، با مرور مبانی نظری  

پژوهش حاضر   و پیشینه تحقیقات نزدیک به موضوع

های ها، طرحنامهبا استفاده از کتب، مقالات، پایان

از  مقدماتی  فهرستی  بالادستی  اسناد  و  پژوهشی 

مطالعات   انجام  از  پس  گردید.  تهیه  عوامل 

به  ای،  کتابخانه ابتدا  در  مرحله  این  در  محقق 

ساختاریافته با  انجام مصاحبه عمیق و سپس نیمه

عوامل تا  پرداخت  نمونه  توسعه    اعضای  مؤثر 

فرهنگی  میراث  بر  مبتنی  خلاق  ورزشی  گردشگری 

 به   توجه  با  است  ناملموس شناسایی گردد. گفتنی

 انجام   با  همزمان  کیفی،  هایپژوهش  نظری  مبانی

  شد،   انجام  نیز  ها آن  و کدگذاری  تحلیل  ها،مصاحبه

 هاییافته  همراه  به   مصاحبه  هر  تحلیل   که  طوریبه

 برای  ملاکی  و  مصاحبه  راهنمایی برایعنوان  به  قبلی

با افراد   مصاحبه  فرآیند  .بود  بعدی  افراد  انتخاب

رسیدن  تا به داشت    ادامه  نظری  اشباع  به  زمان 

صورتی که تا بعد از مصاحبه هفدهم اطلاعات جدیدی 

نشد نظری(  ارائه  اشباع  به  برای    )رسیدن  ولی 

نفر انجام شد.   20ها تا  اطمینان تعداد مصاحبه

با افراد به صورت حضوری و آنلاین انجام   مصاحبه

دقیقه    90تا    35ها بین  شد و زمان انجام مصاحبه

پس از اتمام مرحله مصاحبه و ثبت و  متغیر بود.  

با  مصاحبه  از  شده  گردآوری  مطالب  کدگذاری 

ها، مفاهیم،  ویهمتخصصان و خبرگان و استخراج گ

ها و ابعاد و بعد از اطمینان از اعتبار مقوله

ها، در محیط ها، تمامی کدهای نهایی و مقولهیافته

وارد شدند تا مدل کیفی    ATLAS TIافزار  ای نرمشبکه

منظور کنترل عینیت  بههمچنین    شود.   پژوهش حاصل

ها( از شیوه پایایی بین دو کدگذار )پایایی یافته
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بهدهاستفا مصاحبه  شد.  بین  از  منظور  های این 

دو  انجام توسط  و  انتخاب  مصاحبه  چهار  شده، 

پژوهشگر کدگذاری شدند. پایایی بین دو کدگذار  

دست آمد درصد به  37/78های این پژوهش  برای مصاحبه

  60که با توجه به اینکه میزان پایایی بیشتر از  

اری باشد، بنابراین قابلیت اعتماد کدگذدرصد می

گرفت.   قرار  تأیید  درمورد   برای  پایان  همچنین 
 در گزارش و جدول قالب در نتایج ها،یافته سنجیروایی

چند و    قرار شوندگان مصاحبه از تن اختیار  گرفت 

تأیید قرار   مورد ایشان نتایج  پس از بررسی توسط

 گرفت. 

 

 ها یافته.3

اساس از  بر  پس  پژوهش،  مراحل   نتایج  پایان 

مفهوم )کد(،    108کدگذاری، عوامل شناسایی شده در  

 بندي شدند.بعد دسته 2مقوله و  13

عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری ورزشی خلاق   :2جدول  

 مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس

ابع

 اد
 منبع مفاهیم هامقوله

 
عوامل 

 سیاسی

 سایر کشورهابهبود روابط سیاسی با 
(،  1396امینی )

 (، 1394افچنگی )

 در خصوصي و دولتي بخش بین تعامل ایجاد

های ورزش گردشگري خلاق مبتنی بر  زمینه

 ایپهلوانی و زورخانه
20, P17, P16, P13, P10P 

های گردشگري ورزش هايقرار دادن برنامه

 سایر با دولت هاينامهدر تفاهم میراثی

 كشورها

(،  1397احمدی )

(،  1394افچنگی )

 (، 1387فرد )معین

 و ها، تهدیدهاسازی اثر تحریمکاهش و خنثی

 علیه ایران خارجی کشورهای منفی تبلیغات

(،  1396امینی )

(،  1394افچنگی )

چقاجردی و 

 (، 1393همکاران )

گردشگري خلاق  توسعه از دیني حمایت مراجع

 ایپهلوانی و زورخانههای مبتنی بر ورزش

(،  1396امینی )

(،  1397سلاحی )

 (، 1387فرد )معین
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اعلام مناطق آزاد جهت ارائه خدمات مورد 

دور از الزامات نیاز گردشگران خارجی به

 دینی

,19, P18, P17, P16P 

بسترسازی توسعه گردشگری خلاق مبتنی بر 

ای از طریق های پهلوانی و زورخانهورزش

ی اقتصادی دولت برای کارآفرینان هاسیاست

 های مالیاتی، بانکداری نوین و ...()معافیت

,18, P16, P15, P13, P7P 

عوامل 

 اقتصادی

 گذاری بخش دولتی و خصوصیمشارکت و سرمایه

های پهلوانی و ورزش هایزیرساخت توسعه در

 ای و گردشگریزورخانه

, 13, P12, P6, P5, P4, P1P

,17P, 16, P15, P14P 

های کسب و کار و اشتغالزایی در ایجاد فرصت

های حوزه گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه

, 16, P14, P7, P6, P5, P4P

,19, P18, P17P 

گسترش نظام بانکی هماهنگ و متناسب با نظام 

 المللیبانکی بین
 (، 1387فرد )معین

داخلی و ثبات کنترل نرخ ارز و ارزش پول 

 بازار در حوزه گردشگری

(،  1392اکبری )

 (، 1395رنجبر )

ایجاد تسهیلات جهت مراودات مالی در حوزه 

های اعتباری نظیر بانکداری الکترونیک )کارت

 ویزا کارت و ...(

,17, P16, P15P 

فراهم کردن بستر مناسب جهت اخذ تسهیلات 

نهادهای مرتبط در منظور استفاده بانکی به

 حوزه گرشگری ورزشی میراث

,19, P17, P16, P15, P14, P13P 

 گردشگری حوزه در گذاریسرمایه تضمین امنیت

 و ضمانتی هایظرفیت صندوق از استفاده با

 حمایتی موجود

,19, P18, P17P 

عوامل 

اجتماعی 

و 

 فرهنگی

-تقویت یکپارچگی و وحدت رویه در بین قومیت

 هافرهنگخردهها و 

(،  1397احمدی )

(،  1394افچنگی )

(،  1395ذبیحی )

 (، 1387فرد )معین

های پهلوانی و سازی و ترویج ورزشنهادینه

های ای در نهاد خانواده و فرهنگزورخانه

 مختلف کشور

, 11, P9, P8, P5, P4, P2, P1P

,18, P16, P14, P12P 

 رعایت و نوازيمهمان روحیه توسعه و تشویق

 با گردشگران برخورد در آداب شهروندي

(،  1396امینی )

(،  1397احمدی )

(،  1394احمدی )

 ( 1394افچنگی )

گردشگري  هايهزینه افزایش به مردم تشویق

 خانوار هايهزینه سبد در های میراثیورزش
,18, P16, P12, P11, P5, P1P 

میراثی فرهنگی و  هايحفاظت و صیانت از ارزش

ای در تولید های پهلوانی و زورخانهورزش

 محصولات گردشگری خلاق

,16, P14, P12, P11, P5, P4P 

 و فرهنگی محصولات نشر و تولید از حمایت

های پهلوانی  و مرتبط با ورزش ایرسانه

 ایزورخانه

, 14, P12,  P11, P4, P3, P1P

,16P 
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تکنولوژ

ی و 

 فناوری

 با كیفیت و نوین هایتكنولوژي از استفاده

های بالا در گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه

,19, P13, P8, P5, P4, P1P 

 محل جهت رزرو مناسب هایفراهم کردن شیوه

 اقامت، بازدید از اماکن و خرید محصولات

 اینترنتی صورت گردشگری به

حاتمی ماربینی 

(، ذبیحی  1397)

(1395 ) 

اطلاعات و  فناوری از مناسب مندیبهره

افزارهای ها، نرمسایتوب ارتباطات )نظیر

 الکترونیکی( جهت هاینشریه و گوشی هوشمند

-های پهلوانی و زورخانهورزش گسترش و ترویج

 ای

گلی گرمستانی 

(، حاتمی  1395)

(،  1397ماربینی )

(،  1395ذبیحی )

بذرافشان و بامری 

(1397 ،) 

 افزارهاینرم افزاری وهای سختتقویت زیرساخت

 گردشگری با ارتباط در پشتیبان و تخصصی

-های پهلوانی و زورخانهورزش در الکترونیکی

 ای

18, P13, P5, P1P 

کردن اینترنت پرسرعت با دامنه  فراهم

 گسترده جهت رضایت گردشگران

حاتمی ماربینی 

(، رنجبر  1397)

(، کهدویی  1395)

(1395 ،) 

عوامل 

قانونی 

و 

 حکمرانی

های مختلف در حوزه مجوز اخذ تسهیل روند

های پهلوانی و گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش

 ایزورخانه
19, P17, P16, P14, P5, P4P 

اندازی خواری در راهو رانت مبارزه با رشوه

وکارهای حوزه گردشگری خلاق از و توسعه کسب

 ایهای پهلوانی و زورخانهطریق ورزش
19, P17, P16, P10P 

 کننده )موردایجاد قوانین حمایتی و تسهیل

گمركات، صدور مجوزات و ...( در  ویزا، صدور

پهلوانی و های حوزه خلاق مبتنی بر ورزش

 ایزورخانه

, 17, P16, P14, P12, P5, P4P

,18P 

به  ایجاد مراجع قانونی مؤثر در رسیدگی

 شکایات گردشگران

(،  1387فرد )معین

چقاجردی و 

 (، 1393همکاران )

المللي حفظ امنیت از هاي بینارائه تضمین

 سوي مراجع قانوني براي گردشگران خارجي

(،  1396درینی )

(،  1392اکبری )

(،  1395رنجبر )

 (، 1387فرد )معین

 دولتي مدیران و سیاسي مسئولین حمایت دولت،

توسعه  هاياز برنامه كشور گذارانو قانون

های پهلوانی و خلاق از طریق ورزش گردشگري

 ایزورخانه

, 11, P10, P5, P4, P3, P1P

,17, P16, P15, P14, P13, P12P 

عوامل 

-زیست

 محیطی

 P17, P16P ,19, زیستحفاظت از منابع طبیعی و محیط

حفاظت از آب و هوا و کاهش آلودگی هوا در 

 شهرهاکلان

(،  1396امینی )

حاتمی ماربینی 
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(، افچنگی  1397)

(1394 ) 

 حفظ تنوع اقلیمی در کشور

(،  1396درینی )

حاتمی ماربینی 

(، افچنگی  1397)

(1394 ) 

)شهر سبز، شهر هوشمند و تقویت مدیریت سبز 

)... 20, P18, P17, P16P 

ها و زدایی، ایجاد سدها، دریاچهبیابان

 های مصنوعیجنگل

(،  1396درینی )

 ( 1394افچنگی )

توجه ویژه به پسماندهای صنعتی و بازیافت 

 P17, P16P ,20 هاآن

عوا

مل 

درو

 نی

عوامل 

 مدیریتی

-برنامه

 ریزی

برای هریک  تهیه شناسنامه اختصاصی

 P16, P14, P5P ,20 های کشوراز زورخانه

 توسعه راهبردی طراحی و تدوین سند

های ورزش گردشگري ورزشی از طریق

 ایپهلوانی و زورخانه

, 11, P10, P8, P7, P5, P4P

20, P17, P16, P15, P13, P12P 

 مردم مشارکت براي ریزيبرنامه

 از حفاظت در گردشگران و محلي

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش

, 13, P12, P11, P8, P5, P4P

19, P16, P15P 

سازماند

 هی

 ورزشي گردشگري عالي شوراي تشكیل

 كشور

حاتمی ماربینی 

(، رنجبر  1397)

فرد  (، معین1395)

(1387 ،) 

ها و ها، کمیتهاندازی تشکلراه

های تخصصی گردشگری از طریق انجمن

 میراثیهای ورزش

حاتمی ماربینی 

(، رنجبر  1397)

فرد  (، معین1395)

(1387 ،) 

-و اختیارات بخش مشخص کردن وظایف

-های مختلف گردشگری از طریق ورزش

 های میراثی
20, P17, P13P 

هدایت و 

 رهبری

 جهت گردشگري هايراهنمایی آژانس

گردشگری مبتنی بر  هايبسته ایجاد

 ایزورخانههای پهلوانی و ورزش

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,8P ,13, P11P 

 افزایش کیفیت و کمیت فعالیت

 P19, P17, P11P ,20 ها و دفاتر گردشگریآژانس

 هماهنگی

یکپارچه،  اعمال مدیریت، فعالیت

 حقوقی هاینامهآیین و هاسیاست

گردشگری از طریق  زمینة در مدون

 ایزورخانههای پهلوانی و ورزش

(،  1396امینی )

(،  1394افچنگی )

(،  1395رنجبر )

چقاجردی و 

 (، 1393همکاران )

های تعامل و هماهنگی بین ارگان

متولی )وزارت میراث فرهنگی، 

گردشگری و صنایع دستی، وزارت 

, 12, P11, P5, P4, P3,P1P

19, P16,  P14, P13P 
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های ورزش و جوانان، فدراسیون ورزش

 ای و ...(پهلوانی و زورخانه

بودجه و 

 مالی

های توسعه تأمین اعتبار برنامه

های گردشگری خلاق از طریق ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه
20, P17, P15, P14, P13, P11P 

رایزنی برای تأمین مالی و بودجه 

از طریق خیرین و حامیان مالی 

 هابرای احداث زورخانه

 ,11, P10, P5P ,4, P2, P1P

,   17, P15, P14, P13, P12P

19P 
های ورزش مختلف هایجنبه سازیتجاری

 P19, P18, P17, P6, P5P ,20 ایپهلوانی و زورخانه

نظارت و 

 کنترل

 شفاف و کافی آمار و اطلاعاتتهیه 

های مختلف گردشگری خلاق و در بخش

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش

(،  1394احمدی )

(،  1387)فرد معین

چقاجردی و 

 (، 1393همکاران )

توسعه  هایبرنامه بر نظارت

های ورزش گردشگری خلاق مبتنی بر

 ایپهلوانی و زورخانه

رباطی انارکی 

فرد  (، معین1395)

(1387 ،) 

 تمامی بندیدرجه و ارزیابی

 در گردشگری کاربری با تأسیسات

 و هادستگاه نهادها و اختیار

 ریزیبرنامه

19, P17, P16P 

منابع 

 انسانی

حفظ، جذب و نگهداری نیروی انسانی متخصص در 

های حوزه گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه

, 14, P13, P7, P6, P5, P4P

19, P16P 

 های مختلفحوزه در متخصص نیروهای تربیت

 ایهای پهلوانی و زورخانهگردشگری و ورزش

, 14, P13, P7, P6, P5, P4P

20, P17, P16P 
های مردمی و داوطلبانه در فعال کردن گروه

های حوزه گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه

,6, P5P 

های تشویقی و انگیزشی کارگیری برنامهبه

برای افراد خلاق و نوآور در حوزه گردشگری 

 ایهای پهلوانی و زورخانهخلاق و ورزش

(،  1396ینی )ام

حاتمی ماربینی 

(، عطائی  1397)

 (، 1396کچویی )

های توسعه شغلی برای فراهم آوردن زمینه

افراد شاغل در حوزه گردشگری خلاق مبتنی بر 

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش

(،   1396امینی )

حاتمی ماربینی 

(1397 ،) 

زیرساخت

 ها

 با متناسب و تجهیزات امکانات فراهم آوردن

 هاگردشگران در زورخانه هایخواسته و نیازها

, 11, P6, P5, P4, P2, P1P

,17, P15, P13P 
مرمت، بازسازی و توسعه کمی و کیفی 

 ها در سرتاسر کشورزورخانه

,10, P7, P6, P5, P4, P2, P1P  

20, P17, P15, P13, P11P 
اقامتی و رفاهی  تسهیلات توسعه کمی و کیفی

ها و ... ها، مراکز خرید، رستوراننظیر هتل

 هادر نزدیکی زورخانه

,4, P3P ,10, P7, P6, P5P  

20, P17, P15, P13, P11P 

های حمل و نقل توسعه کمی و کیفی سیستم

 )هوایی، ریلی، زمینی و ...(

, 15, P13, P11, P7, P5, P3P

,18P 
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 كیفیت و الملليبین استانداردهاي كارگیريبه

 هايخواسته و نیازها به توجه با رسانيخدمات

 گردشگران

,4P2, , P1P , 11, P6, P5P

20, P19, P15, P13P 

آموزش و 

 پژوهش

 آموزش

تخصصی گردشگری  اندازی رشتهراه

ورزشی در مقاطع مختلف تحصیلی با 

ها و های مختلف در دانشگاهگرایش

 مؤسسات آموزش عالی کشور

,16, P15, P13, P12, P2, P1P 

 برای ویژه هایآموزشكده اندازیراه

 P16, P13, P12P ,20 های میراثیگردشگری ورزش مشاغل

های ها و کارگاهبرگزاری دوره

وکارها و مختلف آموزش کسب

های کارآفرینی در گردشگری ورزش

 میراثی

(، گلی  1396امینی )

(،  1396گرمستانی )

حاتمی ماربینی 

(1397 ،) 

 هتلداري، عمومي هايآموزش

 زبان و داري، مهمانداريرستوران

شاغلین گردشگری  براي انگلیسي

 های میراثیورزش

20, P19, P18, P16, P15,P12P 

ورزشي و  گردشگري درسي واحد وجود

 درسی هايدر برنامه میراث ورزشی

 و بدنيتربیت كارشناسي هايدوره

 گردشگري

, 16, P15, P13, P12P ,2, P1P

20P 

در  كارورزی هایدوره اندازیراه

های پهلوانی گردشگری از طریق ورزش

 ایو زورخانه
20, P17, P14, P10P 

 پژوهش

انجام تحقیقات و مطالعات تطبیقی 

و الگوبرداری از کشورهای موفق در 

 زمینه گردشگری خلاق
17, P16, P15, P13, P4, P1P 

اندازی نشریات علمی و تخصصی راه

در حوزه گردشگری ورزشی و میراث 

 ورزشی

حاتمی ماربینی 

(، اکبری  1397)

(1392 ،) 

های انجام مطالعات و پژوهش

کاربردی در حوزه بازاریابي، 

اشتغالزایی و کارآفرین در این 

 حوزه

,13, P4, P3, P1P 

 و هاها، سخنرانیهمایش برگزاري

 در و پژوهشي علمي سمینارهاي

-ورزش گردشگري خلاق از طریق زمینه

 ایهای پهلوانی و زورخانه

, 15, P14, P13, P12, P11, P3P

,18P 

ترجمه و تألیف کتب مرتبط با 

های گردشگری خلاق از طریق ورزش

 میراثی

,14, P10, P5P1, P 

تعاملات 

-بین

 الملل

های ورزش گردشگريالمللي بین تشكل اندازیراه

 P16, P12, P9P ,20 همكاري كشورها با میراثی

ورزشي  گردشگري نهادهاي با همفكري و ارتباط

 P16, P12P ,17 پیشرو كشورهاي
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و  المللیبین روابط به بخشیاستحكام به توجه

دوست  کشورهای با المللیبین هایکانال تشكیل

 و همجوار
18, P16, P12P 

 و المللیبین ایرسانه هایهمکاری توسعه

-شبکه در ایرسانه محتواهای انتشار و تولید

های پهلوانی و ورزش معرفی برای های اجتماعی

 ایزورخانه

(،  1396امینی )

(،  1397احمدی )

(،  1394افچنگی )

 (، 1387فرد )معین

 هایسفارتخانه برای تخصصی هایمأموریت تعریف

 های سازماننمایندگی و ایران اسلامی جمهوری

 تصویرسازی برای اسلامی ارتباطات و فرهنگ

های گردشگری ورزش هایظرفیت از مناسب

 ایپهلوانی و زورخانه

20, P18, P17P 

بازاریا

 بی

 محصول

طراحی محصولات خلاقانه مرتبط با 

ای های پهلوانی و زورخانهورزش

متناسب با نیاز گردشگران )نظیر 

های آموزشی، افزارها، فیلمنرم

 ها و ...(ها، یادبودکتاب

, 11, P10, P7, P6, P5P1, P

17, P16, P15, P14, P13, P12P 

ها و برگزاری رویدادها، جشنواره

المللی با های ملی و بینجشن

های پهلوانی و محوریت ورزش

 ایزورخانه

, 8, P7P ,6, P5P1, P3, P4, P

,14P, 13, P12, P11, P10P 

المللی اندازی لیگ ملی و بینراه

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش

, 11, P10, P8, P7, P6, P5P

18P 
-اندازی تورهای آموزش ورزشراه

ای برای های پهلوانی و زورخانه

 گردشگران
17, P6, P5, P4P 

 قیمت

گذاری مناسب و عادلانه برای قیمت

مبتنی بر محصولات گردشگری خلاق 

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش
20, P18, P17P 

گذاری رقابتی خدمات قیمت

گردشگری ورزشی میراث مبتنی بر 

ای های پهلوانی و زورخانهورزش

 نسبت به سایر اشکال گردشگری

زاده و عظیم

(،  1395همکاران )

بذرافشان و بامری 

(1397 ) 

اختصاصی های در نظر گرفتن قیمت

همراه با تخفیفات برای تورها، 

ها و ها، ادارات، سازمانآژانس

 های مختلفگروه

زاده و عظیم

(،  1395همکاران )

 (، 1395ذبیحی )

 مکان

ها و صفحات اجتماعی طراحی سایت

تخصصی با الهام گرفتن از ماهیت 

های پهلوانی و و اصول ورزش

 ایزورخانه

20, P17, P5, P4P 

های اندازی زورخانهطراحی و راه

مجازی برای دسترسی عموم 

 گردشگران

,17, P8, P1P 

طراحی و چیدمان خلاقانه ابزارها 

 هاو ادوات در زورخانه

زاده و عظیم

(،  1395همکاران )
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بذرافشان و بامری 

(1397 ،) 

 پاركینگ، به آسان دسترسي

 و عمومي نقل و حمل فرودگاه،
.... 

(،  1395)ذبیحی 

(،  1395کهدویی )

کیانی سلمی و 

 (، 1398صفری )

 ظاهري مناسب وضعیت و رفتار

ها و خدماتي در زورخانه كاركنان

 مراکز خدمات گردشگری
20, P19, P17, P11P 

 ترویج

براي  گردشگري هايآژانس تشویق

های پهلوانی و گنجاندن ورزش

 هاي گردشگريبسته در ایزورخانه

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,8P 19, P13, P11P 

های پهلوانی و ورزش تبلیغ

 ورزشی ای در رویدادهایزورخانه

 المللیبین و ملی

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,15, P14, P13, P8P 

های ای برنامهانعکاس رسانه

های پهلوانی و مختلف ورزش

ها ها، انیمیشنای )فیلمزورخانه

های استانی، ملی ...( از شبکهو 

 المللیو بین

, 8, P7, P6, P5, P4P2, , P1P

19, P15, P14, P13, P11, P10P 

تبلیغاتی  هایظرفیت از استفاده

 تبلیغ برای محیطی و اینترنتی

های گردشگری ورزش هایجاذبه

 ایپهلوانی و زورخانه

, 13, P8, P6, P5, P4, P3, P1P

,17P 

با  گردشگري هايطراحي بسته

های پهلوانی و محوریت ورزش

 كارمندان، ویژه ایزورخانه

توسط  آموزاندانش و دانشجویان

 مربوطه هايسازمان و ادارات

20, P17, P15, P5, P4, P1P 

-جاذبه

های 

 گردشگری

های جاذبه

 مکمل

 یهاتیظرف ریاز سا یبرداربهره

در  یورزش یو گردشگر یگردشگر

بر  یخلاق مبتن یکنار گردشگر

 یاو زورخانه یپهلوان یهاورزش

, 18, P11, P7, P4, P3, P1P

20, P19P 

 ورزشي گردشگري اماكن توسعه

 علمي مراكز ها،باشگاه مانند

هاي موزه و هانمایشگاه ورزشي،

 ورزشي

,18, P17, P11, P7, P4P 

های توسعه و ترویج سایر ورزش

سنتی و ایرانی به عنوان بومی و 

 های گردشگری ورزشیجاذبه

,18, P17, P11P 

های طبیعی و مندی از ظرفیتبهره

جغرافیایی مناطق مختلف ایران 

در راستای تکمیل سفر گردشگران 

 ورزشی میراث

,18, P11, P7, P4, P1P 

های جاذبه

های ورزش

های المللی ورزشداشتن وجهه بین

ای به دلیل پهلوانی و زورخانه

,1P , 9, P8, P7, P6, P5, P2P

19, P14, P10P 
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پهلوانی 

و 

-زورخانه

 ای

عنوان میراث فرهنگی ثبت به

 ناملموس در یونسکو

ماهیت باستانی، فرهنگی، 

تاریخی، اخلاقی، مذهبی، دینی و 

های پهلوانی و معنوی ورزش

 ایزورخانه

,2P1, P , 8, P7, P6, P5, P3P

,15, P14, P13, P11, P10P ,9P 

فرد بودن اصیل بودن و منحصربه

 ایهای پهلوانی و زورخانهورزش

, 9, P8, P7, P6, P5,  P3, P1P

,15, P11P 
ها و رسم و رسومات، شور و آیین

هیجان، موسیقی زنده، فضای 

روحانی و معنوی، معماری خاص 

زورخانه، البسه مخصوص 

موزون و ورزشکاران، حرکات 

ریتمیک، ادوات و ابزارهای 

سرایی و مختلف، ادبیات و داستان

 های اخلاقی و جوانمردیپیام

, 8, P7, P6, P5, P3, P2, P1P

16,  P15, P13, P11, P10, P9P 

نماد و نشانه تاریخی هریک از 

های ادوات و ابزارهای ورزش

 ایپهلوانی و زورخانه

 ,8, P7, P6, P5, P3P  ,2, P1P

,9P 

ها و رویدادهای داخلی و جشنواره

های پهلوانی المللی در ورزشبین

 ایو زورخانه

,6, P5, P4, P3P2,  P , 8, P7P

,18, P17, P14, P12, P11, P10P 

-ای از ورزشتهیه اسناد و موزه

 ایهای پهلوانی و زورخانه
,18, P8, P7, P6, P5, P1P 

ادبیات و تلفیق ورزش، موسیقی، 

 دین و مذهب
,9, P8, P7, P6, P5, P3P 

شماره   جدول  عوامل  2براساس  و  بیرونی  عوامل   ،

پژوهش   این  در  اصلی  بعد  دو  عنوان  به  درونی 

مقوله )عامل( شناسایی شده    13شناسایی شدند که  

هرکدام به تناسب به عنوان زیر مجموعه این دو 

 عواملابعاد ،    1همچنین شکل  بعد شناخته شدند.  

 دهد:را نشان می های مرتبط با هر عاملو گویه
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: عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری ورزشی خلاق 1شکل

 مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس

 گیریبحث و نتیجه.4

جاذبه از  که یکی  منطقه  هر  در  گردشگری  های 

تواند پتانسیلی را برای توسعه گردشگری خلاق  می
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ورزش کند،  یک  ایجاد  عنوان  به  که  هستند  هایی 

می شناخته  ورزشمیراث  و شوند.  پهلوانی  های 

بهزورخانه ناملموس ای  فرهنگی  میراث  یک  عنوان 

می ویژهایرانی  ظرفیت  توسعه تواند  برای  را  ای 

گردشگری خلاق در ایران ایجاد کند. لذا هدف از 

سعه  انجام پژوهش حاضر شناسایی عوامل مؤثر بر تو

فرهنگی  میراث  بر  مبتنی  خلاق  ورزشی  گردشگری 

بر اساس نتایج تحقیق و جدول شماره    ناملموس بود.

این مفاهیم در دو    مفهوم شناسایی شدند که  108،  2

عامل   13بعد اصلی عوامل بیرونی و عوامل درونی و  

شامل عوامل سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی،  

-حکمرانی و زیستتکنولوژی و فناوری، قانونی و  

، محیطی، عوامل مدیریت، منابع انسانی، زیرساخت

الملل، بازاریابی و  آموزش و پژوهش، تعاملات بین

 بندی شدند.های گردشگری دستهجاذبه

عنوان یکی از عوامل مؤثر بر روی عامل سیاسی به

میراث فرهنگی توسعه گردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر  

پر واضح است    .ژوهش شدناملموس شناسایی در این پ

بهره ظرفیتکه  از  بهینه  استفادۀ  و  های وری 

تأثر از وضعیت سیاسی آن کشور  گردشگری هر کشور م

و این بدان معنا است که در کشوری مثل    (14)  است

باشد، ایران که درگیر مسائل و مشکلات سیاسی می

تواند  عنوان یک عامل کلان محیطی میعامل سیاست به

رونق یا رکود صنعت گردشگری را رقم   تا حد زیادی

( در پژوهش خود عامل  2021بزند. حیدری و همکاران )

سیاسی را یکی از عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری 

. همچنین  (14)  ورزشی میراث در ایران معرفی کرد 

( همکاران  و  همکاران  1399حیدری  و  صامتی  و   )

ه  کنند که ثبات سیاسی و ارتقاء وجه ( بیان می1394)

ملی بر توسعه گردشگری به صورت عام و گردشگری 

است اثرگذار  خاص  صورت  به  .  (35و    34)  ورزشی 

)همچنین   همکاران  و  بخش (  1400زرندیان  مشارکت 

های اصلی محققان در دولتی و خصوصی را از دغدغه

. (36)  های مختلف صنعت گردشگری بیان کردندهحوز

اثرگذاری عامل در ادامه، نتایج تحقیق حاکی از  
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بر   مبتنی  خلاق  گردشگری  توسعه  روی  بر  اقتصادی 

زاده ای بود. خدابخشهای پهلوانی و زورخانهورزش

عنوان یکی ( موانع اقتصادی را به1399و همکاران )

از موانع مهم بر سر راه توسعه گردشگری ورزشی 

نمودند معرفی  ایران  خوش.  (37)  در  فر  همچنین 

پیشنهاداتی از قبیل تقویت ( در پژوهش خود  1395)

سرمایه سرمایهامنیت  ترغیب  بخش  گذاری،  گذاری 

خصوصی در احداث و توسعه تأسیسات گردشگری، حمایت 

ظرفیت و  بخش دولت  در  سرمایه  جذب  برای  سازی 

جعفری و همکاران .  (38)  گردشگری را ارائه کردند

( در تحقیق خود به این موضوع اشاره کردند 1399)

کردن بسترهای کارآفرینی و اشتغالزایی که فراهم

های مختلف گردشگری و همچنین حمایت دولت  در حوزه

کسب میواز  حوزه  این  و  کارهای  رونق  به  تواند 

همه کمک توسعه  کشور  در  گردشگری  صنعت  جانبه 

(  1397. همچنین تمیزی و شهبازی )(39)  شایانی کند

بی کردند  ورودبیان  کاهش  باعث  ارز  نرخ   ثباتی 

می کشور  به  راستا   .(40)  شودگردشگران  این  در 

-کنترل نرخ ارز، حمایت و تضمین امنیت سرمایه

راه و  کسبگذاری  از  اندازی  حمایت  و  وکارها 

اشتغالزایی و کارآفرینی در این حوزه از جمله 

باشد که موجبات توسعه گردشگری مفاهیم اقتصادی می

 ورزشی خلاق در کشور را فراهم خواهد نمود.

فرهنگی و  اجتماعی  عوامل   عامل  از  دیگر  یکی 

می  حاضر  پژوهش  در  شده  و   باشد.شناسایی  مسائل 

تواند به عنوان شرایط اجتماعی و فرهنگی هم می

عاملی برای توسعه گردشگری خلاق تعریف شود و هم 

تواند به عنوان عنصری وابسته تحت تأثیر شرایط می

ب قرار  جوامع  در  خلاق  گردشگری  توسعه    گیرد. و 

ها که در جوامع  فرهنگ   ویژه خردهمباحث فرهنگی به 

باشد یک عامل جذاب برای گردشگران مختلف متنوع می

توانند در این نوع از گردشگری درگیر است که می

فرهنگ مقصد شوند و با مردم محلی تعامل داشته 

فرهنگ حفظ  و  تقویت  راستا  این  در  و باشند.  ها 

ایجاد یکپارچگی بین مردم محلی و  ها،  فرهنگخرده
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نوازی به مردم محلی که قرار  و آموزش آداب مهمان

های میراثی تعامل داشته  است با گردشگران ورزش

می که  است  عواملی  از  بخش باشند  این  در  تواند 

لطفی عاقل و همکاران   اثربخشی بالایی داشته باشد.

( در پژوهشی به این موضوع اشاره کردند که 1398)

مؤلفه جمله تقویت  از  فرهنگی  و  اجتماعی  های 

تواند زمینه تعاملات جامعه میزبان با گردشگران می

با    .(41)  و بستر توسعه گردشگری را فراهم نماید

اینکه در گردشگری خلاق تعاملات گردشگران  توجه به

تواند با مردم محلی که مطرح است، این تعامل می

مقصد گردشگری صورت  اند در  های لازم را دیدهآموزش

صنعت گردشگری صنعتی است که مستقیماً با    بگیرد.

افراد سر و کار دارد و جای هیچ تعجبی نیست که 

توان اجتماعی و فرهنگی مقصد نقش کلیدی در آن 

( نیز در تحقیق  2019آسمالش و کومار )  ایفا کنند.

کردند   بیان  فرهنگی، پایداريخود  ـ   اجتماعی 
-در  باشد.می گردشگري رضایت کنندهبینیپیش ترینقوي

  جامعه  فرهنگ  از  ناپذیربخشی جدایی  اقع گردشگریو

 گفت  میتوان  چنانکه  باشد؛می  آن  ارزشی  نظام  و

  اجتماعی  الگوهای  و  هااختلاف فرهنگ  از  گردشگری

و   میگیرد.  نشأت  متفاوت تکنولوژی  بعدی  عامل 

توسعه  روی  بر  آن  اثرگذاری  که  است  فناوری 

ر این تحقیق توسط خبرگان د  ردشگری ورزشی خلاقگ

و  قشلاقی  فرهادی  تحقیق  نتایج  رسید.  اثبات  به 

( می1392همکاران  نشان  به(  که  کارگیری دهد 

تواند توسعه  های نوین در بخش گردشگری میفناوری

. در این  (42)  همراه داشته باشدگردشگری را به

این موضوع ( در پژوهشی به  1396زاده )راستا کریم

اشاره کرد که گسترش، به روزآوری و نوآوری در 

استفاده از تکنولوژی و فناوری شامل ابزارها،  

بخش در  افزارها  سخت  و  افزارها  مختلف نرم  های 

ها و  گردشگری فرهنگی بایستی مدنظر تمامی شرکت

سیاست و البته  گرفته  قرار  گردشگری  گذاران 

بته نوآوی و  استفاده از تجارب سایر کشورها و ال

  های بومی مدنظر قرار گیرد مندی از پتانسیلبهره

تکنولوژی(43) از  صحیح  استفاده  لذا  روز  .  های 
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بر   مبتنی  خلاق  ورزشی  گردشگری  رونق  به  دنیا، 

زورخانهورزش و  پهلوانی  کمک های  کشورمان  ای 

 شایانی خواهد نمود. 

در ادامه نتایج، یکی دیگر از عوامل شناسایی شده  

-بر روی توسعه گردشگری ورزشی خلاق مؤثر میکه  

باشد. حیدری و  باشد، عوامل قانونی و حکمرانی می

( و 1397وندیان و همکاران )(، زهره2021همکاران )

( هرکدام در پژوهش خود به  1394صامتی و همکاران )

اثرگذاری بالای عوامل قانونی و حاکمیتی بر توسعه 

ورزشی   گردشگری  و  ورزشی  اشاره گردشگری  میراث 

تر، . هر اندازه قوانین جامع(35و    44،  14)  داشتند

تر و توسعه محورتر باشند، توسعه تر، کاربردیروان

تر خواهد شد. در واقع صنعت گردشگری نیز محسوس

ورود گردشگران خارجی به هر کشور و رونق گردشگری  

خارجی تا حد زیادی با قوانین و مقرراتی که از  

آن حماحقوق  بنابراین ها  است.  مرتبط  کند،  یت 

بین سفرهاى  و  گردشگری  گرو موفقیت  در  المللى 

صورتى عوامل قانونی و حکمرانی است که باید به

آخرین عامل در بین    دقیق مورد مطالعه قرار گیرد.

بیرونی   زیستابعاد  میعامل  در محیطی  که  باشد 

( همکاران  و  رحیمی  و    و  (1399تحقیقات  شاگری 

است   (1391)پیرمحمدزاده   شده  اشاره  آن  به    نیز 

( کومار  و  آسمالش  محیطی  زیست پایداري(  2019اما 

پیش مؤثريبینیرا  گردشگری  کننده  توسعه  برای 

نکردند تلقی  و    .(46و    45)  میراث  شاگری 

( در پژوهشی اشاره کردند که  1391پیرمحمدزاده )

زیست مدیریت  جاذبهبهبود  و  منابع  های محیطی 

در   پایدار  گردشگری  توسعه  اهداف  به  نیل  جهت 

. در این راستا حفاظت (46)  باشدگردشگری ضروری می

زیست، حفاظت از آب و هوا  از منابع طبیعی و محیط

تنوع   حفظ  شهرها،  کلان  در  هوا  آلودگی  کاهش  و 

جمله  از  سبز  مدیریت  تقویت  و  کشور  در  اقلیمی 

تواند کمترین آسیب را به راهکاهایی است که می

زیستی که منتظر استقبال از گردشگران است،  محیط

 برساند.
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عنوان یکی از عامل مدیریت بهدر ادامه نتایج،  

گردشگری  توسعه  روی  بر  اثرگذار  درونی  عوامل 

ورزشی خلاق در این تحقیق شناسایی گردید. مدیریت  

خصوص گردشگری  های گردشگری بهکلان در تمامی حوزه

شمار  ی موفقیت بههاورزشی خلاق از مهمترین مؤلفه

همچون می مدیریتی  وظایف  به  توجه  لذا  رود؛ 

رهبری،  برنامه و  هدایت  سازماندهی،  ریزی، 

و   نظارت  و  اعتبارات  و  بودجه  تأمین  هماهنگی، 

می ضروری  بسیار  همکاران کنترل  و  حیدری  باشد. 

( در تحقیق  1397وندیان و همکاران ) ( و زهره2021)

به مدیریت  عامل  از  و  عنوان  خود  مهم  عامل  یک 

ساز برای توسعه گردشگری ورزشی در ایران  زمینه

(  1397. فرازیانی و همکاران )(44و    14)  یاد کردند

ریزی صحیح در حوزه گردشگری ورزشی  فقدان برنامه

را در اولویت اول مشکلات مدیریتی قرار داد و بر  

برنامه ضرورت  و  ریزیاهمیت  و های  بلندمدت  های 

 تای توسعه گردشگری تأکید داشتند مدت در راسکوتاه

( در  1399زاده و همکاران ). همچنین خدابخش(47)

عنوان یک عامل مؤثر  پژوهش خود عامل مدیریت را به

بر توسعه گردشگری ورزشی معرفی کرد و اعلام کرد 

ریزی، سازماندهی، که در این حوزه باید به برنامه

عنوان   به  هماهنگی  و  کنترل  و  وظایف نظارت 

عامل  .  (37)  مدیریتی در حوزه گردشگری عمل شود

نیروی انسانی یکی دیگر از عوامل تأثیرگذار بر  

از آنجا که باشد.  توسعه گردشگری ورزشی خلاق می

صنعت گردشگری یک فعالیت خدماتی است و کارکنان  

کنند، توجه به آموزش و ارتقای آن را ارائه می

تضم اصلی  رموز  از  یکی  آنان  این دانش  حیات  ین 

رود و با توجه به این که صنعت  شمار میصنعت به

گردشگری بسیار متأثر از ارتباط دو سویه میزبان  

-شک مسئول این ارتباط تجربهو مهمان بوده و بدون

گیری در ای فراموش نشدنی است و منجر به تصمیم

شود، نقش مورد تجربه مجدد و یا عدم تکرار آن می

ای برخوردار از اهمیت ویژه  نیروی انسانی در آن

( نبود افراد  1393(. چقاجردی و همکاران )48است )

توسعه   ضعف  در  ورزشی  گردشگري  حوزه  در  متخصص 
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 هاي شهر اصفهان نقش دارند گردشگري ورزشی زورخانه

( در تحقیق خود وجود 2021حیدری و همکاران ).  (15)

های مختلف گردشگری  نیروی انسانی متخصص در حوزه

-شی میراث را به عنوان یک عامل اصلی و تعیینورز

کننده برای توسعه این شاخه از گردشگری معرفی 

( 1395الدینی و همکاران ). همچنین شمس(14)  نمودند

مهارت و تخصص شغلی، دانش و اطلاعات شغلی، نیز  

نگرش و انگیزة شغلی افراد شاغل در گرشگری   سطح

  .(48) درا بر روی توسعه گردشگری مؤثر دانستن

عنوان یک عامل مهم در  نقش آموزش و پژوهش نیز به

مسیر توسعه گردشگری ورزشی خلاق غیرقابل انکار  

( در تحقیق خود  2014است. استپانوویچ و رودان )

به نقش مهم آموزش نیروی انسانی و همچنین انجام 

حوزه در  تحقیقات  و  صنعت مطالعات  مختلف  های 

چراک داشتند؛  اشاره  و گردشگری  آموزش  مقوله  ه 

تواند بر روی سایر عوامل این حوزه نظیر  پژوهش می

. (18)  مدیریت و منابع انسانی نیز اثرگذار باشد

( همکاران  و  نقش  2021حیدری  و  اهمیت  بر  نیز   )

میراث  ورزشی  گردشگری  حوزه  در  پژوهش  و  آموزش 

داشتند همچنین  (14)  تأکید  و زهره.  وندیان 

خود عامل آموزش و پژوهش  ( در تحقیق  1397همکاران )

عنوان عوامل مؤثر بر توسعه صورت جداگانه بهرا به

کردند معرفی  ورزشی  و (44)  گردشگری  خدایی   .

خلیل )کلانتری  بیان 1391آباد  خود  تحقیق  در   )

کردند که نظام آموزش گردشگری و واحدهای آموزشی، 

مهم همه  از  و  آموزش  تجهیزات  و  تر، امکانات 

ها نظارتی و چگونگی اعمال آن  معیارها و ضوابط

و  شوند  متحول  سرعت  به  باید  گردشگری  حوزه  در 

-ایجاد این تحولات مستلزم ارائه تسهیلات و معافیت

المللی در  های مؤسسات آموزشی، گسترش مبادلات بین

های  امر آموزشی و تربیت مدرسان مورد نیاز در بخش

بر اساس نتایج .  (49)  مختلف صنعت گردشگری است

عنوان یکی دیگر از عوامل به  حقیق، عامل زیرساختت

گردید.   مشخص  )مؤثر  همکاران  و  در  2021حیدری   )

عنوان عاملی ها را بهتحقیق خود تسهیلات و زیرساخت
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ورزشی تعیین گردشگری  توسعه  راستای  در  کننده 

نمودند  معرفی  ایران  در  همچنین  (14)  میراث   .

( نشان داد  1393همکاران ) نتایج تحقیق چقاجردی و  

که کمبود امکانات رفاهی وحمل ونقل مناسب براي  

گردشگران ورزشی، در ضعف توسعه گردشگري ورزشی  

. همتی (15)  زورخانه هاي شهر اصفهان، نقش دارند

مندی کند که لازمه بهره( در تحقیقی بیان می1397)

از مزایای گردشگری مدرن توجه ویژه به متغیرهای  

. (50)  ها استها و اقامتگاهی به ویژه هتلزیرساخت

دیگر   تحقیقی  در  همکاران همچنین  و  فرازیانی 

حمل(  1397) سیستم  اولویت بهرا    ونقلضعف  عنوان 

گردشگری  توسعه  راه  سر  بر  ساختاری  مشکلات  اول 

ورزشی معرفی کردند. پر واضح است چنانچه در یک 

وجود منطقه یا سایت گردشگری خلاق زیرساخت مناسبی  

نمی باشد،  صنعت نداشته  که  داشت  انتظار  توان 

گردشگری در آن منطقه رونق و توسعه چندانی داشته  

 .(47) باشد

عنوان یکی از دیگر از عوامل المللی بهتعاملات بین

باشد که  اثرگذار بر توسعه گردشگری ورزشی خلاق می

همکاران   و  حیدری  شد.  شناسایی  تحقیق  این  در 

عنوان  المللی را بهی تعاملات بین( در تحقیق2021)

سوی توسعه یکی از عوامل مؤثر در مسیر حرکت به

کردند معرفی  ایران  در  میراث  ورزشی   گردشگری 

واقع.  (14) خلاق    در  گردشگری  بیشتر  هرچه  رشد 

های پهلوانی های میراثی نظیر ورزشمبتنی بر ورزش

زورخانه گرفتن و  درپیش  نیازمند  ایران  در  ای 

الملل با کشورها و مناطق مختلف جهان  بین  تعاملات

است؛ چراکه توسعه این بخش از گردشگری نیازمند 

-ها در سطح بینورود جهانگردان و معرفی این ورزش

المللی باشد و این در سایه تعاملات بینالمللی می

تحقیق  نتایج  ادامه  در  شد.  خواهد  حاصل  مطلوب 

توس روی  بر  هم  بازاریابی  عامل  شد  عه مشخص 

گردشگری ورزشی خلاق تأثیر دارد. ازجمله عواملي  

تواند گردشگری ورزشی خلاق را توسعه و بهبود  كه مي

به مؤثر بخشد،  پارامترهاي  و  ابزارها  كارگیري 
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ریحانی   بازاریابي نظیر آمیخته بازاریابی است.

خطیب )و  کردند 2021زاده  بیان  خود  پژوهش  در   )

و قیمت  فرآیند،  افراد،  تأثیر   تبلیغات،  مکان 

ورزشی  گردشگری  بازاریابی  آمیخته  بر  معناداری 

دارند که باید در زمینه مدیریت گردشگری ورزشی 

(  2019و همکاران )  1. همچنین ایسترا(51)  لحاظ شود

در تحقیقی بیان کردند که عناصر کلیدی آمیخته 

بازاریابی ورزشی شامل محصول، قیمت، مکان، شواهد 

فیزیکی، فرآیند، افراد و ترکیب تبلیغاتی که بر  

از   مجدد  بازدید  برای  داخلی  گردشگران  قصد 

می تأثیر  ورزشی  و  (52)  گذاردگردشگری  حسینی   .

وهش خود نتیجه گرفتند که  ( نیز در پژ1399شجاعی )

وسعه جامع و پایدار صنعت گردشگری ورزشی تحت ت

تأثیر اتخاذ رویکردی سیستمی و متناسب با لحاظ  

گردشگری  بازاریابی  آمیخته  عناصر  کلیه  نمودن 

  . (53) باشدورزشی می

خرین عامل شناسایی شده در این پژوهش  آ  تدر نهای

شکل در  ورزشیکه  گردشگری  توسعه  و  خلاق   گیری 

-های گردشگری این بخش میباشد، جاذبهاثرگذار می

( وجود میراث 2019ژانگ و سی )  ؛ همانطور کهباشد

تعیین  بومی عوامل  از  یکی  توسعه  را  در  کننده 

کردند. عنوان  خلاق  جاذبه  گردشگری  واقع  های در 

ای  های پهلوانی و زورخانهگردشگری مربوط به ورزش

گیری انگیزه اصلی شکلهای مکمل دلیل و  و جاذبه

هستند.   زمینه  این  در  گردشگری  و  های ورزشسفر 

شود ای تنها یک ورزش محسوب نمیپهلوانی و زورخانه

به خلاق  و  گردشگری  جاذبه  یک  از  عنوان  تلفیقی 

ورزش، موسیقی، ادبیات و دین و مذهب را در خود  

های در یک جای داده است. قرار گرفتن این ویژگی

برای بسیار از گردشگران داخلی و ورزش ایرانی  

خارجی جذاب است و اساس گردشگری خلاق که تعامل و 

جاذبه با  بهارتباط  را  است  گردشگری  خوبی های 

( در پژوهش 2021کند. حیدری و همکاران )فراهم می
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جاذبه ورزشخود  در  موجود  و های  پهلوانی  های 

-عنوان یکی از عوامل اصلی شکلای را به زورخانه

. یاسینی (14)  ی گردشگری ورزشی معرفی کردندگیر

های پهلوانی های ورزشآیینکند که  ( اشاره می1394)

این ورزش را از یك رشته ورزشی صرف   ای،و زورخانه

ثري  فراتر برده و كاركردهاي فرهنگي و تربیتي مؤ

دارد وجود  آن  تحقیق    .(54)  در  نتایج  همچنین 

دهد که از میان  ( نشان می 2020مسائلی و همکاران )

های پهلوانی های گردشگری با محوریت ورزشفعالیت

زورخانه زورخانهو  از  بازدید  اصفهان، ای،  های 

ای و اجرای شرکت در رویدادهای پهلوانی و زورخانه

ای از نظر های پهلوانی و زورخانهزنده نمایش آئین

 . (13) گردشگران از اولویت بالایی برخوردار بود

نتایج تحقیق و مباحثی که مطرح شد    با توجه به

گیری و توسعه گردشگری  توان نتیجه گرفت که شکلمی

ای که  های پهلوانی و زورخانهخلاق مبتنی بر ورزش

میحوزه گردشگری  از  جذاب  تأثیر ای  تحت  باشد، 

می درونی  و  بیرونی  مختلف  عوامل عوامل  باشد. 

گانه شناسایی شده در این تحقیق هریک در سیزده

سزایی را در توسعه این بخش به  جایگاه خود نقش

گیران کنند و مسئولین و تصمیماز گردشگری ایفا می

گیری از نتایج این توانند با بهرهاین حوزه می

صورت عام و تحقیق در راستای توسعه گردشگری به

-صورت خاص بهرهگردشگری خلاق و گردشگری ورزشی به 

شود که مسئولان  می  مند شوند. براین اساس پیشنهاد

و متولیان امر در حوزه گردشگری ورزشی نسبت به 

خنثی و  تحریم کاهش  اثر  تهدیدهاسازی    و  ها، 

جذب  ،  علیه ایران  خارجی  کشورهای  منفی  تبلیغات

 به  مشوق  گذاران داخلی و خارجی و اعطاییهسرما

تسهیلات،   و  هازیرساخت  توسعه  جهت  گذاران،سرمایه

  زمینه   در  سازیفرهنگ   و  عمومی  آگاهی  سطح  افزایش

های پهلوانی و گردشگری خلاق مبتنی بر ورزش  و  سفر

و   هایزیرساخت  توسعه،  ایزورخانه تکنولوژی 

گردشگری   مقصدهای  در  اطلاعاتی  و  نوین  فناوری

  کننده،ورزشی خلاق، ایجاد قوانین حمایتی و تسهیل
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  خلاق،تدوین سند راهبردی توسعه گردشگری ورزشی  

 ها و تسهیلات زیرساخت  ایجاد  متخصص،  نیروهای  تربیت

 آموزشی  هایکارگاه  و  هانیاز، برگزاری دوره  مورد

گردشگری   بخش  با  مرتبط  انسانی  نیروی  توانمندسازی

ورزش بر  مبتنی  زورخانهخلاق  و  پهلوانی  ، ایهای 

 در   المللیبین  هایسازمان  با  ارتباط  برقراری

  ایرسانه  انعکاسو    ری خلاقگردشگ  هایآموزش  زمینه

 ای و زورخانه  یپهلوان  هایمختلف ورزش  هایبرنامه

المللی اقدامات  نیو ب  یمل  ،یاستان  هایاز شبکه

پژوهشگران  به  همچنین  بدهند.  انجام  را  لازم 

می به پیشنهاد  خود  آینده  تحقیقات  در  که  گردد 

های میراثی در کشور بر روی  بررسی نقش سایر ورزش

توسعه گردشگری ورزشی بپردازند و مطالعات تطبیقی 

این   در  مشابه  تحقیقات  سایر  و  تحقیق  این  با 

 زمینه داشته باشند.
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The effective factors in the development of creative 

sports tourism based on intangible cultural heritage 

Abstract   

Pahlevani and zurkhaneh sports as an intangible Iranian cultural 

heritage can create a special capacity for the development of creative 

sports tourism in Iran. Therefore, the purpose of this study was to 

identify the factors affecting the development of creative sports tourism 

based on intangible cultural heritage. The present research is applied 

research in terms of purpose and descriptive-analytical research in 

terms of nature. The data of this research were also collected in the 

field. Also, this research is one of the qualitative researches that used 

the method of data theory and Glaser approach. Library studies along 

with interviews were the main method of data collection in the present 

study. Based on the results of the factors affecting the development of 

creative tourism based on intangible cultural heritage, 108 concepts 

(codes), 13 categories and 2 dimensions were classified. Accordingly, 

political, economic, social and cultural factors, technology and 

technology, legal and governance and environmental subset of external 

factors and management factors, human resources, infrastructure, 

education and research, international interactions, marketing and 

tourist attractions Were identified as internal factors in this study. 

Finally, it can be concluded that the thirteen factors identified in this 

study each play an important role in the development of this sector of 

tourism and officials and decision makers in this area can use Benefit 

from the results of this research in order to develop tourism in general 

and creative tourism and sports tourism in particular.  

 

Keywords: Sports Tourism, Creative Tourism, Sports Heritage, 

Intangible cultural heritage, Pahlevani and Zurkhaneh Sports,  

 


