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Introduction: Pahlevani and zurkhaneh sports as an intangible Iranian 

cultural heritage can create a special capacity for development of creative 

sports tourism in Iran. Therefore, the purpose of this study was to identify 

the factors affecting the development of creative sports tourism based on 

intangible cultural heritage. 

Methods: The present research is applied research in terms of purpose and 

descriptive-analytical research in terms of nature. The data of this research were 

also collected in the field. Also, this research is one of the qualitative researches 

that used the method of data theory and Glaser approach. Library studies along 

with interviews were the main method of data collection in the present study.  

Results: Based on the results of the factors affecting the development of creative 

tourism based on intangible cultural heritage, 108 concepts (codes), 13 categories 

and 2 dimensions were classified. Accordingly, political, economic, social and 

cultural factors, technology and technology, legal and governance and 

environmental subset of external factors and management factors, human 

resources, infrastructure, education and research, international interactions, 

marketing and tourist attractions were identified as internal factors in this study. 

Conclusion: It can be concluded that the thirteen factors identified in this study 

each play an important role in development of this sector of tourism and officials 

and decision makers in this area can use benefit from the results of this research in 

order to develop tourism in general and creative tourism and sports tourism in 

particular. 

Cite this article: Heydari, R. Keshtidar, M. Azimzadeh, S, M. Talebpour, M. Ramkissoon, H. (2024). The effective factors in 

the development of creative sports tourism based on intangible cultural heritage.  Sport Management Journal, 

16(2), 5-25. 

                   DOI:http//doi.org/10.22059/JSM.2022.342922.2947.                                            

 Journal of Sport Management by University of Tehran Press is licensed under  CC BY-NC 4.0              

| web site: https://jsm.ut.ac.ir/ | Email: jsm@ut.ac.ir. 

 
  © The Author(s).    Publisher: University of Tehran Press. 

 

https://orcid.org/0000-0002-2690-7669
https://orcid.org/0000-0002-1705-4940
https://orcid.org/0000-0002-4230-2977
https://orcid.org/0000-0003-2865-5837
https://orcid.org/0000-0002-2603-0473
mailto:reza.heydari737@ut.ac.irm
mailto:abcdef@ut.ac.ir
mailto:abcdef@ut.ac.ir
mailto:abcdef@ut.ac.ir
mailto:abcdef@ut.ac.ir
doi:http//doi.org/10.22059/JSM.2022.342922.2947.
https://jsmdl.ut.ac.ir/
https://press.ut.ac.ir/
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/?ref=chooser-v1
https://jsm.ut.ac.ir/


 

 

Extended Abstract 
 

Introduction  
Creative tourism as a sustainable form of tourism 

provides the basis for the development of creative 

capacities through the active participation of tourists in 

courses and special learning experiences in a tourist 

destination. One of the tourist attractions in any region 

that can create potential for the development of creative 

tourism are sports that are known as a heritage and are a 

manifestation of the culture and identity of a region. 

Pahlevani and zurkhaneh sports as an intangible Iranian 

cultural heritage, which is a UNESCO World Heritage 

Site, can create a special capacity for the development 

of creative tourism in Iran. Therefore, the purpose of 

this study was to identify the factors affecting the 

development of creative sports tourism based on 

intangible cultural heritage. 

Methods  
The present research is applied research in terms of 

purpose and descriptive-analytical research in terms of 

nature. The data of this research were also collected in 

the field. Also, this research is one of the qualitative 

researches that used the data theory method of 

foundation and Glaser approach. The statistical 

population of the research consisted of all professors, 

university experts and senior managers in the field of 

sports, tourism and Pahlevani and zurkhaneh Of these, 

20 people were purposefully selected as a statistical 

sample in the interview section. Library studies and 

interviews along with interviews were the two main 

tools for gathering information in the study. After 

completing the interview and recording and coding the 

collected materials from interviews with experts and 

experts and extracting items, concepts, categories and 

dimensions, and after ensuring the validity, all the final 

codes and categories, in the ATLAS Ti software 

network environment were entered to obtain a 

qualitative research model. Also, in order to control the 

objectivity (reliability of the findings), the reliability 

method between the two coders was used. For this 

purpose, from the interviews conducted, four interviews 

were selected and coded by two researchers. Reliability 

between the two coders for the interviews in this study 

was 78.37%, which due to the fact that the reliability is 

more than 60%, so the reliability of the coder was 

confirmed. Also, at the end, to validate the findings, the 

results were provided to several interviewees in the 

form of tables and reports, and the results were 

approved by them after review. 

Results  
Based on the research results, finally 108 concepts were 

identified, which are in two main dimensions of external 

and internal factors and 13 factors including political, 

economic, social and cultural factors, technology and 

technology, legal and governance and environmental, 

management factors, Human resources, infrastructure, 

education and research, international interactions, 

marketing and tourist attractions were categorized. 

Conclusion  

In general, according to the results of research and 

discussions, it can be concluded that the formation and 

development of creative tourism based on Pahlevani and 

zurkhaneh sports, which is an attractive field of tourism, 

is affected. There are various external and internal 

factors. The thirteen factors identified in this study each 

play an important role in the development of this sector 

of tourism and officials and decision makers in this area 

can use the results of this study to benefit from tourism 

development in general and creative tourism and sports 

tourism in particular. Accordingly, it is suggested that 

officials and those in charge of sports tourism to reduce 

and neutralize the effect of sanctions, threats and 

negative propaganda of foreign countries against Iran, 

attract domestic and foreign investors and provide 

incentives to investors. For the development of 

infrastructure and facilities, increase the level of public 

awareness and culture in the field of travel and creative 

tourism based on Pahlevani and zurkhaneh sports, 

development of new technology and information 

infrastructure in creative sports tourism destinations, 

Creating supportive and facilitating laws, compiling a 

strategic document for the development of creative 

sports tourism, training specialized personnel, creating 

the necessary infrastructure and facilities, holding 

courses and workshops for empowering human 

resources related to the creative tourism-based tourism 

sector Pahlevani and zurkhanehs, liaising with 

international organizations in the field of creative 

tourism education and media coverage of various 

Pahlevani and zurkhaneh sports programs from 

provincial, national and international networks 

International to take the necessary measures. 

Researchers are also suggested to study the role of other 

heritage sports in the country on the development of 

sports tourism in their future research and to have 

comparative studies with this research and other similar 

researches in this field. 
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  ها:واژهکلید

 ،گردشگری میراث ورزشی

 ،گردشگری خلاق

 ،میراث ورزشی

 ،ناملموسمیراث فرهنگی 

  .یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش 

 

را  یاژهیو تیظرف تواندیم یانریناملموس ا یفرهنگ راثیم کی عنوانبه یازورخانهو  یپهلوان یهاورزش :مقدمه

 ةعتوسر بر عوامل مؤث اساییشنپژوهش این هدف از رو ازاینکند.  جادیا رانیخلاق در ا ی ورزشیگردشگر ةوسعت یبرا
 ناملموس بود. یفرهنگ راثیبر م یخلاق مبتن ی ورزشیگردشگر

 یهاپژوهشهای کاربردی و از نظر ماهیت از نوع هدف از نوع پژوهش به لحاظپژوهش حاضر روش پژوهش: 

از انواع . همچنین این پژوهش دشی آورجمعمیدانی  صورتبهپژوهش نیز  یهاداده و است لیتوصیفی ـ تحلی
همراه به یاانهلعات کتابخمطا بنیاد و رویکرد گلیزری بهره گرفته شد.داده ةینظرکه از روش  استکیفی  یهاپژوهش

 اطلاعات در پژوهش حاضر بود. یآورجمع یمصاحبه روش اصل

مفهوم  108املموس در ن یفرهنگ راثیبر م یخلاق مبتن یگردشگر ةتوسععوامل مؤثر بر  جیس نتااسا بر: هاافتهی

و  یورفنا ،یو فرهنگ یاعاجتم ،یاقتصاد ،یاسیاساس عوامل س نای بر. شدند یبنددستهبعد  دومقوله و  13)کد(، 
 ،رساختیز ،یابع انسانمن ت،یریو عوامل مد یرونیبعوامل  ةرمجموعیز یطیمحستیزو  یو حکمران یقانون ،یفناور

 شدند. ییشناسا یعنوان عوامل درونبه یگردشگر یهاجاذبهو  یابیبازار ،المللنیبآموزش و پژوهش، تعاملات 

خود  گاهیدر جا کیهر قیتحق نیدر ا شدهییشناسا ةگانزدهیسگرفت عوامل  جهینت توانیم تیدر نها: یریگجهینت

از  یریگبهرهبا  توانندیمحوزه  نیا رانیگمیتصمو  نو مسئولا دارند یاز گردشگر بخش نیا ةتوسعدر  ییبسزانقش 
 خاص صورتبه یرزشو یخلاق و گردشگر گردشگری و عام صورتبه یگردشگر ةتوسع یدر راستا قیتحق نیا جینتا

 .شوند مندبهره
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  مقدمه

 و ماراکو)نیاز دارد نوآورانه  خلاقانه و محصولات ةارائ به بازارها اشباع و المللیبین و رقابت ملی دلیل افزایشبهامروزه صنعت گردشگری 
 دنبالبـهو  شـده تـرفرهیختـهامـروزی  گردشـگران مورد تأکید قرار گرفتـه اسـت، هم یونسکو در گزارش کهرطوهمان. (2016، 1مدودووا

 تا بهترین استفاده را از اوقات فراغت خـود ببرنـد هستند زندگی در و جدید فردمنحصربهها و تجارب آگاهی کسب و یفرهنگ هایهیسرما
و در این مسیر گذر از گردشـگری  نداگذر از گردشگری سنتی دنبالبهمقاصد گردشگری  از بسیاریزمینه . در این (2016رحیمی و پازند، )

 گردشـگران ةویـژ بتوانند تقاضـای تا نداهای جدید برای گردشگران مواجهبا چالش ایجاد جاذبه سنتی به سمت گردشگری مدرن و نوین
باید در مسیر خلاقیت  گردشگری عرضه و تقاضا، در اساسی . در واقع با توجه به تغییرات(2018 نگار و حسنی،بسته) فراهم کنند را خاص

 گردشـگری نظرانصـاحباسـت.  در گرو گردشگری خـلاق گردشگری اند که پایداریباور رسیده این به نظرانصاحب قرار گیرد؛ چنانکه
 یـک خاص ویژگی یا فرهنگی میراث هنر، در مشارکتی یادگیری همراهبه اصیل و منتخب یاتجربهسمت  به شدهیتهدا سفری راخلاق 

 در گردشگری همگرایی شدیدی وجود دارد کـه و خلاقیت بین که ( اعتقاد دارد2011) ریچاردز. (2017، نگاربسته) کنندیممکان تعریف 

 ،دهـدسـوق می خلاق گردشگری یعنی گردشگری سوم سوی نسلبه را گردشگری صنعت عوامل این است. تمامی نهفته روزمره زندگی
 ومنسـل سـ عنوانبـهرا پاسخ دهد. در واقع گردشگری خـلاق  گردشگری و تقاضای عرضه سمت در حاضر عصر نیازهای تواندمیزیرا 

و  در جوامـع میزبـان یفرهنگـ یواقعـ یزنـدگ تر بـاعمیـق تعـاملات انجـام بـر «های بیشترهای کمتر، میدانموزه»گردشگری با شعار 
 . (2017، نگاربسته)دارد  تمرکز یتجرب هایفعالیت

 در فعـال گردشـگران مشـارکت ا از طریقر خلاق هایظرفیت توسعة زمینةگردشگری  از پایداری شکلعنوان به خلاق گردشگری

( در 2007) 2ویلسـون و ریچـاردز .(2016 هورنگ و همکاران، )سازد می فراهم گردشگری مقصد خاص در یک یادگیری تجارب و هادوره
 انداز فرهنگی مقصد گردشـگریدرگیر چشم را صورت عمیق گردشگرانبه کنند که این نوع گردشگریگردشگری خلاق عنوان می زمینة

 سـایر و هنـر ورزش، آشپزی، صـنایع دسـتی، مانند مقصد آن گوناگون هایدر فعالیت صورت مستقیمبهکه گردشگران یطوربه سازد،می
 جدیـد به تجارب رسیدن برای جدیدی راه خلاقانه، و محورفرهنگتوسعة راهبردهای  ترتیببدین .کنندمشارکت می خلاقانه هایفعالیت

 و نیازهـا بـا متناسـب و هنـری، فرهنگی هایبر جنبه گردشگری خلاق . مقاصد(2018نگار و حسنی، بسته)اند گردشگری فراهم ساخته
 و فرهنگـی تنـوع در ایران بـا توجـه بـه اینکـه از خلاق گردشگری توسعةامکان  تأکید دارند که یک کشور یا منطقه ةبالقوهای توانایی

 هـاییراثمکیفیت و همچنین انـواع  با و متنوع اصیل، دستی یعصناو  محلی ر هنریآثا و تاریخی غنی پیشینة متعدد، یهافرهنگخرده
 گردشـگری بـازار در مـؤثر رقابـت توانایی . ایران(2021پور و جعفری، صفایی)دارد  حالت ممکن وجود بهترین برد، بهفرهنگی سود می

 انبـوه محصـولات تولیـدات و موضـوعی هـایکپار بزرگ، بسیار هایو فروشگاه خرید مانند مراکز نمودهایی با عصر صنعتی به متعلق

 با توجه به این موارد، بهتـرین ندارد. لازم هایرساختسیاسی، قانونی، اعتقادی و کمبود زی مسائل مانند متعددی دلایل به گردشگری را

. (2017امینـی، ) اسـتخلاق  گردشگری توجه ویژه بهگردشگری توسعة با این ظرفیت فرهنگی در راستای  ایران مانند کشوری برای راه
هـایی هسـتند کـه گردشگری خلاق ایجـاد کنـد، ورزش توسعةتواند پتانسیلی را برای های گردشگری در هر منطقه که مییکی از جاذبه

 شوند و نمودی از فرهنگ و هویت یک منطقه هستند. یک میراث شناخته می عنوانبه

صـورت خـاص تبـدیل شـده اسـت و بهصورت عام و گردشگری میـراث بهبه بخش مهمی از گردشگری  اییندهفزا طوربهورزش    
ورزشـی و  یهافرهنگتعامل و در هم آمیختن با  دنبالبهگردشگری ورزشی برای گردشگرانی که  ویژه از نظر ایجاد مقصدهای صورتبه

 شـودیمبا انگیزه و هدف ورزشی تعریف  اقامت محل از سفر هرگونه یورزش یگردشگراست. در واقع  روییشپند، در حال اتاریخ ورزشی
گردشـگران  کـهیدرحال. بـه همـین ترتیـب، (2015رامشاو و گـامون،   ستابرای گردشگران  هایزهانگورزشی یکی از آن  هاییراثمکه 

                                                 
1. Maráková & Medveďová 
2. Richards & Wilson 
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ند، ورزش نقـش او رویـدادهای میـراث ورزشـی هـایتفعالاصیل فرهنگ ورزشی و همچنـین شـرکت در  هاییشنماآمیختن با  دنبالبه
 منزلـةبه هـای میراثـیکه عنوان شد، ورزشطورهمان. (2018 دروم و رامشاو،)عهده گرفته است  را در گردشگری میراث بر یتربرجسته

 یکی .(2019رامشاو، )کنند گردشگری در جوامع ایجاد میتوسعة  برای ابل تقلیدو غیرق بکرارزشمند برای هر منطقه، ظرفیتی  یک میراث

های پهلوانی و شود، ورزشگردشگری خلاق هم در ایران تلقی میتوسعة برای  یعنوان ظرفیتبههای فرهنگی ناملموس که این میراث از
یـک ورزش میراثـی  ینوعبهعنوان یک میراث فرهنگی ناملموس در یونسکو به ثبت رسیده است و به 2010ای است که در سال زورخانه

 اسـلام، از کـه ترکیبـی ایرانیان اسـت رزمی هنر عنوان یک میراث فرهنگی ناملموس،بهای، زورخانه و پهلوانی یهاورزششود. لقی میت
 هایصـورت حفـظ مذهبی، و حماسی ادبیات حفظ در کلیدی نقش هاورزشگذارد. این به نمایش می را باستان ایران باورهای و عرفان

 گردشگران و میزبان جامعه به جوانمردی و فتوت فرهنگ آموزش در ییبسزا تر تأثیرمهم همه از و ایزورخانه موسیقی از اعم هنر دیگر

  .(2020مسائلی و همکاران، ) دارد

عوامـل سیاسـی و  یدر پژوهشـ (2021حیـدری و همکـاران )مرتبط با موضوع پژوهش حاضر  ةگرفتصورت یهاپژوهشاندک  در   
و خـدمات رفـاهی، آمـوزش و  هادولتی، حاکمیت قانون، مدیریت و عوامل حمایتی، ابعاد اقتصادی، عوامل فرهنگی ـ اجتماعی، زیرساخت

و  الملـلبینو ارتباطات  رسانیاطلاعگردشگری ورزشی میراث، بازاریابی و  هایجاذبهو فناوری،  یفناورپژوهش، منابع انسانی متخصص، 
در  رفی کردنـد.گردشگری ورزشی میراث معتوسعة بر  عنوان عوامل مؤثربهرا مکمل و رویدادهای ورزشی  هایجاذبهابعاد ایمنی و امنیت، 

 در ایزورخانـه و پهلـوانی هـایاز آیین داخلی گردشگران رضایت و گرایش آگاهی، میزان به( 2020مسائلی و همکاران )پژوهشی دیگر 

 جانـب نهادهـای از یرسـاناطلاع عـدم دلیلبـه شـهر، در این هازورخانه تعدد وجود با که آن بود از حاکی نتایج .پرداختند اصفهان شهر

 هاآیین این آشنایی با و شناخت به یمندعلاقه اما ندارند؛ کافی آگاهی ناملموس میراث این از گردشگران از بسیاری حوزه، این ربطیذ

 توسعة در هازورخانه جایگاه و نقش به بررسی (1420چقاجردی و همکاران ). همچنین است قبول قابل مندیرضایت میزان و زیاد بسیار

 گردشـگری ورزشـی، حـوزة در متخصـص افـراد نبـود پژوهش حاکی از آن است که عوامل نتایج پرداختند. ورزشی اصفهان گردشگری

ورزشـی  گردشگران برای مناسب ونقلحمل و رفاهی امکانات زمینه، کمبود این در کم بسیار تبلیغات ها،زورخانه با مردم نداشتن آشنایی
 یهـاپژوهشدر بخـش  .دارنـد نقـش اصـفهان شـهر هایزورخانـه ورزشـی گردشـگری ضـعف در هازورخانه بودن ساختمان و قدیمی

 کننـدةتعیین عوامل مشارکتی، تجربة خدمات و کیفیت بومی، میراث که بیان کردند (2019) 1ژانگ و سیگرفته در خارج از کشور صورت

 اصـلی یهـاانگیزه روزمرگـی، از گـذر اجتمـاعی، جالـب، تمـاس مناظر شدند. دیدارمی محسوب خلاق یگردشگر توسعة یبرا یکلید

 حـس دربرگیرنـدة خلاقانـه، یگردشـگر زمینـة در هـااز فعالیت گردشـگران کدر این، بر علاوه بودند. خلاقانه یهافعالیت در مشارکت
 هـاییتظرف کـردن بیشـینه و تقویـت پژوهشی دیگر بیان کردند برای در (،2015روگرسون ) و بوینس. است باطنی و یظاهر مطلوبیت

 تسـریع منظوربـه نظـارت شود. همچنین پیشنهاد کردند کنترل و تشویق فرهنگی هایتجربه بر تمرکز با خلاق گردشگری گردشگری،

 گیرد. همچنـین نتـایج انجام دارند، شهری بازسازی به نیاز که اینواحی در خلاق هایحوزه ریزیپایه و کارآفرینی و شغلی هایفرصت

 و آموزشـی هایبرنامـه آموزشـی، هـایخـلاق، کارگاه هایبرنامـه طریق از که حاکی از آن است (2014رودان ) و استیپانوویچ پژوهش
 هایروش یریکارگبهرو ازاین .ردک معرفی گردشگری بازار در جدید خلاق یک مقصد توانمی رویدادها و فرهنگی هایبرنامه ریحی،تف

 و گردشـگری خـلاق شده به گردشگران سبب موفقیت در بازار رقابتیشناخته کمتر هایجاذبه معرفی همراهبهخلاقیت پایة نوآورانه و بر 
 ود دار و مصـنوعی طبیعی صورتبه گردشگری خلاق حوزةمختلفی در  هایایران ظرفیت و قابلیت اینکه به توجه اشود. بآن می توسعة
بـا شـود، می گردشـگران معرفـی به سنن و غیره رسوم، و آداب از فرهنگ، های فرهنگی و میراث اعمگردشگری، جاذبه از شکل در این
 عنوانبـههایی هستند که ای در ایران و سایر کشورهایی که دارای ورزشنی و زورخانههای پهلواهای میراثی همچون ورزشورزش وجود

 اولویت اول گردشـگران بسـیاری از کشـورها بـرای سـفر پایدار گردشگری به توسعة حفظ اصول با توانندشود، میمیراثشان شناخته می

 شوند. تبدیل

                                                 
1. Zhang & Xie 
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ویژه گردشـگری گردشـگری و بـه توسعةکشور در جهت  و میراث فرهنگی یخیتار هایجاذبه از مناسب برداریبهره زمینهدر این    
 بازدید جذب جهانگردان به هدف با و ارجیگردشگران داخلی و خ بین در ایزورخانه و های پهلوانیآیین ماندن ناشناخته سبببه و خلاق

 داخلـی و خـارجی گرانبین گردش در گردشگری خلاق و رونق هاآیین این حفظ و معرفی به که جهانی ناملموس میراث فرهنگی این از

و  نوپاسـت ایرشـته های میراثیرسد. همچنین گردشگری خلاق مبتنی بر ورزشمی نظربه ضروری پژوهش حاضر شود، انجاممیمنجر 
تواند تـأثیر ه میموس کعنوان یک میراث فرهنگی ناملبهاست و بررسی یک ورزش  نگرفته صورتزمینه  یندر اتحقیقات جامع و کاملی 

ش درصـدد ن در ایـن پـژوهامحققرو ، ازاینگردشگری خلاق یک منطقه داشته باشد، در کمتر تحقیقی دیده شده است ةدر توسع ییبسزا
 ند؟ اموس کدامگردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر میراث فرهنگی ناملتوسعة هستند که عوامل مؤثر بر  پرسشبه این  گوییپاسخ

 

  شپژوه یشناسروش

این  یهادهداکه  است توصیفی ـ تحلیلی یهاپژوهشت از نوع های کاربردی و از نظر ماهیهدف از نوع پژوهش به لحاظپژوهش حاضر 
بنیاد و رویکـرد داده ةینظرز روش که ا استکیفی  یهاپژوهشاز انواع . همچنین این پژوهش دشی آورجمعمیدانی  صورتبهپژوهش نیز 

 مـاهینفرورد 15تـا  1400 آذرمـاه 1پژوهش در ایران و قلمرو زمانی انجام پژوهش، از  و مکانی موضوعی قلمروشد. گلیزری بهره گرفته 
هـای ری و ورزشورزش، گردشـگ ةحـوزخبرگان دانشـگاهی و مـدیران عـالی در و  تاداناس تمامیپژوهش را آماری  ةجامع. است 1401

آمـاری در بخـش مصـاحبه انتخـاب شـدند.  ةنمونـ عنوانبـهنفر  20صورت هدفمند بهین ای تشکیل دادند که از این بپهلوانی و زورخانه
 .آورده شده است 1ین پژوهش در جدول ا ةمصاحبکننده در بخش شناختی افراد شرکتاطلاعات جمعیت

 

در مصاحبه کنندهمشارکتافراد  یشناختتیجمعاطلاعات  .1 جدول  

صیلاتتح سن جنسیت کد فعالیت ةحوز   
 ةسابق

 فعالیت
 سمت

P1 دکتری 53 مرد 
گردشگری و میراث 

 فرهنگی
28 

کل میراث فرهنگی،  ةادارمدیر کل اسبق 
استان خراسان  یدستعیصناگردشگری و 

 جنوبی

P2 دکتری 43 مرد 
پهلوانی و  یهاورزش

یازورخانه  
19 

 یهاورزشپژوهش فدراسیون  ةکمیتمسئول 
یاهزورخانپهلوانی و   

P3 دکتری 54 مرد 
گردشگری و میراث 

 فرهنگی
28 

کل میراث  ةادارمعاون میراث فرهنگی 
فرهنگی، گردشگری و صنایع دستی استان 

 خراسان رضوی

P4 48 مرد 
کارشناسی 

 ارشد
 20 گردشگری

کل میراث فرهنگی،  ةادارمعاون گردشگری 
گردشگری و صنایع دستی استان خراسان 

 رضوی

P5 46 مرد 
ناسی کارش

 ارشد
پهلوانی و  یهاورزش

یازورخانه  
28 

پهلوانی و  یهاورزشرئیس اسبق فدراسیون 
یازورخانه  

P6 60 مرد 
کارشناسی 

 ارشد
پهلوانی و  یهاورزش

یازورخانه  
40 

پهلوانی و  یهاورزشرئیس اسبق فدراسیون 
یازورخانه  

P7 دکتری 67 مرد 
پهلوانی و  یهاورزش

یازورخانه  
45 

 یالمللنیبفدراسیون  اسبق کل ریدب
یازورخانه پهلوانی و یهاورزش  

P8 44 مرد 
کارشناسی 

 ارشد
 23 گردشگری

مشاور اسبق معاون فرهنگی وزارت میراث 
یدستعیصنافرهنگی، گردشگری و   
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P9 دکتری 58 مرد 
گردشگری و میراث 
 فرهنگی ناملموس

35 
معاون پژوهشی پژوهشگاه میراث فرهنگی و 

 گردشگری

P10 استادیار مدیریت ورزشی 19 گردشگری ورزشی دکتری 47 مرد 

P11 استاد مدیریت ورزشی 28 مدیریت ورزشی دکتری 57 زن 

P12 21 گردشگری دکتری 49 مرد 
معاون گردشگری وزارت میراث فرهنگی، 

 گردشگری و صنایع دستی

P13 20 گردشگری دکتری 45 مرد 
کل  ةادارو تأمین منابع  یگذارهیسرمامعاون 

 یدستعیصنامیراث فرهنگی، گردشگری و 
 استان خراسان رضوی

P14 استادیار مدیریت ورزشی 10 مدیریت ورزشی دکتری 35 مرد 

P15 استاد مدیریت جهانگردی 25 گردشگری دکتری 56 مرد 

P16 استاد مدیریت ورزشی 18 مدیریت ورزشی دکتری 53 مرد 

P17 د مدیریت ورزشیاستا 23 مدیریت ورزشی دکتری 52 مرد  

P18 استادیار مدیریت گردشگری 13 گردشگری دکتری 41 زن 

P19 استادیار مدیریت گردشگری 11 گردشگری دکتری 45 مرد 

P20 دانشیار مدیریت جهانگردی 14 گردشگری دکتری 42 زن 

 

شناسـایی  منظوربـهحاضـر بودنـد. ابتـدا  پژوهشدو ابزار اصلی برای گردآوری اطلاعات در  همراه مصاحبهبهای های کتابخانهبررسی
تحقیقـات پیشـینة گردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس، با مـرور مبـانی نظـری و توسعة عناصر و اجزای مؤثر بر 

سـتی مقـدماتی از های پژوهشی و اسناد بالادسـتی فهرها، طرحنامه، مقالات، پایانهابانزدیک به موضوع پژوهش حاضر با استفاده از کت
سـاختاریافته بـا عمیـق و سـپس نیمهمصاحبة محقق در این مرحله در ابتدا به انجام ای، کتابخانهتحقیقات . پس از انجام شدعوامل تهیه 

 بـا اسـت . گفتنیشودگردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس شناسایی توسعة اعضای نمونه پرداخت تا عوامل مؤثر 
 هـر لیـتحل کـهیطوربه ،گرفـت انجام زین آنها و کدگذاری لیتحل ،هامصاحبه انجام با همزمان فی،یک یهاپژوهش نظری مبانی به توجه

زمـان  با افراد تـا مصاحبه یندافر .بود بعدی افراد انتخاب برای ملاکی و مصاحبه راهنمایی برای عنوانبه قبلی هاییافته همراهبه مصاحبه
ولـی  ،هفدهم اطلاعات جدیدی ارائه نشد )رسیدن به اشـباع نظـری(مصاحبة از پس صورتی که تا به ،داشت ادامه نظری اشباع به دنیرس

 90تـا  35ها بـین و زمان انجـام مصـاحبهگرفت صورت حضوری و آنلاین انجام با افراد به مصاحبهشد. مصاحبه نفر  20ا ببرای اطمینان 
از مصـاحبه بـا متخصصـان و خبرگـان و اسـتخراج  شدهیگردآورمصاحبه و ثبت و کدگذاری مطالب ة مرحلپس از اتمام دقیقه متغیر بود. 

 افـزارنرم یاشـبکه، در محـیط هامقولـهها، تمـامی کـدهای نهـایی و از اطمینان از اعتبـار یافتـهپس و ابعاد و  هامقولهها، مفاهیم، گویه
ATLAS TI پایـایی بـین دو شـیوة ها( از منظور کنترل عینیت )پایـایی یافتـهبههمچنین  شود. وارد شدند تا مدل کیفی پژوهش حاصل

، چهار مصاحبه انتخاب و توسط دو پژوهشگر کدگـذاری شـدند. پایـایی گرفتهانجامهای این منظور از بین مصاحبه به. استفاده شدکدگذار 
، اسـتدرصـد  60پایـایی بیشـتر از مقـدار توجه به اینکه  آمد که با دستبهدرصد  37/78های این پژوهش بین دو کدگذار برای مصاحبه

 تـن اختیار چند در گزارش و جدول قالب در نتایج ها،یافته سنجیروایی برای پایان همچنین در. شدبنابراین قابلیت اعتماد کدگذاری تأیید 

 . شدتأیید  ایشان پس از بررسی توسط گرفت و نتایج قرار شوندگانمصاحبه از

 

  پژوهش یهایافته

 شدند. یبنددستهبعد  دومقوله و  13مفهوم )کد(،  108در  شدهییشناساپایان مراحل کدگذاری، عوامل  بر اساس نتایج پژوهش، پس از
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 گردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس ةتوسععوامل مؤثر بر  .2جدول 

 منبع مفاهیم هامقوله ابعاد

 

عوامل 

 سیاسی

 (،1394(، افچنگی )1396امینی ) بهبود روابط سیاسی با سایر کشورها
 (1397احمدی، )

 یهاورزش رخلاق مبتنی ب یگردشگر ةنیزم در یخصوص و یدولت بخش نیب تعامل جادیا
 یازورخانهپهلوانی و 

20, P17, P16, P13, P10P 

 ریسا با دولت یهانامهتفاهمدر  میراثی یهاورزش یگردشگر یهابرنامهقرار دادن 
 شورهاک

(، 1394(، افچنگی )1397احمدی )
 (،1387) فردینمع

(، 1394(، افچنگی )1396امینی ) یراناعلیه  خارجی کشورهای نفیم تبلیغات و ها، تهدیدهااثر تحریم سازییخنثکاهش و 
 (،1393چقاجردی و همکاران )

(، 1397(، سلاحی )1396امینی ) یاهزورخانپهلوانی و  یهاورزشخلاق مبتنی بر  یگردشگر ةتوسع از ینید ت مراجعیحما
 (،1387) فردینمع

 P18, P17, P16P ,19, ینیامات داز الز دوربهشگران خارجی خدمات مورد نیاز گرد ةارائاعلام مناطق آزاد جهت 
از طریق  یاهزورخانپهلوانی و  یهاورزشگردشگری خلاق مبتنی بر  ةتوسعبسترسازی 

 ...( نوین و های مالیاتی، بانکداریاقتصادی دولت برای کارآفرینان )معافیت هاییاستس

,18, P16, P15, P13, P7P 

عوامل 

 اقتصادی

 یهاورزش هاییرساختز ةتوسع در بخش دولتی و خصوصی گذارییهسرماارکت و مش
 و گردشگری یازورخانهپهلوانی و 

, 13, P12, P6, P5, P4, P1P

,17, P16, P15, P14P 

 یهاورزشق مبتنی بر گردشگری خلا ةحوزدر  ییزااشتغالو  وکارکسب یهافرصتایجاد 
 یازورخانهپهلوانی و 

, 16, P14, P7, P6, P5, P4P

,19, P18, P17P 

 (،1387) فردینمع المللیینبگسترش نظام بانکی هماهنگ و متناسب با نظام بانکی 

 (،1395(، رنجبر )1392اکبری ) گردشگری ةحوزکنترل نرخ ارز و ارزش پول داخلی و ثبات بازار در 

 عتباریا یهاکارتونیک )ایجاد تسهیلات جهت مراودات مالی در حوزه بانکداری الکتر
 نظیر ویزا کارت و ...(

,17, P16, P15P 

ر دمرتبط  استفاده نهادهای منظوربهفراهم کردن بستر مناسب جهت اخذ تسهیلات بانکی 
 ورزشی میراث یگردشگر ةحوز

,19, P17, P16, P15, P14, P13P 

 یهاصندوقت فیظر از استفاده با گردشگری ةحوز در گذارییهسرما تضمین امنیت
 حمایتی موجود و ضمانتی

,19, P18, P17P 

عوامل 

اجتماعی و 

 فرهنگی

(، 1394(، افچنگی )1397احمدی ) هافرهنگخردهو  هایتقومتقویت یکپارچگی و وحدت رویه در بین 
 (،1387) فردینمع(، 1395ذبیحی )

 یهانگفرهخانواده و  در نهاد یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشو ترویج  سازیینهنهاد
 مختلف کشور

, 11, P9, P8, P5, P4, P2, P1P

,18, P16, P14, P12P 

(، 1397(، احمدی )1396امینی ) با گردشگران ردبرخو در یآداب شهروند تیرعا و ینوازمهمان ةیروح قیتوسعه و تشو
 (1394(، افچنگی )1394احمدی )

 هایینههز بدس در میراثی یهاورزش یگردشگر هایینههز شیافزا به مردم قیتشو
 خانوار

,18, P16, P12, P11, P5, P1P 

در  یازورخانه پهلوانی و یهاورزشفرهنگی و میراثی  یهاارزشحفاظت و صیانت از 
 تولید محصولات گردشگری خلاق

,16, P14, P12, P11, P5, P4P 

و  پهلوانی یهاورزشط با مرتب یارسانه و فرهنگی محصولات نشر و تولید از حمایت
 یازورخانه

, 14, P12P ,11, P4, P3, P1P

,16P 

و  یفناور

 فناوری

 یهاورزشبتنی بر بالا در گردشگری خلاق م تیفکیبا  و نوین هاییفناور از استفاده
 یازورخانهپهلوانی و 

,19, P13, P8, P5, P4, P1P 

 ولاتن و خرید محص، بازدید از اماکاقامت محل جهت رزرو مناسب هاییوهشفراهم کردن 
 اینترنتی صورت گردشگری به

(، ذبیحی 1397حاتمی ماربینی )
(1395) 

گوشی  یافزارهانرم، هایتساوب اطلاعات و ارتباطات )نظیر فناوری از مناسب یمندبهره
پهلوانی و  یهاورزش گسترش و ترویج منظوربهالکترونیکی(  هاییهنشر و هوشمند

 یاهزورخان

(، حاتمی 1395گلی گرمستانی )
(، 1395(، ذبیحی )1397ماربینی )

 (،1397بذرافشان و بامری )
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 زمینة در پشتیبان و تخصصی یافزارهانرم و یافزارسخت هاییرساختزتقویت 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش در الکترونیکی گردشگری

18, P13, P5, P1P 

(، رنجبر 1397حاتمی ماربینی ) گسترده جهت رضایت گردشگران ةدامنبا  کردن اینترنت پرسرعت فراهم
 (،1395(، کهدویی )1395)

عوامل 

قانونی و 

 حکمرانی

 یهاورزشمختلف در حوزه گردشگری خلاق مبتنی بر  یمجوزها اخذ تسهیل روند
 یازورخانهپهلوانی و 

19, P17, P16, P14, P5, P4P 

خلاق  حوزه گردشگری یوکارهاکسب ةتوسعو  یاندازراهدر  یرخوارانتو  مبارزه با رشوه
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشاز طریق 

19, P17, P16, P10P 

ر ...( د دور مجوزات وصات، کگمر زا،یو صدور )مورد کنندهیلتسهایجاد قوانین حمایتی و 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق مبتنی بر  ةحوز

, 17, P16, P14, P12, P5, P4P

,18P 

(، چقاجردی و 1387) فردینمع به شکایات گردشگران یدگیرسایجاد مراجع قانونی مؤثر در 
 (،1393همکاران )

(، 1392(، اکبری )1396درینی ) یارجخگردشگران  یبرا یمراجع قانون یت از سویحفظ امن المللیینب هایینتضمارائه 
 (،1387) فردینمع(، 1395رنجبر )

 ةتوسع یهارنامهباز  شورک قانونگذارانو  یدولت رانیمد و یاسیس نمسئولا ت دولت،یحما
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق از طریق  یگردشگر

, 11, P10, P5, P4, P3, P1P

,17, P16, P15, P14, P13, P12P 

عوامل 

 محیطییستز

 19P, 17, P16P, زیستیطمححفاظت از منابع طبیعی و 
(، حاتمی ماربینی 1396امینی ) شهرهاکلانوهوا و کاهش آلودگی هوا در آبحفاظت از 

 (1394(، افچنگی )1397)

(، حاتمی ماربینی 1396درینی ) حفظ تنوع اقلیمی در کشور
 (1394(، افچنگی )1397)

 P18, P17, P16P ,20 تقویت مدیریت سبز )شهر سبز، شهر هوشمند و ...(
 (1394(، افچنگی )1396درینی ) مصنوعی یهاجنگلو  هایاچهدر، ایجاد سدها، زداییابانیب

 P17, P16P ,20 آنهاتوجه ویژه به پسماندهای صنعتی و بازیافت 

عوامل 

 درونی

عوامل 

 مدیریتی

 یزیربرنامه

 P16, P14, P5P ,20 کشور یهازورخانهبرای هریک از  یاختصاص ةشناسنام ةتهی
 قورزشی از طری یگردشگر ةتوسع راهبردی احی و تدوین سندطر

 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

, 11, P10, P8, P7, P5, P4P

20, P17, P16, P15, P13, P12P 

 از تحفاظ در گردشگران و یمحل مردم مشارکت یبرا یزیربرنامه
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

, 13, P12, P11, P8, P5, P4P

19, P16, P15P 

 سازماندهی

(، رنجبر 1397حاتمی ماربینی ) شورک یورزش یگردشگر یعال یشورا لکیتش
 (،1387) فردینمع(، 1395)

تخصصی گردشگری از  یهاانجمنو  هایتهکم، هاتشکل یاندازراه
 میراثی یهاورزشطریق 

(، رنجبر 1397حاتمی ماربینی )
 (،1387) فردینمع(، 1395)

ز مختلف گردشگری ا یهابخشو اختیارات  شخص کردن وظایفم
 میراثی یهاورزشطریق 

20, P17, P13P 

هدایت و 

 رهبری

گردشگری  یهابسته جادیا جهت یگردشگر یهاآژانسراهنمایی 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشمبتنی بر 

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,8P ,13, P11P 

 P19, P17, P11P ,20 یو دفاتر گردشگر هاآژانس یتفعالکمیت  افزایش کیفیت و

 هماهنگی

 حقوقی هاینامهیینآ و هایاستسیکپارچه،  اعمال مدیریت، فعالیت
 یارخانهزوپهلوانی و  یهاورزشگردشگری از طریق  زمینة در مدون

(، 1394(، افچنگی )1396امینی )
(، چقاجردی و همکاران 1395رنجبر )

(1393)، 

رهنگی، متولی )وزارت میراث ف یهاارگانتعامل و هماهنگی بین 
گردشگری و صنایع دستی، وزارت ورزش و جوانان، فدراسیون 

 و ...( یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

, 12, P11, P5, P4, P3,P1P

19, P16P ,14, P13P 

 بودجه و مالی
 یهارزشوز طریق گردشگری خلاق ا ةتوسع یهابرنامهتأمین اعتبار 

 یازورخانهپهلوانی و 
20, P17, P15, P14, P13, P11P 
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رای الی بن مرایزنی برای تأمین مالی و بودجه از طریق خیرین و حامیا
 هازورخانهاحداث 

, 11, P10, P5P ,4, P2, P1P

19P  ,17, P15, P14, P13, P12P 

 P19, P18, P17, P6, P5P ,20 یاورخانهزپهلوانی و  یهاورزش مختلف یهاجنبه سازییتجار

نظارت و 

 کنترل

مختلف گردشگری  یهابخشدر  شفاف و کافی آمار و اطلاعات ةتهی
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق و 

(، 1387) فردینمع(، 1394احمدی )
 (،1393چقاجردی و همکاران )

 یهاشورز رتوسعه گردشگری خلاق مبتنی ب یهابرنامه بر نظارت
 یازورخانهپهلوانی و 

 فردینمع(، 1395رباطی انارکی )
(1387،) 

 اختیار در یگردشگر کاربری با تأسیسات تمامی یبنددرجه و ارزیابی
 یزیربرنامه و هادستگاه نهادها و

19, P17, P16P 

 منابع انسانی

بر  مبتنی گردشگری خلاق ةحوزحفظ، جذب و نگهداری نیروی انسانی متخصص در 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

, 14, P13, P7, P6, P5, P4P

19, P16P 

پهلوانی و  یهاورزشگردشگری و  مختلف یهاحوزه در متخصص روهایین تربیت
 یازورخانه

, 14, P13, P7, P6, P5, P4P

20, P17, P16P 

 یهاورزشی بر مبتن گردشگری خلاق ةحوزمردمی و داوطلبانه در  یهاگروهفعال کردن 
 یازورخانهپهلوانی و 

,6, P5P 

ردشگری گ ةحوزوآور در نتشویقی و انگیزشی برای افراد خلاق و  یهابرنامه یریکارگبه
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق و 

(، حاتمی ماربینی 1396امینی )
 (،1396(، عطائی کچویی )1397)

نی گری خلاق مبتگردشة حوزلی برای افراد شاغل در شغ ةتوسع هایینهزمفراهم آوردن 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشبر 

حاتمی ماربینی  (،1396امینی )
(1397،) 

 هایرساختز

P6, P5, P4, P2, P1P ,11 , هاخانهزورگردشگران در  یهاخواسته و ازهاین با متناسب و تجهیزات امکانات فراهم آوردن

,17, P15, P13P 
 P7, P6, P5, P4, P2, P1P ,10, در سرتاسر کشور هازورخانهکمی و کیفی  ةتوسعمت، بازسازی و مر

20, P17, P15, P13, P11P 
و ...  هارستوراند، ، مراکز خریهاهتلاقامتی و رفاهی نظیر  لاتیتسه کمی و کیفی ةتوسع

 هازورخانهدر نزدیکی 

,4, P3P ,10, P7, P6, P5P , 11P

20, P17P, 15, P13P 

P13, P11, P7, P5, P3P ,15 , ...( و)هوایی، ریلی، زمینی  ونقلحمل هاییستمسکمی و کیفی  ةتوسع

,18P 
 و ازهاین به توجه با یرسانخدمات تیفکی و المللیینب یاستانداردها یریکارگبه

 گردشگران یهاخواسته

,4P, 2, P1P , 13, P11, P6, P5P

20, P19, P15P 

و  آموزش

 پژوهش

 آموزش

تلف تخصصی گردشگری ورزشی در مقاطع مخ رشته یاندازراه
و مؤسسات آموزش  هادانشگاهمختلف در  هاییشگراتحصیلی با 

 عالی کشور

,16, P15, P13, P12, P2, P1P 

 یهاورزشی گردشگر مشاغل برای ویژه یهاآموزشکده یاندازراه
 میراثی

20, P16, P13, P12P 

و  وکارهاکسبمختلف آموزش  یهاکارگاهو  هادورهی برگزار
 میراثی یهاورزشکارآفرینی در گردشگری 

(، گلی گرمستانی 1396امینی )
 (،1397(، حاتمی ماربینی )1396)

 زبان و ی، مهمانداریداررستوران ،یهتلدار یعموم یهاآموزش
 میراثی یهاورزشن گردشگری شاغلا یبرا یسیانگل

20, P19, P18, P16, P15,P12P 

 یهابرنامهدر  و میراث ورزشی یورزش یگردشگر یدرس واحد وجود
 یگردشگر و یبدن یتترب یارشناسک یهادوره درسی

, 16, P15, P13, P12P ,2, P1P

20P 

 یهاورزشق در گردشگری از طری ارورزیک یهادوره یاندازراه
 یازورخانهپهلوانی و 

20, P17, P14, P10P 

 پژوهش

وفق مای انجام تحقیقات و مطالعات تطبیقی و الگوبرداری از کشوره
 گردشگری خلاق ةزمیندر 

17, P16, P15, P13, P4, P1P 

رزشی و گردشگری وة حوزنشریات علمی و تخصصی در  یاندازراه
 میراث ورزشی

(، اکبری 1397حاتمی ماربینی )
(1392،) 

 P4, P3, P1P ,13, ییزااشتغال، یابیبازار ةحوزربردی در کا یهاپژوهشانجام مطالعات و 
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 و کارآفرین در این حوزه

 در یژوهشو پ یعلم ینارهایسم و هایسخنران، هایشهما یبرگزار
 یانهزورخاپهلوانی و  یهاورزش خلاق از طریق یگردشگر ةنیزم

, 15, P14, P13, P12, P11, P3P

,18P 

مرتبط با گردشگری خلاق از طریق  هایباترجمه و تألیف کت
 میراثی یهاورزش

,14, P10, P5P1, P 

تعاملات 

 المللینب

 P16, P12, P9P ,20 شورهاک یارکهم با میراثی یهاورزش یگردشگر المللیینب لکتش یاندازراه
 P16, P12P ,17 شرویپ یشورهاک یورزش یگردشگر ینهادها با یرکهمف و ارتباط

 کشورهای با المللیینب یهاکانال لکیو تش المللیینب روابط به یبخشتحکاماس به توجه
 دوست و همجوار

18, P16, P12P 

 یهاشبکه در یارسانه حتواهایم انتشار و تولید و المللیینب یارسانه هاییهمکار ةتوسع
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش معرفی برای اجتماعی

(، 1397(، احمدی )1396امینی )
 (،1387) فردینمع(، 1394افچنگی )

 و رانای اسلامی جمهوری یهاسفارتخانه برای تخصصی هاییتمأمور تعریف
 از اسبمن تصویرسازی برای اسلامی ارتباطات و فرهنگ سازمان هاییندگینما

 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشگردشگری  هاییتظرف

20, P18, P17P 

 بازاریابی

 محصول

 پهلوانی و یهاورزشمرتبط با  ةخلاقانطراحی محصولات 
 هایلمیف، افزارهانرممتناسب با نیاز گردشگران )نظیر  یازورخانه

 و ...( یادبودها، هاکتابآموزشی، 

, 11, P10, P7, P6, P5P1, P

17, P16, P15, P14, P13, P12P 

با  مللیالینبملی و  یهاجشنو  هاجشنوارهبرگزاری رویدادها، 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشمحوریت 

, 8, P7P ,6, P5P1, P3, P4, P

,14, P13, P12, P11, P10P 

P10, P8, P7, P6, P5P ,11 , یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش المللیینبلیگ ملی و  یاندازراه

18P 
 برای یاورخانهزپهلوانی و  یهاورزشتورهای آموزش  یاندازراه

 گردشگران
17, P6, P5, P4P 

 قیمت

ری خلاق مناسب و عادلانه برای محصولات گردشگ گذارییمتق
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشمبتنی بر 

20, P18, P17P 

بتنی بر رقابتی خدمات گردشگری ورزشی میراث م گذارییمتق
 ل گردشگرینسبت به سایر اشکا یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

(، 1395و همکاران ) زادهیمعظ
 (1397بذرافشان و بامری )

رای باختصاصی همراه با تخفیفات  هاییمتقدر نظر گرفتن 
 مختلف یهاگروهو  هاسازمان، ادارات، هاآژانستورها، 

(، 1395و همکاران ) زادهیمعظ
 (،1395ذبیحی )

 مکان

تن از و صفحات اجتماعی تخصصی با الهام گرف هایتساطراحی 
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشماهیت و اصول 

20, P17, P5, P4P 

سترسی عموم مجازی برای د یهازورخانه یاندازراهطراحی و 
 گردشگران

,17, P8, P1P 

(، 1395و همکاران ) زادهیمعظ هازورخانهطراحی و چیدمان خلاقانه ابزارها و ادوات در 
 (،1397بذرافشان و بامری )

(، 1395(، کهدویی )1395ذبیحی ) .... و یعموم ونقلحمل فرودگاه، نگ،کیپار به آسان یدسترس
 (،1398کیانی سلمی و صفری )

و  هازورخانهدر  یخدمات نانکارک مناسب یظاهر تیوضع و رفتار
 مراکز خدمات گردشگری

20, P19, P17, P11P 

 ترویج

پهلوانی  یهاورزشندن گنجا یبرا یگردشگر یهاآژانس قیتشو
 یگردشگر یهابسته در یازورخانهو 

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,8P 19, P13, P11P 

 یمل ورزشی یدر رویدادها یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش غیتبل
 المللیینب و

, 7, P6, P5, P4, P3, P2, P1P

,15, P14, P13, P8P 

پهلوانی و  یهاورزشتلف مخ یهابرنامه یارسانهانعکاس 
و  استانی، ملی یهاشبکهو ...( از  هایمیشنان، هایلمف) یازورخانه

 المللیینب

, 8, P7, P6, P5, P4P2, , P1P

19, P15, P14, P13, P11, P10P 
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 تبلیغ رایب تبلیغاتی محیطی و اینترنتی هاییتظرف از استفاده
 یاورخانهزپهلوانی و  یهاورزشگردشگری  یهاجاذبه

, 13, P8, P6, P5, P4, P3, P1P

,17P 

پهلوانی و  یهاورزشبا محوریت  یگردشگر یهابسته یطراح
 تتوسط ادارا آموزاندانش و انیدانشجو ارمندان،ک ژهیو یازورخانه

 مربوط یهاسازمان و

20, P17, P15, P5, P4, P1P 

 یهاجاذبه

 گردشگری

 یهاجاذبه

 مکمل

 یورزش یشگرو گرد یگردشگر هاییتظرف ریسا از یبرداربهره
و  یپهلوان یهاورزشبر  یخلاق مبتن یدر کنار گردشگر

 یازورخانه

, 18, P11, P7, P4, P3, P1P

20, P19P 

 یعلم زکمرا ،هاباشگاه مانند یورزش یگردشگر نکاما ةتوسع
 یورزش یهاموزه و هایشگاهنما ،یورزش

,18, P17, P11, P7, P4P 

عنوان به بومی و سنتی و ایرانی یهاورزشتوسعه و ترویج سایر 
 گردشگری ورزشی یهاجاذبه

,18, P17, P11P 

ان طق مختلف ایرطبیعی و جغرافیایی منا هاییتظرفاز  یمندبهره
 در راستای تکمیل سفر گردشگران ورزشی میراث

,18, P11, P7, P4, P1P 

 یهاجاذبه

 یهاورزش

پهلوانی و 

 یاورخانهز

به دلیل  یارخانهزوپهلوانی و  یهاورزش المللیینب ةوجهداشتن 
 میراث فرهنگی ناملموس در یونسکو عنوانبهثبت 

,1P , 9, P8, P7, P6, P5, P2P

19, P14, P10P 

و  ماهیت باستانی، فرهنگی، تاریخی، اخلاقی، مذهبی، دینی
 یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشمعنوی 

,2, P1P , 8, P7, P6, P5, P3P

,15, P14, P13, P11, P10, P9P 

P8, P7, P6, P5P ,3, P1P ,9 , یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشبودن  فردمنحصربهاصیل بودن و 

,15, P11P 
ضای فو رسم و رسوم، شور و هیجان، موسیقی زنده،  هایینآ

مخصوص  ةالبسروحانی و معنوی، معماری خاص زورخانه، 
ف، ختلمورزشکاران، حرکات موزون و ریتمیک، ادوات و ابزارهای 

 انمردیاخلاقی و جو هاییامپو  ییسراداستانادبیات و 

, 8, P7, P6, P5, P3, P2, P1P

16P ,15, P13, P11, P10, P9P 

 یهاورزشتاریخی هریک از ادوات و ابزارهای  ةنشاننماد و 
 یازورخانهپهلوانی و 

, 8, P7, P6, P5, P3P ,2, P1P

,9P 

پهلوانی  یهاورزشدر  المللیینبو رویدادهای داخلی و  هاجشنواره
 یازورخانهو 

,6, P5, P4, P3P ,2P , 8, P7P

,18, P17, P14, P12, P11, P10P 

 P8, P7, P6, P5, P1P ,18, یانهزورخاپهلوانی و  یهاورزشاز  یاموزهاسناد و  ةتهی
 P8, P7, P6, P5, P3P ,9, وسیقی، ادبیات و دین و مذهبتلفیق ورزش، م

 

)عامـل(  ةمقولـ 13، عوامل بیرونی و عوامل درونی به عنوان دو بعد اصلی در ایـن پـژوهش شناسـایی شـدند کـه 2اساس جدول  بر
مرتبط بـا هـر  هاییهگوامل و وابعاد، ع 1این دو بعد شناخته شدند. همچنین شکل  ةیرمجموعزعنوان بهبه تناسب  هر کدام شدهییشناسا

 :دهدیمعامل را نشان 
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 گردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر میراث فرهنگی ناملموس ةتوسععوامل مؤثر بر  .1 شکل

 

  یریگجهینتو  بحث

د که هایی هستنشگری خلاق ایجاد کند، ورزشگرد ةتوسعتواند پتانسیلی را برای ه میکهای گردشگری در هر منطقه یکی از جاذبه
ظرفیت  تواندیم یک میراث فرهنگی ناملموس ایرانی عنوانبه یازورخانهپهلوانی و  یهاورزششوند. عنوان یک میراث شناخته میبه
دشگری گر ةتوسعر بسایی عوامل مؤثر هدف از پژوهش حاضر شنارو ازاینگردشگری خلاق در ایران ایجاد کند.  ةتوسعرا برای  اییژهو

این مفاهیم در  ایی شدند کهمفهوم شناس 108، 2بر اساس نتایج تحقیق و جدول  نی بر میراث فرهنگی ناملموس بود.ورزشی خلاق مبت
انونی و و فناوری، ق یفناورگی، عامل شامل عوامل سیاسی، اقتصادی، اجتماعی و فرهن 13دو بعد اصلی عوامل بیرونی و عوامل درونی و 

 یهاجاذبهی و ، بازاریابالمللینب، آموزش و پژوهش، تعاملات یرساختز، منابع انسانی، ، عوامل مدیریتمحیطییستزحکمرانی و 
 شدند. یبنددستهگردشگری 
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میراث فرهنگی ناملموس شناسایی در یکی از عوامل مؤثر بر روی توسعه گردشگری ورزشی خلاق مبتنی بر  عنوانبهعامل سیاسی 
گردشگری هر کشور متأثر از وضعیت سیاسی آن کشور است  هاییتظرفستفادة بهینه از و ا یوربهرهاست که  پرواضح .این پژوهش شد

یک  عنوانبه، عامل سیاست استمعنا که در کشوری مثل ایران که درگیر مسائل و مشکلات سیاسی بدان ،(2021حیدری و همکاران، )
در پژوهش خود  (2021حیدری و همکاران )تا حد زیادی رونق یا رکود صنعت گردشگری را رقم بزند.  تواندیمن محیطی عامل کلا

و  (2020حیدری و همکاران ) گردشگری ورزشی میراث در ایران معرفی کرد. همچنین ةتوسععامل سیاسی را یکی از عوامل مؤثر بر 
صورت عام و گردشگری ورزشی بهگردشگری  ةتوسعملی بر  ةوجه یارتقاکه ثبات سیاسی و  کنندیمبیان  (2015صامتی و همکاران )

اصلی محققان در  یهادغدغهمشارکت بخش دولتی و خصوصی را از  (1202زرندیان و همکاران ). همچنین تصورت خاص اثرگذار اسبه
گردشگری  ةتوسعدر ادامه، نتایج تحقیق حاکی از اثرگذاری عامل اقتصادی بر روی مختلف صنعت گردشگری بیان کردند.  یهاحوزه

یکی از موانع مهم بر  عنوانبهموانع اقتصادی را  (2020و همکاران ) زادهبخشخدابود.  یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق مبتنی بر 
تقویت امنیت  مانند هایییشنهادپدر پژوهش خود  (2016) فرخوشهمچنین  .دندکرگردشگری ورزشی در ایران معرفی  ةتوسعسر راه 

برای جذب  سازییتظرفتأسیسات گردشگری، حمایت دولت و  ةتوسعخصوصی در احداث و بخش  گذارییهسرما، ترغیب گذارییهسرما
 فراهم کردندر تحقیق خود به این موضوع اشاره کردند که  (2020جعفری و همکاران )سرمایه در بخش گردشگری را ارائه کردند. 

به رونق  تواندیماین حوزه  یوکارهاکسبمختلف گردشگری و همچنین حمایت دولت از  یهاهحوزدر  ییزااشتغالبسترهای کارآفرینی و 
سبب نرخ ارز  ثباتییببیان کردند  (2018تمیزی و شهبازی )صنعت گردشگری در کشور کمک شایانی کند. همچنین  ةجانبهمهة توسعو 

 یاندازراهو  گذارییهسرماکنترل نرخ ارز، حمایت و تضمین امنیت  خصوصدر این  .شودیمکاهش ورود گردشگران به کشور 
گردشگری ورزشی  ةتوسعکه موجبات  استو کارآفرینی در این حوزه از جمله مفاهیم اقتصادی  ییزااشتغالو حمایت از  وکارهاکسب

 .دکرخلاق در کشور را فراهم خواهد 

مسائل و شرایط اجتماعی و فرهنگی هم  .استدر پژوهش حاضر  شدهییشناسایگر از عوامل یکی د عامل اجتماعی و فرهنگی
 ةتوسععنصری وابسته تحت تأثیر شرایط و  منزلةبه تواندیمگردشگری خلاق تعریف شود و هم  ةتوسععنوان عاملی برای به تواندیم

یک عامل جذاب برای  ،استکه در جوامع مختلف متنوع  هافرهنگخرده یژهوبهگردشگری خلاق در جوامع قرار بگیرد. مباحث فرهنگی 
 زمینهدر این نوع از گردشگری درگیر فرهنگ مقصد شوند و با مردم محلی تعامل داشته باشند. در این  توانندیمگردشگران است که 

به مردم محلی که قرار است با  ینوازانمهمآموزش آداب  و، ایجاد یکپارچگی بین مردم محلی هافرهنگخردهو  هافرهنگتقویت و حفظ 
لطفی عاقل و  در این بخش اثربخشی بالایی داشته باشد. تواندیممیراثی تعامل داشته باشند از عواملی است که  یهاورزشگردشگران 
میزبان با  ةجامعاجتماعی و فرهنگی از جمله تعاملات  یهامؤلفهدر پژوهشی به این موضوع اشاره کردند که تقویت  (2019همکاران )

در گردشگری خلاق تعاملات گردشگران مطرح  ینکهبه ا. با توجه دسازگردشگری را فراهم  ةتوسعزمینه و بستر  تواندیمگردشگران 
یرد. صنعت گردشگری صنعتی در مقصد گردشگری صورت بگ فاندیدهدلازم را  یهاآموزشبا مردم محلی که  تواندیماست، این تعامل 

دارد و جای هیچ تعجبی نیست که توان اجتماعی و فرهنگی مقصد نقش کلیدی در آن ایفا کنند.  سروکارمستقیم با افراد طور بهاست که 
. است یگردشگر رضایت ةکنندبینیپیش ترینیقو اجتماعی ـ فرهنگی، یپایدارنیز در تحقیق خود بیان کردند  (2019آسمالش و کومار )

 و هافرهنگاختلاف  از گردشگری گفت توانیم چنانکه ؛است آن ارزشی نظام و جامعه فرهنگ از ناپذیرییجدابخشی  گردشگری واقع در
در این  خلاقورزشی گردشگری  ةتوسعو فناوری است که اثرگذاری آن بر  یفناورعامل بعدی  .گیردیم نشأت متفاوت اجتماعی الگوهای

نوین  هاییفناور یریکارگبهکه  دهدیمنشان  (2013فرهادی قشلاقی و همکاران )تحقیق توسط خبرگان به اثبات رسید. نتایج تحقیق 
در پژوهشی به این موضوع اشاره  (2017) زادهیمکر زمینهداشته باشد. در این  همراهبهگردشگری را  ةتوسع تواندیمدر بخش گردشگری 

مختلف  یهابخشدر  افزارهاسختو  افزارهانرمو فناوری شامل ابزارها،  یفناورروزآوری و نوآوری در استفاده از بهکرد که گسترش، 
ار گرفته و استفاده از تجارب سایر کشورها و البته گردشگری قر یاستگذارانسو البته  هاشرکتمدنظر تمامی  دبایگردشگری فرهنگی 
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روز دنیا، به رونق گردشگری ورزشی  هاییفناورصحیح از  ةاستفاد روازاین بومی مدنظر قرار گیرد. هاییلپتانساز  یمندبهرهو  ینوآور
 . دکرکشورمان کمک شایانی خواهد  یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشخلاق مبتنی بر 

. است، عوامل قانونی و حکمرانی استگردشگری ورزشی خلاق مؤثر  ةتوسعکه بر  شدهییشناسانتایج، یکی دیگر از عوامل  ةادامدر 
در پژوهش خود به اثرگذاری بالای  هر کدام (2015صامتی و همکاران )و  (2018و همکاران ) یانوندزهره، (2021حیدری و همکاران )

، ترروان، ترجامع. هر اندازه قوانین دکردنگردشگری ورزشی و گردشگری ورزشی میراث اشاره  ةعوامل قانونی و حاکمیتی بر توسع
واقع ورود گردشگران خارجی به هر کشور و  خواهد شد. در ترمحسوسصنعت گردشگری نیز  ةتوسعمحورتر باشند، توسعهو  تریکاربرد

ت گردشگری و ین موفقیحمایت کند، مرتبط است. بنابرا آنهارونق گردشگری خارجی تا حد زیادی با قوانین و مقرراتی که از حقوق 
عامل ابعاد بیرونی  آخرین عامل در بین .بررسی شودق یدق یصورتد بهیدر گرو عوامل قانونی و حکمرانی است که با یالمللنیب یسفرها

آسمالش اما  ،نیز به آن اشاره شده است (2012شاگری و پیرمحمدزاده )و  (2020رحیمی و همکاران )که در تحقیقات  است محیطییستز
شاگری و پیرمحمدزاده  .گردشگری میراث تلقی نکردند ةتوسعبرای  یمؤثر ةکنندبینیپیشمحیطی را یستز یپایدار (2019و کومار )

پایدار  ةتوسعگردشگری در جهت نیل به اهداف  یهاجاذبهمنابع و  محیطییستزدر پژوهشی اشاره کردند که بهبود مدیریت  (2012)
، شهرهاکلانوهوا و کاهش آلودگی هوا در آب، حفاظت از زیست یطمححفاظت از منابع طبیعی و زمینه در این  .استگردشگری ضروری 

که منتظر  زیستی یطمحکمترین آسیب را به  تواندیماست که  ییراهکارهاحفظ تنوع اقلیمی در کشور و تقویت مدیریت سبز از جمله 
 استقبال از گردشگران است، برساند.

. دشگردشگری ورزشی خلاق در این تحقیق شناسایی  ةتوسعیکی از عوامل درونی اثرگذار بر  عنوانبهعامل مدیریت  همچنین
؛ رودیم شماربهموفقیت  یهامؤلفه ینترمهمگردشگری ورزشی خلاق از  خصوصبهگردشگری  یهاحوزهمدیریت کلان در تمامی 

، سازماندهی، هدایت و رهبری، هماهنگی، تأمین بودجه و اعتبارات و نظارت و یزیربرنامهتوجه به وظایف مدیریتی همچون  روازاین
یک  عنوانبهدر تحقیق خود از عامل مدیریت  (2018و همکاران ) یانوندزهرهو  (2021حیدری و همکاران ). استکنترل بسیار ضروری 

صحیح در  یزیربرنامهفقدان  (2018فرازیانی و همکاران )گردشگری ورزشی در ایران یاد کردند.  ةتوسعبرای  سازینهزمامل مهم و ع
ت و بلندمد هاییزیر یهابرنامهو بر اهمیت و ضرورت  ندگردشگری ورزشی را در اولویت اول مشکلات مدیریتی قرار داد ةحوز

در پژوهش خود عامل مدیریت را  (2020و همکاران ) زادهخدابخش. همچنین ندکردگردشگری تأکید  ةتوسعدر راستای  مدتکوتاه
نظارت و  ، سازماندهی،یزیربرنامهگردشگری ورزشی معرفی و اعلام کرد که در این حوزه باید به  ةتوسعیک عامل مؤثر بر  عنوانبه

 ةتوسععامل نیروی انسانی یکی دیگر از عوامل تأثیرگذار بر گردشگری عمل شود.  ةحوزعنوان وظایف مدیریتی در بهکنترل و هماهنگی 
، توجه به آموزش و کنندیماز آنجا که صنعت گردشگری یک فعالیت خدماتی است و کارکنان آن را ارائه . استگردشگری ورزشی خلاق 

صنعت گردشگری بسیار متأثر از ارتباط  ینکهاو با توجه به  رودیم شماربهآنان از رموز اصلی تضمین حیات این صنعت ارتقای دانش 
در مورد تجربه مجدد و یا  گیرییمتصماست و به  ینشدنفراموش یاتجربهمسئول این ارتباط  بدون شکمیزبان و مهمان بوده و  ةیدوسو

 ةحوزنبود افراد متخصص در  (2014چقاجردی و همکاران ). دارد اییژهونیروی انسانی در آن اهمیت  ، نقششودیممنجر عدم تکرار آن 
حقیق خود در ت (2021حیدری و همکاران )شهر اصفهان نقش دارند.  یهازورخانهورزشی  یگردشگر ةتوسعورزشی در ضعف  یگردشگر

این شاخه از  ةتوسع ةکنندیینتععنوان عامل اصلی و بهمختلف گردشگری ورزشی میراث را  یهاحوزهوجود نیروی انسانی متخصص در 
رش و انگیزة نگ مهارت و تخصص شغلی، دانش و اطلاعات شغلی، سطحنیز  (2016و همکاران ) ینیالدشمس. دندکرگردشگری معرفی 

  گردشگری مؤثر دانستند. ةرا بر توسع یگردشگرشغلی افراد شاغل در 

استپانوویچ و رودان است.  نشدنیگردشگری ورزشی خلاق انکار ةتوسعمسیر  یک عامل مهم در عنوانبهنقش آموزش و پژوهش نیز 
مختلف صنعت  یهاحوزهروی انسانی و همچنین انجام مطالعات و تحقیقات در ( در تحقیق خود به نقش مهم آموزش نی2014)

بر سایر عوامل این حوزه نظیر مدیریت و منابع انسانی نیز اثرگذار باشد.  تواندیمآموزش و پژوهش  ةمقول؛ چراکه ندکردگردشگری اشاره 
همچنین  .ندکردگردشگری ورزشی میراث تأکید ة حوزیت و نقش آموزش و پژوهش در ( نیز بر اهم2021حیدری و همکاران )
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گردشگری  ةتوسععوامل مؤثر بر  عنوانبهجداگانه  صورتبهدر تحقیق خود عامل آموزش و پژوهش را  (2018و همکاران ) یانوندزهره
در تحقیق خود بیان کردند که نظام آموزش گردشگری و واحدهای آموزشی،  (2012) آبادیلخلخدایی و کلانتری ورزشی معرفی کردند. 

سرعت متحول بهگردشگری باید  ةحوز، معیارها و ضوابط نظارتی و چگونگی اعمال آنها در ترمهمامکانات و تجهیزات آموزش و از همه 
المللی در امر آموزشی و تربیت مؤسسات آموزشی، گسترش مبادلات بین هاییتمعافتسهیلات و  ةارائتلزم شود و ایجاد این تحولات مس

یکی دیگر از عوامل  عنوانبه یرساختزبر اساس نتایج تحقیق، عامل مختلف صنعت گردشگری است.  یهابخشمدرسان مورد نیاز در 
 ةتوسعدر راستای  کنندهیینتععاملی  منزلةبهرا  هایرساختزدر تحقیق خود تسهیلات و  (2021ی و همکاران )حیدر. دشمؤثر مشخص 

نشان داد که کمبود امکانات  (2014چقاجردی و همکاران ). همچنین نتایج تحقیق دندکرگردشگری ورزشی میراث در ایران معرفی 
همتی شهر اصفهان، نقش دارند.  یهازورخانهورزشی  یگردشگر ةتوسعگردشگران ورزشی، در ضعف  یمناسب برا ونقلو حملرفاهی 

و  هاهتلویژه بهمندی از مزایای گردشگری مدرن توجه ویژه به متغیرهای زیرساختی بهره ةلازمکه  کندیمدر تحقیقی بیان  (2018)
اولویت اول مشکلات  عنوانبهرا  ونقلحملضعف سیستم  (2018فرازیانی و همکاران )هاست. همچنین در تحقیقی دیگر اهاقامتگ

است چنانچه در یک منطقه یا سایت گردشگری خلاق زیرساخت  پرواضحگردشگری ورزشی معرفی کردند.  ةتوسعساختاری بر سر راه 
 .چندانی داشته باشد ةتوان انتظار داشت که صنعت گردشگری در آن منطقه رونق و توسعجود نداشته باشد، نمیمناسبی و

که در این تحقیق شناسایی شد. حیدری و  استگردشگری ورزشی خلاق  ةتوسعیکی از دیگر از عوامل اثرگذار بر  المللیینبتعاملات 
گردشگری ورزشی میراث  ةتوسع یسوبهیکی از عوامل مؤثر در مسیر حرکت  منزلةبهرا  یالمللینب( در تحقیقی تعاملات 2021همکاران )

در  یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش مانند میراثی یهاورزشرشد هرچه بیشتر گردشگری خلاق مبتنی بر  در واقعدر ایران معرفی کردند. 
این بخش از گردشگری نیازمند  ةتوسعمناطق مختلف جهان است؛ چراکه  با کشورها و المللینبگرفتن تعاملات  یشدر پایران نیازمند 

مطلوب حاصل خواهد شد. در ادامه  المللیینبتعاملات  ةسایو این در  است المللیینبدر سطح  هاورزشورود جهانگردان و معرفی این 
گردشگری  تواندیمه ک یجمله عوامل ر دارد. ازگردشگری ورزشی خلاق تأثی ةتوسعنتایج تحقیق مشخص شد عامل بازاریابی هم بر روی 

 زادهیبخطریحانی و  بازاریابی است. ةآمیختنظیر  یابیمؤثر بازار یهاشاخصابزارها و  یریکارگبهورزشی خلاق را توسعه و بهبود بخشد، 
بازاریابی گردشگری ورزشی دارند که  ةختیآم بر، قیمت و مکان تأثیر معناداری یندافر( در پژوهش خود بیان کردند تبلیغات، افراد، 2021)

در تحقیقی بیان کردند که عناصر کلیدی  (2019و همکاران ) 1ایسترامدیریت گردشگری ورزشی لحاظ شود. همچنین  ةزمینباید در 
و ترکیب تبلیغاتی که بر قصد گردشگران داخلی برای  ، افرادیندافربازاریابی ورزشی شامل محصول، قیمت، مکان، شواهد فیزیکی،  ةآمیخت

جامع و پایدار  ةوسعتنیز در پژوهش خود نتیجه گرفتند که  (2020حسینی و شجاعی )گذارد. بازدید مجدد از گردشگری ورزشی تأثیر می
بازاریابی گردشگری  ةآمیختعناصر  تمامیدن کرب با لحاظ صنعت گردشگری ورزشی تحت تأثیر اتخاذ رویکردی سیستمی و متناس

  .استورزشی 

 یهاجاذبه، استگردشگری ورزشی خلاق اثرگذار  ةتوسعو  یریگشکلدر این پژوهش که در  شدهییشناسادر نهایت آخرین عامل 
گردشگری  ةتوسعدر  کنندهیینتعجود میراث بومی را یکی از عوامل و (2019ژانگ و سی )که طورهمان؛ استگردشگری این بخش 

اصلی  ةانگیزمکمل دلیل و  یهاجاذبهو  یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشگردشگری مربوط به  یهاجاذبهخلاق عنوان کردند. در واقع 
یک  عنوانبهو  شودینمیک ورزش محسوب  تنها یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشسفر و گردشگری در این زمینه هستند.  یریگشکل
در یک  هاییژگیوتلفیقی از ورزش، موسیقی، ادبیات و دین و مذهب را در خود جای داده است. قرار گرفتن این گردشگری خلاق  ةجاذب

 یهاجاذبه که تعامل و ارتباط بارا ورزش ایرانی برای بسیار از گردشگران داخلی و خارجی جذاب است و اساس گردشگری خلاق 
پهلوانی و  یهاورزشموجود در  یهاجاذبهدر پژوهش خود  (2021حیدری و همکاران ). کندیمفراهم  یخوببه ،گردشگری است

 هاییینآکه  کندیماشاره  (2015یاسینی )گردشگری ورزشی معرفی کردند.  یریگشکلیکی از عوامل اصلی  عنوانبهرا  یازورخانه
در آن  یمؤثر یتیو ترب یفرهنگ یردهاکارکو  است ورزشی صرف فراتر برده ةرشت یکن ورزش را از یا ،یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

                                                 
1. Itsra 
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 یهاورزشهای گردشگری با محوریت فعالیتن بیکه از  دهدیمنشان  (2020مسائلی و همکاران )همچنین نتایج تحقیق  وجود دارد.
های پهلوانی ینینمایش آ ةزندای و اجرای های اصفهان، شرکت در رویدادهای پهلوانی و زورخانه، بازدید از زورخانهیازورخانهپهلوانی و 
 ای از نظر گردشگران از اولویت بالایی برخوردار بود. و زورخانه

نی بر ردشگری خلاق مبتگ ةتوسعو  یریگشکلنتیجه گرفت که  توانیم ،ج تحقیق و مباحثی که مطرح شدبا توجه به نتای
. عوامل استرونی و درونی ، تحت تأثیر عوامل مختلف بیاستجذاب از گردشگری  یاحوزهکه  یازورخانهپهلوانی و  یهاورزش

ن و مسئولا کنندیماز گردشگری ایفا  این بخش ةتوسعرا در  ییبسزا قشندر این تحقیق هریک در جایگاه خود  شدهییشناسا ةگانیزدهس
ق و عام و گردشگری خلا صورتبهگردشگری  ةتوسعاز نتایج این تحقیق در راستای  یریگبهرهبا  توانندیماین حوزه  گیرانیمتصمو 

شگری ورزشی گرد ةحوزتولیان امر در مولان و که مسئ شودیماین اساس پیشنهاد  شوند. بر مندبهرهخاص  صورتبهگردشگری ورزشی 
جی داخلی و خار گذارانیهسرماجذب ، لیه ایرانع خارجی کشورهای منفی تبلیغات و ها، تهدیدهااثر تحریم سازییخنثکاهش و نسبت به 
 و فرس ةزمین در یازسفرهنگ و میعمو آگاهی سطح تسهیلات، افزایش و هایرساختز ةتوسع جهت ،گذارانیهسرما به مشوق و اعطای

 مقصدهای رد اطلاعاتی و نوین یو فناور یفناور هاییرساختز ةتوسع، یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشگردشگری خلاق مبتنی بر 
 یروهاین بیتتر ورزشی خلاق، گردشگری ةتوسعتدوین سند راهبردی  ،کنندهیلتسهگردشگری ورزشی خلاق، ایجاد قوانین حمایتی و 

 بخش با تبطمر انسانی نیروی مندسازیتوان آموزشی یهاکارگاه و هادورهنیاز، برگزاری  مورد و تسهیلات هایرساختز ادایج متخصص،
گردشگری  یهاآموزش ةنزمی در المللیینب یهاسازمان با ارتباط برقراری، یازورخانهپهلوانی و  یهاورزشگردشگری خلاق مبتنی بر 

م را اقدامات لاز المللیینبو  یمل ،یاستان یهاشبکهاز  یازورخانهو  یپهلوان یهاورزشمختلف  یهامهبرنا یارسانه انعکاسو  خلاق
ر روی بدر کشور  میراثی یهاورزشکه در تحقیقات آینده به بررسی نقش سایر  دشویمانجام دهند. همچنین به پژوهشگران پیشنهاد 

 ه باشند.نه داشتی با این تحقیق و سایر تحقیقات مشابه در این زمیگردشگری ورزشی بپردازند و مطالعات تطبیق ةتوسع

 

 رکر و تشیتقد

 ینظرها ةارائ سببم بهان محتراز داور داریم. همچنینکمال تشکر را  ،از تمامی کسانی که ما را در نگارش این تحقیق یاری رساندند
 .میسپاسگزار یو علم یساختار
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