
 

 

 

 به پرداخت در ورزش  لیتماراحی مدل ط

 

 :چکیده

آماری  نمونه  عنوانبه نفر    170بود.    به پرداخت در ورزش   لی تما  طراحی مدل   ،پژوهشهدف از این  
انتخاب  هدفمند و دردسترس  صورت  به نظران آگاه به موضوع ارزشگذاری ورزشی  صاحبمیان  از  

  11یی آن توسط  محتوا  ییروااستفاده شد.    هاداده   ی آورجمعبرای    ساخته محققپرسشنامه  از  شدند.  
با آزمون    پایایی  نظران و اساتید دانشگاهی و تن از صاحب نیز  تأیید 89/0کرونباخ )  ی آلفاآن   ) 

  Smart PLS3افزار  ی و با استفاده از نرممعادلات ساختاربه روش  ها  داده   لی تحل  و  هی تجز.  گردید
نتایج   داد انجام شد.  بر   هدف   پدیده   ارزش   کنندهتعیین  عوامل که    نشان  ترتیب  به    جامعه  ورزشی 

 ری ( تأث 0.838)ارزشگذاری    روش  و (  0.881)ارزشی    های، قابلیت (0.920)ارزش  کننده  ادراک 
جامعه   همچنین.  دارد  داریمعنی ترتیب  قابلیت (  0.524)ارزش  کننده  ادراک   به    ارزشی   هایو 

  ارزشگذاری  دارند. در نهایت روش  داری معنی  ورزشی اثر  پدیده  کل  اقتصادی  ارزش   بر(  0.317)
  اثر  ورزشی   پدیده  برای   پرداخت   به   تمایل  بر (  0.261)  با  کل   اقتصادی   ارزش   و (  0.662)  با

گذاران حوزه ورزش پیشنهاد  توان به پژوهشگران و سیاست می  ، با توجه به نتایج  . دارند  داریمعنی
کننده و اثرگذار بر ارزش  عوامل تعییناز داد که جهت بررسی ارزش اقتصادی هر پدیده ورزشی 

های اقتصادی  ارزش، روش ارزشگذاری و ارزش  کنندهادراک های ارزشی، جامعه  پدیده، قابلیت
 استفاده نمایند.کل منتج شده از پدیده  ورزشی 

 واژگان کلیدی: 
ارزشگذار ورزش،  پرداخت  یلتما  ی،ورزش  یدهپد  ی،اقتصاد  ی اقتصاد  ارزشگذاری  روش  ،  به 

 مشروط. 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

Designing a willingness to pay model in sports 
 

 



 

 

Abstract 
 

The purpose of this research was to design a model of willingness to pay in 

sports. 170 people were selected as a statistical sample from experts aware of 

the issue of sports evaluation in a targeted and accessible way. A researcher-

made questionnaire was used to collect data. Its content validity was 

confirmed by 11 experts and university professors and its reliability was 

confirmed by Cronbach's alpha test (0.89). Data analysis was performed by 

structural equation method using Smart PLS3 software. The results showed 

that the determinants of value of the sports goal phenomenon have a 

significant effect on the value perception community (0.920), value 

capabilities (0.881) and valuation method (0.838), respectively. Also, value 

perception community (0.524) and value capabilities (0.317) have a 

significant effect on the economic value of the whole sports phenomenon, 

respectively. Finally, the valuation method with (0.662) and the total 

economic value with (0.261) have a significant effect on the willingness to 

pay for the sport phenomenon. According to the results, it can be suggested to 

the researchers and policy makers in the field of sports that in order to examine 

the economic value of any sports phenomenon, among the determining and 

influencing factors on the value of the phenomenon, value capabilities, value-

perceiving society, valuation method and overall economic values As a result, 

use the sports phenomenon. 

Keywords: Sports economics, economic valuation, sports phenomenon, 

willingness to pay, Contingent valuation method. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 مقدمه  .1
سیستم  از  اقتصادی   گوناگونیهای  امروزه  ارزشگذاری  استفاده    محصولات  برای 

در    ها برای ارزشگذاری اقتصادیترین روشروزترین و مناسبیکی از به  .شودمی



 

 

از روش  ،  زمینه ورزش پرداخت استفاده  به  می  1تمایل  به  .  (1)  باشد افراد  تمایل 
حداکثر پولی است که فرد تمایل دارد برای مقداری افزایش در استفاده از    پرداخت 

مقدار  تمایل به پرداخت عبارت است از  . در واقع  ورزشی پرداخت نمایدمحصولات  
کند تا در قبال از دست دادن قسمتي یا  پولي كه دارنده كالا را تحریك و ترغیب می

پول آور  ،كل  به دست  را  یا خدمت  در زمینه   .( 2)د  ن كالا  ما  در کشور  متاسفانه 
برای  های علمی باشد،  پایداری که برگرفته از روشهای  اقتصاد ورزش، سیاست

های ورزشی تا کنون وجود نداشته است و اکثرا برگرفته تعیین ارزش قابل لمس پدیده 
همچنین اگر ارزشگذاری این خدمات برحسب  سیاسیون بوده است.  شده از ذهنیات  

  ، افراد غالباً جز مجانی بودنعموم  واحدهای غیرقابل مقایسه با سایر کالاها باشد،  
این از  داشت.  از کالاها و خدمات حوزه ورزش نخواهند  دیگری  رو عدم  تصور 

  شود های ناپایدار میگیری منجر به اتخاذ سیاستها در سطح تصمیم توجه به قیمت آن
(3). 

انگیزه همه رفتارهاي  2ارزش توان گفت که امروزه  از طرفی دیگر می ، منشأ و 
اقتصادي است. در اقتصاد، ارزش به مطلوبیت )فایده(، قیمت و ارزش مادي کالا 

.  (4)  دهندیكه افراد در بازار به كالاها و خدمات نسبت م  شودیگفته م  یخدمت  ای
ارسطو    .در تفکر ارسطو جستجو کرد  توانیمتلاش برای یافت کانون ارزش را  

ارزش را از    هاکیلاسوکئن.  (5)  دانست یمارزش کالا را در استفاده از آن کالا  
ی  کننده نییتعدیدگاه ذهنی مورد مطالعه قرار دادند و مطلوبیت یا فایده یک کالا را  

از    ارزش معاصر، اقتصاددانانعقیده  به .دانند ی مارزش و در نهایت قیمت آن کالا 
ناشی شده است. به    شودیمکارکرد عینی هدف یا قصدی که مورد جستجو واقع  

بنابراین ارزش مفهومی است که به چگونگی ؛  گویند   3ی چنین مفهومی، ارزش ابزار
. ارزش از تغییر در  شودیماز موجودات و اشیاء مربوط    هاانسانمشاهده و درک  

در   کیفی  یا  کمی  تغییری  از  ناشی  که  مردم  از  مند بهره رفاه  یا هریک  کالا  از  ی 
رفاه انسان کمک  . در نتیجه چیزی دارای ارزش است که به  باشدمیی آن  هامشخصه

 . (6)  نماید و زمانی که رفاه بیشتری ایجاد کند دارای ارزش بیشتری است
ارزش با  کردن  ب  ی گذارهیسرما  یهاحوزه   نی ترمشخص  که  ورزش    ن یشتریدر 

به  یوربهره  باشد  داشته  چالشرا  چون    .هاستیگذارهیسرما  نیا  یبرا  یعنوان 
  ل یتبد  یعموم  ینگران  کیبه    یموضوع تخصص  کیدر ورزش از    یگذارهیسرما

بودجه    ی ادیتا حدود ز   ی در حال توسعهکشورهااز    یار یدر بس  ؛ زیرا ( 7)  شده است 
طر  از  تأم  قیورزش  برنامه(8)  شود می  نیدولت  و  ری .  ،  گذاران استیسزان 

محاسبه کمی هزینه و    قی طری اینکه از  جابهرا    در ورزش  یگذاری عمومسرمایه
کنند  محاسبه  ورزشی  هدف  پدیده  آن  ط   ،فایده  با  مزا   یعیوس   فیمعمولاً    ی ایاز 

اجتماعیسلامت-یبهداشت غ  یرفاه-یاقتصاد،  یتهوی–  یفرهنگ،  یروان-ی،    رهیو 

 
1. Willingness-to-pay 
2. Value 
3. Instrumental Value 



 

 

پژوهش    .( 9)کنند  می  هیتوج این  تحقیقدر  صدد    تیم  های  پدیده ارزش    تحلیلدر 
،  (برتر  هایای )لیگحرفه  ورزشورزشی شامل هفت بعد  پدیده  باشند.  ورزشی می

ورزشی،    رویدادهای  آماتوری، میزبانی  تفریحی، ورزش  و  طبیعی  ورزشی  مناطق
باشد که تجاری می  نام   بلیط و ارزشگذاری  گذارینخبه، قیمت  ورزشی  هایموفقیت

 .(2) باشد( می2017برگرفته از پژوهش ویکر و همکارن )

بر اساس همین منطقگذاری که در ورزش صورت میسرمایه   معمولاً  های گیرد 
-باشند و برای سیاستذهنی می  صورتبهباشد. در حالی که این موارد  جایگزین می

کلان در ورزش، نیاز است که اثرات اقتصادی هریک از  های و تصمیمات  گذاری
دقیق و کمی سود، منفعت و مطلوبیت    صورتبه  تا  کندهای ورزشی را محاسبه  پدیده 

از    .نمایندهای ورزشی را محاسبه و تصمیمات مناسب را اتخاذ  هر کدام از پروژه 
کالای   عنوانبههای ورزشی  های حاصل از پدیده آنجا که بسیاری از این مطلوبیت

می شناخته  خالص  محصعمومی  مانند  و  قابلیت  شوند  معمول  بازاری  ولات 
  راه  عنوان   به  اقتصادی  ارزشگذاری  روش   از  توان می   بنابراین؛  ارزشگذاری ندارند

به    طریق  از  زیرا .  کرد  استفاده  مشکل  این   رفع  برای  حلی تمایل  میزان  بررسی 
ذینفعان،   های پدیده   از  حاصل  عمومی  کالاهای  اقتصادی  ارزش  توان می  پرداخت 

 .( 10)کرد  برآورد را ورزشی
ورزش  اري یبس خدمات  و  کالا  عمومبه  یاز  کالاي  .  شوندیممحسوب    یعنوان 

ا  نیترمهم  تفک   ن یمشخصه  ( و عدم  یریپذ )عدم رقابت  ی ریپذکیمحصولات، عدم 
)منع مستثنا  میریپذامکان  مصرف  کردن  رقابتباشدی(  عدم  همان    ای  1ی ریپذ . 

در    گریشخص از مصرف شخص د   کیمعناست که مصرف    نیبد  یریپذ کیتفک
همان محصول جلوگ از  و  قابلکندینم  ريیهمان زمان    ن یبد   2ی ر یپذمنع  تی . عدم 

کرد.    ريیجلوگ  یاکننده مصرف  چیلذت بردن ه  ایاز استفاده    توانی معناست که نم
و لذا کالاي   ست ین   هیقابل توج  ی کالا توسط بخش خصوص  هیته   ط،یشرا  ن یتحت ا
خصوص  یعموم بخش  اما    یتوسط  شد،  نخواهد  معن  نیاارائه  به  ارائه   یعدم 
  ی هاتیموفقعنوان مثال  . بهستی جامعه ن  یآن برا  تی مطلوبو    دیاز فوا   یپوشچشم 

 ه یتنها روحاست که نه  یکالاي عموم   کی  ،یو چه محل  یچه در سطح مل  یورزش
  کند یم  ق یفعال در ورزش تشو  ت، بلکه جوانان را به مشارکبردیجامعه را بالا م

ب  ییآنجااز  .  (11) تول  شتریکه  خدمات  و  افزا  دیکالاها  مانند  ورزش  در    ش یشده 
اتحاد    جادیا  ،یغرور مدن  شیافزا  ،ی غرور و افتخار مل  احساس  ،یسلامت جسمان

اجتماع  ت، یهو  جادیا   ،یمل منزلت  و  اجتماع  ش یافزا  ،یقدر    غیرهو    یانسجام 
  ی ها برا و از آن  هها را در بازار ارائآن  توانینم  که  ،است   یعموم  یصورت کالابه
در مقابل محصولات    از طرفی دیگر  درآمد کسب کرد.    ی مختلفورزشی  هاده ی پد

کالاها  ، یبازار نم  ی( بازار  ری)غ  یعموم  یارزش  ق  یسادگبه  توانیرا    مت یبا 
 ی در جام جهان  ایاسپان   یمل   م یت  یارزش قهرمان  یریگمثال اندازه   یبرآورد کرد. برا

 
1. Rivalry 
2. Excludability 



 

 

عمومی تولید شده توسط    هایکالا  یا ارزش،  2014  یآلمان در جام جهان  م ی ت  ای  2010
 ی کالاها  یریگدشوار است. چراکه اندازه   یبه شکل پولی ورزشی  هاباشگاه و    هاگیل

محاسبه تمایل به پرداخت    علت   نیاست. به هم  یاریبس   یهامستلزم چالش  یعموم
با استفاده از   1مشروط   یروش ارزشگذار  مخاطبان منتفع از پدیده هدف ورزشی 

(CVMبه به  کیعنوان  (  مناسب  کالاهاروش  ارزش  برآورد   یعموم  یمنظور 
بر    ی روش مبتن  ک ی(  CV)  مشروط   یارزشگذار   .(12,  6,  1)  شده است   ییشناسا 

به  ینظرسنج که  برااست  مکرر  خدمات    یپول  ی زشگذارار  یطور  و  کالاها 
غ  یورزش  ،یپزشک  ،ی اطلاعات  ، یطیمح ستیز خر  ره یو  قابل  بازار  در  و    دی که 

  ی بازار فرض  کیمشروط  ی. روش ارزشگذار(6) استفاده شده است  ستندیفروش ن
  ی به پرداختشان برا   لیتما  زانیها در مورد مو از آن  کندیم  جادیدهندگان ا پاسخ  یبرا

. اصطلاح مشروط شودیم   ده یسؤال پرس   یعموم  یکالا  کی  جادی ا  ایبهبود، حفظ و  
( حاصل  WTP)  2شده  انیبه پرداخت ب   لیتما  زانیدارد که م  تیواقع  نیاشاره به ا

 .(6)  است  یفرض یویسنار کی
  ارزشگذاری اقتصادی مبتنی بر تمایل به پرداخت درباره    قیحال حاضر، تحق   در

؛ مثلاً،  ( 6)  رو به رشد است  یبازار  ریغ  ای  ی عموم  ی کالاهابرای محاسبه ارزش  
ارزشگذار روش  پرداخت    ی از  به  تمایل  بر  ارزشمبتنی   یکالاها  ی گذاردر 

  ؛ یحیتفر   یمل  یهاپارک  ،یعیآب، حفاظت از منابع طب   تیف یهمچون ک  یطیمح ستیز
بهداشت  یگرید  یهاو در حوزه  و خدمات   یرساناطلاع  ،یچون خدمات  کالاها  و 

است   یورزش  یعموم شده  ا (4)  استفاده  عموم  نی.  م  یاجماع  که   دهد ینشان 
ارزش  روش برآورد    نیتر مناسب  مبتنی بر تمایل به پرداخت یکی از  یارزشگذار
 .(6)عمومی است    صورتبهی است که غالب محصولات آن  هاده ی پد  یبرا  اقتصادی

خارج از  در   ی مختلفیهاپژوهشی اقتصادی  گذارارزش هدف  با ی اخیر هاسال در
ی  بندطبقهرا در هفت حوزه    هاآنکلی    صورتبهتوان  ی مانجام شده است که    کشور

 ی ورزش  یهاباشگاه   و  برتر  هاییگلگذاری اقتصادی  کرد. اولین طبقه شامل ارزش
حرفه ارزش(14,  13)  (یا)ورزش  برگیرنده  در  طبقه  دومین  اقتصادی .    گذاری 

طبیعی ورزشی  ارزش(16,  15)  تفریحی  و  مناطق  شامل  طبقه  سومین  گذاری  . 
گذاری اقتصادی  . چهارمین طبقه مرتبط با ارزش(17)اقتصادی ورزش آماتوری  

رو ارزش(18,  2)  ورزشی  بزرگ  یدادهایمیزبانی  شامل  طبقه  پنجم  گذاری  . 
نخبه  هاییتموفق اقتصادی   به  (19,  9,  6,  1)  ورزشی  مربوط  طبقه  ششمین   .

اقتصادیارزش شامل   و  ( 21,  20)  بلیت   گذاری یمتق   گذاری  طبقه  هفتمین 
اقتصادی  ارزش تجاریگذاری  ورزش    نام  برند  مرور   باشد.ی م  (23,  22)یا  با 

مطالعات قبلی مشخص شد که تحقیقات اندکی در داخل کشور انجام گرفته است و  
های محدودی از ورزش متمرکز  از طرفی تحقیقات قبلی به صورت موردی بر بخش

 .  باشدتحقیقات قبلی میرو پژوهش حاضر در صدد توسعه اند. از اینبوده
 

1. Contingent Valuation Method 
2. Stated Willingness-to-pay 



 

 

اقتصاد  یبررس  جهینت   در همراه هاده یپد ی  ارزش  به  ورزش  خدمات   ی  و  کالاها 
یا   یعموم  یهایگذارهیسرما  هیمنظور توجبهدر درجه اول    هاحاصل از آن  یعموم

  منظور بهمحاسبه سطح رفاه تولیدی این محصولات برای جامعه؛ و در درجه بعدی  
  ی موضوع  تیاولو  کیبه    لیتبد های ورزش  از بخشها به هریک  افزایش این یارانه

ارزش سالانه کالاها اگر  از طرفی دیگر  .  (9)  شده است  یورزش  تیر یدر مد  یقیتحق 
  تواند یآن مشخص گردد م  یهااز حوزه   کی  شده از ورزش و هر  د یو خدمات تول 

باشد تا به کمک آن    یدولت  زان یرو برنامه  رانیمد  یگذاراستیسمناسبی برای  ابزار  
کنند    یگذارهیحفظ، بهبود و رشد ورزش سرما  یسالانه چه مقدار برا  رندیبگ  م ی تصم

  تر یدر کدام بخش ورزش از نظر مردم اقتصاد  یگذارهیسرما  ،تر قیصورت دق به  یا
خصوصی  .  (3)  است بخش  و    تواندیمهمچنین  برده  سود  موضوع  این  از 

 . (11)متمرکز کند  ارزشمندتری هاحوزه های خود را در گذاریسرمایه
  ی ارائه چارچوب ارزشگذاردارد با    قصد حاضر  پژوهش    توان گفت کهدر نهایت می

راهگشای استفاده از این مطالعات  به پرداخت در ورزش    لیبر تما  یمبتن  یاقتصاد
ی  هاده یپد ی نوین در محاسبه ارزش اقتصادی  ا وه یشدر مدیریت ورزش کشور باشد و  

کالاهای   اقتصادی  ارزشگذاری  با  دیگر  از طرفی  دهد.  ارائه  در کشور  ورزشی 
ها و گذاریها، سیاستریزیاز ورزش به مدیران جهت برنامه  خواستهبر  عمومی  

یارانه اختصاص  اقتصادی  توجیه  ارزش  برآورد  و  ورزش  بخش  به  عمومی  های 
پدیده  از  نماید  هریک  پژوهش؛  (6)های ورزشی کمک  در صدد    حاضر  بنابراین 

های ورزشی ایران  مدل ارزشگذاری اقتصادی پدیده پاسخگویی به این سوال است که  
   از طریق تمایل به پرداخت چگونه است؟ 

مبانی نظری تحقیق می از  ادامه مدل پژوهش که برگرفته  ارائه گردیده  در  باشد، 
 (. 1است )شکل 

 



 

 

 
 مدل مفهومی پژوهش . 1شکل 

 

 شناسی پژوهش روش .2
همبستگی توصیفی  نوع  نظر  از  تحقیق  پیمایشیکه    بود؛  این  نوع  جز    بود  از  و 

نامشخص(  یآمار  یجامعه   باشد.می  کاربردی  مطالعات و  مطالعه  )محدود   مورد 
بازاریابی    شامل و  اقتصادی  مالی،  کارشناسان حوزه  و  مدیران  ی هاسازمانکلیه 

  های ورزشی، وزارت ورزش، کمیته ملی المپیک و پاراالمپیک فدراسیون)  ورزشی
باشگاه  بوده   های ورزشیو  فعال در سازمان خود  بازاریابی    ،( اندکه دارای واحد 

ی با سابقه مطالعات  )ورزشی و غیرورزشی(  هادانشگاه اساتید و دانشجویان دکتری  
. نمونه گرفتیمو بازاریابی ورزشی را در بر    یاقتصاد  ارزشگذاری  در زمینه

اس  الافزار پیسازی معادلات ساختاری در نرم آماری به تعداد قابل کفایت برای مدل
مبنای حداقل با  نفر برای هر    10بر  برابر  پژوهش  نفر    170خط رابطه در مدل 

های پژوهش و کنار گذاشتن موارد  بعد از توزیع و دریافت پرسشنامه  ؛ کهانتخاب شد
  صورت بهپرسشنامه مبنای تحلیل قرار گرفت. ابزار این بخش    155ناقص تعداد  
در  )   دلفیجلسه  و  ای  مطالعه کتابخانههای مستخرج از  داده   بر اساسمحقق ساخته  

نفر پژوهشگر و مدرس خبره    6نفر )  14سه مرحله استفاده گردید؛ بدین صورت که  

نفر مدیر مالی و بازاریابی در ورزش )فعال در باشگاه استقلال(،    2اقتصاد ورزش،  



 

 

صورت  گذاری اقتصادی غیرورزشی( انتخاب شد که بهنفر پژوهشگر خبره ارزش  6

ها مدل مفهومی پژوهش  و اعمال نظرات آنمجازی طی سه مرحله ارسال، دریافت  
های پرسشی( با  بود. پرسشنامه حاوی متغیرهای پژوهش )گویه (تنظیم و ترسیم شد

این پرسشنامه ( بود.  5تا بسیار زیاد =  1ارزشی لیکرت )از بسیار کم =  5مقیاس 
  کنندهنییتعاین ابعاد شامل عوامل  .  گویه تشکیل شده بود  80  بعد و  16عامل    6از  

( محیطی  عوامل  بعد،  سه  با  )  6ارزش  رفتاری  عوامل  عوامل   6گویه(،  گویه(، 
  4)  نیآفرارزشهای ارزشی دارای دو بعد ارکان  گویه(، عامل قابلیت  6ساختاری )

ارزش دارای دو بعد   کننده ادراکگویه( عامل جامعه    6های تسهیمی ) گویه(، ارزش
( شناختی  شناختی  6جمعیت  )-گویه(،  روش   5نگرشی  قابلیت  عامل  گویه( 

گویه( عامل    5گویه(، فرآیند اجرا )   4ارزشگذاری دارای دو بعد، فرآیند طراحی )
های  های مصرفی با سه بعد ارزشارزش اقتصادی کل دارای دو زیر عامل ارزش

های مصرفی انتخاب یا  گویه( و ارزش   5گویه(، مستقیم )  5مصرفی غیرمستقیم )
گویه(   4های وجودی )های غیر مصرفی با دو بعد ارزشگویه( و ارزش  4گزینه )

به   4های میراث )و ارزش گویه( و عامل تمایل به پرداخت دارای دو بعد تمایل 
)  5پرداخت فردی ) به پرداخت عمومی  تمایل  گویه( بود. جهت روایی   5گویه(، 

بتدا از متخصصان و اساتید مدیریت ورزشی آگاه به موضوع پژوهش ابزار پژوهش ا
نفر( جهت ارزیابی محتوایی و صوری نظرخواهی شد. سپس پایایی پرسشنامه   11)

از طریق آلفای کرونباخ در مرحله مقدماتی )مطالعه راهنما( و پایانی ارزیابی و با  
پایایی و روایی   چنینهمارزیابی و تأیید گردید.    91/0و    0/ 89ضرایب به ترتیب  
، بررسی و برازش  تحلیل   تأیید گردید.  1اس الافزار اسمارت پینرم سازه با استفاده از  

)شامل تحلیل عاملی   سازی معادلات ساختاریروش مدل  ازبا استفاده    ی مدل دیی تأ
تحلیل مسیر( از    تایید و  استفاده    . صورت گرفت  3  اسالافزار اسمارت پی نرم با 

 مورد آزمون قرار گرفته است. %  5داری  های پژوهش در سطح معنیتمامی فرضیه
 

 های پژوهش یافته .3
های مربوط به برازش ها، سپس یافتههای جمعیت شناختی آزمودنیویژگی  ابتدادر  

گردید  گزارش  پژوهش   پرسشنامه  155  دریافتی،  پرسشنامه  170  بین  در  .مدل 
مرد بود.    111زن و    44. نمونه آماری شامل  بود  شده   داده   پاسخ  مناسبصورت  به

و    سانسیلنفر فوق  59نفر لیسانس،    21  شاملی تحقیق به لحاظ تحصیلات  هانمونه
ها سال و میانگین سابقه شغلی آن  43/38میانگین سنی نمونه  .  بودنفر دکتری    75
 سال بود.  14/15

  گیری؛ از پایایی شاخصجهت سنجش برازش مدل اندازه   گیری:روایی مدل اندازه
، روایی همگرا و روایی  ( ضرایب بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی)

پی ال اس    افزارنرم بر اساس نتایج به دست آمده از خروجی    واگرا استفاده گردید.

 
1. Smart PLS 



 

 

حفظ گردید   بود 4/0در سازه مربوط به خود بالاتر از  که یهابارهای عاملی سنجه
روایی  بود.    0.4ها بالاتر از مقدار بحرانی  در این مطالعه بار عاملی تمامی گویه

از معیار متوسط واریانس استخراج با استفاده  .  شدارزیابی  (  1AVEشده )همگرا 
های میراث  های وجودی یک گویه، ارزششاز ابعاد ارز  AVEبرازش    منظوربه

پرداخت فردی یک گویه و تمایل به پرداخت عمومی دو گویه  یک گویه، تمایل به  
،  AVEتایج خروجی از مدل برای  گویه حذف گردید؛ و برای سایر ابعاد ن  5جمعاً  

از   بالاتر  و  مساوی  همگرا  روایی  معیار  بودن  مناسب  جهت  بود.    5/0نمایانگر 
استفاده    2لاکرمعیار فرونل و    با استفاده ازگیری،  بررسی روایی واگرای مدل اندازه 

در این پژوهش مشخص    شد )به دلیل محدودیت در صفحات گزارش نشده است(.
ها که همبستگی هر سازه با خودش بیشتر از همبستگی آن سازه با سایر سازه   شد

همچنین مشخص شد  .  گرفتدر نتیجه روایی واگرای مدل، مورد تائید قرار    است.
متغیرهاکه   پژوهشتمامی  بالای    ی  کرونباخ  آلفای  مقدار  پایایی    70/0دارای  و 

پایایی )چه از نظر    در نتیجه مشخص شد  هستند  80/0ترکیبی بالای   مدل دارای 
 . آلفای کرونباخ و چه از لحاظ پایایی ترکیبی( مناسبی است

 
 های برازش مدل . خلاصه شاخص1جدول 

پایایی   AVE ابعاد تحلیلی 
 ترکیبی 

 R2 Q2 کرونباخ آلفا

 0.170 0.673 0.883 0.898 0.789 ارزش اقتصادی کل 

 0.187 0.357 0.746 0.841 0.571 انتخاب  هایارزش

 0.451 0.910 0.824 0.872 0.533 تسهیمی   هایارزش

 0.363 0.701 0.797 0.863 0.564 مستقیم  هایارزش

 0.285 0.780 0.780 0.837 0.805 غیر مصرفی  هایارزش

 0.373 0.806 0.743 0.829 0501 غیرمستقیم  هایارزش

 0.239 0.799 0.845 0.875 0.621 مصرفی  هایارزش

 0.409 0.773 0.704 0.791 0.559 میراث  هایارزش

 0.458 0.806 0.772 0.820 0.604 وجودی  هایارزش

 0.420 0.794 0.742 0.838 0.564 آفرین ارزشارکان 

 0.239 0.743 0.799 0.846 0.716 پرداخت تمایل به 

 0.350 0.664 0.713 0.794 0.563 تمایل به پرداخت عمومی 

 0.360 0.770 0.767 0.800 0.501 تمایل به پرداخت فردی 

 0.381 0.847 0.893 0.912 0.926 ارزش  کنندهادراکجامعه 

 0.289 0.703 0.841 0.877 0.833 روش ارزشگذاری

 زابرون 0.873 0.925 0.935 0.855 اثرگذار و   کنندهتعیینعوامل 

 0.424 0.854 0.815 0.867 0.523 عوامل رفتاری 
 0.407 0.836 0.813 0.865 0.519 عوامل ساختاری 

 0.419 0.882 0.834 0.878 0.548 عوامل محیطی 

 0.432 0.785 0.774 0.847 0.526 فرآیند اجرا 

 
1. Average Variance Extracted 
2. Fronleichram & Loker 



 

 

 0.396 0.776 0.713 0.822 0.537 فرآیند طراحی 

 0.331 0.937 0.873 0.898 0.851 ارزشی  هایقابلیت

 0.449 0.916 0.809 0.864 0.518 جمعیت شناختی  هایویژگی

 0.465 0.673 0.788 0.855 0.542 شناختی نگرشی  هایویژگی

 
اندازه   منظور برازش کلیبه گیری و ساختاری( از معیار  مدل )هر دو بخش مدل 

GOF1  .استفاده شد 

GOF= √communalities̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅̅ ̅ × R̅2 GOF  :فرمول 

 

GOF= √0/542 × 0/361 =  برازش کلی قوی  0.442

باشد بنابراین برازش کلی مدل می  442/0مدل برابر    که برازش کلیبه آن  با توجه

مدل ساختاری: مدل ساختاری نهایی    گیرد. در حد بسیار قوی مورد تائید قرار می
افزار  گیری و مراحل تأیید برازش در محیط نرم های اندازه پژوهش پس از تأیید مدل

شکل صورت  افزار نیز بهترسیم و آزمون شد. جدول خروجی نرم   2صورت شکل  به
 باشد. می 2و جدول  2شماره 

 

 
1. Goodness Of Fit 



 

 

 
 ( داری و ضریب معنی مسیرمدل نهایی پژوهش )شامل مقادیر میزان ضریب  . 2شکل  

 
 نتایج مدل نهایی پژوهش . 2دول ج

بخش 
 تحلیل 

انحراف   tمقدار  ضریب < متغیر--متغیر 
 استاندارد 

 یدار یمعن

ا  
 ب
اد

بع
 ا
ط

واب
ر
ی 

مل
عا

ل 
حلی

ت

ی 
صل

 ا
ی

ها
ر
غی

مت
 

-عوامل تعیین
و  کننده 

 اثرگذار

001/0 0.012 74.292 0.915 عوامل محیطی  < --  

001/0 0.012 77.828 0.935 عوامل رفتاری  < --  

عوامل  < --
 ساختاری 

0.924 68.475 0.013 001/0  

 روش
 ارزشگذاری

001/0 0.010 94.286 0.939 فرآیند اجرا  < --  

001/0 0.022 40.594 0.886 فرآیند طراحی  < --  

های  قابلیت
 ارزشی

های  ارزش < --
 تسهیمی 

0.954 120.974 0.008 001/0  

ارکان  < --
 ین آفرارزش

0.891 37.358 0.024 001/0  



 

 

-جامعه ادراک
 کننده ارزش

های  ویژگی < --
- شناختی
 نگرشی

0.957 104.483 0.009 001/0  

های  ویژگی < --
 شناختی جمعیت

0.968 160.167 0.006 001/0  

های  ارزش
 مصرفی

ی  هاارزش < --
مصرفی  

 یرمستقیم غ

0.898 47.661 0.019 001/0  

ی  هاارزش < --
 مصرفی مستقیم 

0.837 21.892 0.0038 001/0  

های  ارزش < --
مصرفی  

 گزینه( انتخاب )

0.597 7.854 0.076 001/0  

های  ارزش
 غیر مصرفی

ی غیر  هاارزش < --
مصرفی  
 وجودی

0.898 53.863 0.017 001/0  

ی غیر  هاارزش < --
 مصرفی میراث 

0.879 48.503 0.018 001/0  

ارزش 
 اقتصادی کل 

ی  هاارزش < --
 مصرفی

0.894 21.291 0.042 001/0  

ی غیر  هاارزش < --
 مصرفی

0.883 41.427 0.021 001/0  

تمایل به  
 پرداخت 

تمایل به   < --
پرداخت  
 عمومی

0.815 22.211 0.037 001/0  

تمایل به   < --
 پرداخت فردی 

0.877 41.707 0.021 001/0  

ی
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عوامل 
و   کنندهیینتع

 اثرگذار

  هاییتقابل < --
 ارزشی

0.881 37.433 0.024 001/0  

جامعه  < --
کننده  ادراک

 ارزش

0.920 67.043 0.014 001/0  

 روش < --
 ارزشگذاری

0.838 37.433 0.030 001/0  

  هاییتقابل
 ارزشی

ارزش  < --
 اقتصادی کل 

0.317 2.932 0.108 004/0  

جامعه 
کننده  ادراک

 ارزش

ارزش  < --
 اقتصادی کل 

0.524 4.670 0.112 001/0  

روش 
 ارزشگذاری

تمایل به   < --
 پرداخت 

0.662 11.967 0.055 001/0  

ارزش 
 اقتصادی کل 

تمایل به   < --
 پرداخت 

0.261 4.484 0.058 001/0  

 



 

 

مشخص شد، تمامی روابط بین متغیرهای پژوهش با    2و شکل    2جدول    بر اساس
 باشد. دار میهای خود معنییکدیگر و عامل

 
 گیریبحث و نتیجه .4

با   مرتبط  و  عوامل  اقتصادی  برای  ارزش  ذینفعان  پرداخت  به  های  پدیده تمایل 
با استفاده از یک مدل علمی مورد بررسی قرار گرفت. پیشینه پژوهش    ورزشی

نشان داد که در تحقیقات قبلی بحث و تمرکز اصلی محققین بر روی نتایج حاصل  
های  اند که چرا این پدیده ورزشی متمرکز شده بود و به نتایجی اشاره کرده   یک پدیده 

گذاری  یق به بحث سرمایهورزشی برای یک شهر یا جامعه مهم است و از این طر
(،  2016)  1عنوان مثال ویکر و همکاران در ورزش مشروعیت بخشیده بودند. به

موفقیت   میها  باشگاه ارزش  مهم  جامعه  برای  شادی،    (13)داند  را  موجب  چون 
(، بیان  2015)  2شود؛ یا کواتیس و سزیمنسکی هویت ملی، توسعه تصویر کشور می

ترین اثرات کسب میزبانی کردن، شادمانی، شهرت، منزلت از مهم   کنند افتخار می 
؛ اما در این پژوهش تمرکز اصلی محقق بر روی یک  ( 24)مسابقات المپیک است 

ا نسبت به  توان پذیرش و تمایل به پرداخت عمومی رتر بود یعنی چگونه میپله قبل
 . (24, 13)های ورزشی افزایش داد پدیده 

ارزش به ترتیب هر  کننده و اثرگذار بر  نتایج نشان داد که در زمینه عوامل تعیین
ی بر  دیتأکبود. این یافته  سه عامل )رفتاری، ساختاری و محیطی( دارای اثر معنی

ی با سه بعد شاخگسهارزش پدیده هدف ورزشی بر اساس مدل    کننده یینتععوامل  
ا .  ( 4)محیطی، رفتاری و ساختاری است   اک منافع رددر بخش عوامل رفتاری، 

شهر   ریتصو ،یافتخار، غرور جمع ،یجمع تیهوورزشی مانند  ده یاز پد  یاجتماع
و   یشادمانند  دهی از پد یمنافع فرد  کرااد، ( 25, 14, 9, 6) ی شهرت مل و کشور،

بر گرفته شده از مدل    (26,  9,  6)ی  بهبود روان  ،یست یز  ی ارتقا  جانات،یه  هیتخل 
 یعموم  صورتبهمرتبط با ورزش    یمصرف  هیسرما( همچنین  2015فوناهاشی )

  دهیمرتبط با پد   یمصرف  هیسرماو غیره( و   )علاقه به ورزش، مشارکت در ورزش
)  صورت بههدف   پداختصاصی  به  ورزشی دهی علاقه  پدیده  مشارکت    ،خاص  در 

مایه مصرف ویکر و ربرگرفته شده از مدل س  (27,  17)  (غیره   و  خاص ورزشی
و    یشناخت، آگاه  درجه  ( 9)  آن  دهندگانتوسعهو    ده ی به پد  ( اعتماد 2012پرینز )

پد از  بهمی  (9)  دهی اطلاع  تعیینتواند  عوامل  به  عنوان  تمایل  بر  اثرگذار  و  کننده 
در بخش عوامل ساختاری    های هدف ورزشی باشد.پرداخت و ارزش اقتصادی پدیده 

مال منابع  پد  ره یزنج   تیر یمد  ده یپد  یتوسعه  انسان  توسعه  ده ی ارزش  ،  دهیپد   یمنابع 
  توسعه و    ده یپد   یارتباط  یاطلاعات  انیجر  توسعه،  دهی پد  یهاسکیر  کنترل

کننده و اثرگذار  عنوان عوامل تعیینتواند به، می(28,  9)  ده یفناورانه پد -رساختیز
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تحول  های هدف ورزشی باشد. چرا که  بر تمایل به پرداخت و ارزش اقتصادی پدیده 
  ی اثرگذاردر بخش محیطی میزان    در ساختارها رفتارها را متحول خواهد کرد.

بهبود اشتغال، رونق    د،ی تول   شیافزا ورزشی اینکه چه مقدار باعث    ده ی پد  یطیمح
ی که طیمح   یاقتصاد  طی شرا  ،( 29)شود  سایر موارد در این سطح می  و  یدشگرگر

ملی   ناخالص  دی نرخ تورم، درآمد سرانه، تولپدیده ورزشی در آن قرار دارد مثل  
  فرهنگ ، (17,  9) هدف  ده یبازار نسبت به پد   یو تقاضا یرقابت جو. همچنین (30)

  ( 31)  ده یکلان حول محور پد  یهااستیو س  نیقوان،  جامعه  محور()ارزشی  اقتصاد
کننده  ن عوامل تعیینعنواتواند بهمی  دهی حول محور پد  یفناورانه و دانش   ،یعلم  طیمح

 های هدف ورزشی باشد.و اثرگذار بر ارزش اقتصادی پدیده 
قابلیت زمینه  )منظر  در  عامل  دو  هر  ترتیب  به  انتخابی  ارزشگذاری  روش  های 

تحلیلی در اولویت اول    منظرتحلیلی و منظر فرآیندی( دارای نقش معناداری بودند.  
گرفت.   تحقیقات  قرار  نتایج  )یافته حاضر،  و همکاران    ، ویکر (  2020فوناهاشی 

  ( 12, 6, 1)کند  ( تائید می2000) 1( و جانسون و وایتهد 2012) و ون هاناو  نز یپر

که در مطالعات خود بیان کردند؛ که تحلیل ارزشگذاری اقتصادی پدیده ورزشی 
گذاشت؛    های ورزشی قیمتتوان برای پدیده سادگی نمیباشد و بهبسیار سخت می

و یا از یک روش نظرسنجی مبتنی بر پرسشنامه بنابراین باید از یک بازار فرضی  
روش  (6) تحلیل  نمود؛ برای  استفاده  ورزشی  پدیده  اقتصادی  ارزشگذاری    های 

گذاری اقتصادی  منظور ارزشروش مناسب به  کیعنوان  بهبنابراین روش تحلیلی  
دوم حاکی قرارگیری منظر فرایندی در اولویت    .شده است  ییشناسا پدیده ورزشی  

از این است که ارزشگذاری اقتصادی دارای فرایندهای همچون ارزیابی پولی پدیده  
های پدیده هدف به مشتریان و ترسیم بازار، شناسایی  هدف، چگونگی عرضه ارزش

ها، چگونگی برآورد قیمت اولیه و پایه در عرضه پدیده هدف و ها و بخششاخص
 . (6, 1)ارزشگذاری اقتصادی است وش در نهایت کنترل انواع انحرافات در ر

های تسهیمی و ارکان  های ارزشی به ترتیب هر دو عامل ارزشدر زمینه قابلیت
دارای نقش معناداری بودند. قرارگیری ارزش تسهیمی در اولویت اول   نیآفرارزش
  ی شادمانند    ده یاز پد   شخصی  احساساتاین است که در صورتی که بتوان    دهنده نشان
تخل شرایط    جاناتیه  هیو  بهبود  میی  روانو  نمود؛  تحریک  را  باعث  افراد  تواند 

دی  این یافته همسو با نتایج تحقیقات  تسهیمی پدیده برای ذینفعان شد.ارتقای ارزش 
(؛ گریکس و  2015(؛ فوناهاشی، دی بوسچر و مانو )2019رایک و دی بوسچر )

آفرین، در اولویت  ارکان ارزش. علاوه بر این  (26,  9,  8)بود    (2012کارمیچل )
دی رایک و دی بوسچر  این یافته مطالعات  های ارزشی قرار گرفت.  دوم قابلیت

,  6)کند  ( را تائید می2021)  2( و سان و ژانگ 2012ویکر و همکاران )   (، 2019)

توان گفت که برای ارتقای ارزش پدیده ورزشی  با توجه به این یافته می .(32, 26
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طور  های پدیده )بهسازی عناوین و موفقیتدر میان جامعه باید از طریق برجسته
از سرمایه  مثال قهرمانی انسانی پدیده ورزشی )الگو،  ها و ثبت جهانی(، استفاده 

مطرح   ورزشکاران  و حضور  مدل  پدیده(نقش  در  و   درگیر  امکانات  توسعه  و 
بنابراین در این زمینه    های عمومی و خصوصی پدیده ورزشی اقدام نمود؛زیرساخت

-آفرین میسازی برای ایجاد شرایط افزایش ارکان ارزشبا زمینهتوان گفت که می
 توان باعث ارتقا ارزش پدیده هدف ورزشی شد. 

ارزش به ترتیب هر دو عامل شناختی نگرشی   کننده ادراکدر زمینه پویایی جامعه 
توجه  توان گفت که  می  با توجه به این یافته،  و جمعیت شناختی نقش معناداری دارند.

ریزی با  نگرشی جامعه هدف و برنامه  -های جمعیت شناختی و شناختیبه ویژگی
  های ورزشی گذاری اقتصادی پدیده توجه به این ابعاد در جهت بهبود سیستم ارزش

این از  است.  مهم  برنامهبسیار  ویژگیرو  باید  اقتصادی  همچون سن،  ریزان  های 
-های شغلی، درآمد و تعداد خانوار را در تدوین برنامهجنسیت، تحصیلات، ویژگی

های ورزشی در نظر بگیرند. تا از این  گذاری پدیده های مختلف در جهت ارزش 
امعه هدف ارتقا دهند. این یافته  های ورزشی را در نزد جطریق بتوان ارزش پدیده 

در ورزش است که به تحقیقات پیشین حوزه ارزشگذاری اقتصادی  تأکیدی بر نتایج  
نقش پویای جامعه ارزشگذار در تمایل به پرداخت برای پدیده ورزشی و ارزش  

 . (33) شده است  دی تأکاقتصادی آن 
در زمینه تمایل به پرداخت مشخص شد که به ترتیب ابعاد فردی و جمعی بیشترین  

با توجه به قرارگیری بعد تمایل    نقش را در تبیین تمایل به پرداخت پدیده هدف دارند. 
می اولویت اول  در  اینبه پرداخت  بیان کرد کهتوان  منافع   طور  در صورتی که 

های کاهش ارزش  فردی از پدیده ورزشی برای افراد قابل ادراک باشد و ریسک
می شود؛  کنترل  ورزشی  پدیده پدیده  اقتصادی  ارزش  افزایش  شاهد  های  توانیم 

( و لی، لانگ  2015ورزشی باشیم. این یافته نتایج تحقیقات فوناهاشی و همکاران )
بنابراین با توجه به یافته حاضر تمایل به  ؛  ( 34,  9)ید کرد  تائ ( را  2018)  1و چن

رو هرچه  گردد؛ از اینپرداخت افراد به ادراکات مثبت آنان از پدیده ورزشی بر می
  بیشتر بتوان نکات و نتایج مثبت فردی از پدیده ورزشی را در نزد افراد برجسته 

توان تمایل به پرداخت فردی افراد برای پدیده ورزشی هدف را افزایش  ساخت، می
از   قرار گرفت،  اولویت دوم  به پرداخت جمعی در  تمایل  بعد  این  بر  داد. علاوه 

توان گفت که در صورتی که منافع اجتماعی و جمعی پدیده ورزشی هدف  رو میاین
توان میزان تمایل به پرداخت جمعی افراد را نسبت به  برای افراد برجسته شود، می

( و  2017)  2ییدی بر یافته سینترونتأ پدیده ورزشی هدف افزایش داد. این یافته،  
( همکاران  و  بود  2015فوناهاشی  و ؛  ( 35,  9)(  اجتماعی  اثرات  اگر  بنابراین 

های ورزشی برای افراد ادراک شود، بنابراین میزان  های اجتماعی پدیده مطلوبیت
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بد و در نتیجه باعث ارتقای  آتمایل به پرداخت در جامعه از این طریق افزایش می
 ارزش اقتصادی پدیده ورزشی شود. 

های  ارزش پدیده بر قابلیت  کننده نییتععوامل بر اساس تحلیل مسیر مشخص شد که 
ارزشگذاری    های روشکننده ارزش و قابلیتپویایی جامعه ادراکارزشی پدیده،  

که عوامل  توان گفت  با توجه به این یافته می  داری دارد.اثر مثبت و معنیانتخابی  
پدیده هدف ارزشگذاری با تحت تأثیر قرار    های ارزشیکننده ارزش و قابلیتتعیین

نگرشی پویایی جامعه ارزشگذار را تحت تأثیر    -دادن برخی از عوامل شناختی  
تواند ارزش یک پدیده ورزشی را تحت تأثیر قرار دهد.  دهند که این میقرار می

( اذعان کردند  2021( و ترومن و ویکر )2020طوری که فوناهاشی و همکاران )به
توان از طریق تغییر در عوامل  جهت بهبود ارزش یک پدیده ورزشی می  که در

توان گفت که با توجه به این یافته می  افراد گام برداشت.  (36,  1)شناختی    -نگرشی
هرچقدر افراد اعتماد بیشتری به مسئولان باشگاه، لیگ و فدراسیون داشته باشند  

به کرد.  خواهند  ادراک  بیشتری  اجتماعی  و  فردی  گره طمنافع  موجب  که  وری 
یکدیگر خواهد شد   با  و جامعه  باشگاه  هوادار،  مزایای  فوکوخوردن  گفته   امایبه 

اعتماد   زانیم  هدر جامعه ب  هاسازمان  اثربخش  کارکرد  رایمهم است ز  یاعتماد عموم
-همچنین تحلیل مسیر نشان داد که قابلیت  .(37) د  دار   ی بستگ  هاسازمان  نیمردم به ا 

ارزش اثر مثبت و    کننده ادراکای ارزشی پدیده هدف ورزشی بر پویایی جامعه  ه
اقتصادی    داری دارد.معنی ارزشگذاری  پیشین حوزه  از تحقیقات  در  در بسیاری 

ورزش به نقش پویای جامعه ارزشگذار در تمایل به پرداخت برای پدیده ورزشی  
این رابطه    دیتائز ضمن  شده است. در این پژوهش نی   دیتأکو ارزش اقتصادی آن  

های شناختی جامعه ارزشگذار با مؤلفههای جمعیتدو بعد ویژگیمشخص شد که  
اعضای خانواده    تعدادی و  درآمدی،  شغلیلی،  تحص ی،  ت یجنس ی،  سن  هاییژگیوچون  

،  هدف   ده یبه پد   یمندعلاقه  احساسنگرشی چون    -های شناختی  و همچنین ویژگی
  دهیبا پد  یو مجاز  یحضور  یریو درگ  یریگیپ  زانی هدف )م  ده ی در پد  مشارکت

  ی برا   زیحس تما  جادیا،  مخاطب   یهدف بر زندگ  ده یپد   تأثیرگذاری  زانیم،  هدف(
  زان یم،  هدف   ده ی مخاطب از پد  یذهن  ریتصو  ،مشابه  یهاده یپد   ریمخاطب نسبت به سا

با   یعاطف وندیپ  جادیهدف در ا ده یپد  تیموفق زانیمو   هدف ده یمخاطب از پد یآگاه
ها برای پدیده ورزشی هدف اثرگذار باشد.  تواند بر تمایل به پرداخت آنمی  مخاطب

های ارزشی پدیده هدف  کننده ارزش و قابلیتتوان گفت که عوامل تعیینهمچنین می
- ارزشگذاری با تحت تأثیر قرار دادن برخی از عوامل جمعیت شناختی و شناختی

تواند تمایل  دهند که این میار را تحت تأثیر قرار مینگرشی پویایی جامعه ارزشگذ
ها برای پدیده ورزشی هدف ارزشگذاری را تحت تأثیر قرار دهد.  به پرداخت آن

و تمایل به   (WTP)( با بررسی تمایل به پرداخت  2015کیفر )ها با نتایج  این یافته
اعضای باشگاه سوارکاری آلمانی برای بهبود کیفیت کلی باشگاه بیان    ( WTW) کار  

که پیشنهادی    داشت  مبلغ  و  ماهیانه  درآمد  عواملی چون سن، تحصیلات، علاقه، 
سالیانه بر روی تمایل به پرداخت افراد برای بهبود کیفیت خدمات باشگاه اثر دارد  



 

 

  ی ط یمحستیبه پرداخت اقدامات ز  لیتما ی( با بررس2021)  کریترومن و و  .(38)
 WTP  انیباشگاه با ب   یداشتند که اعضا   انیب  یرانتفاعیغ  یورزش  یهادر باشگاه 

از نظر   ستندی ن یانهیهز چ یکه حاضر به پرداخت ه ییبا اعضا یمثبت تفاوت فاحش
مح  باشگاه،  خاص  ورزش،  خاص  اجتماع  ستی زطیعوامل    دارند   یتیجمع  -ی  و 

نتا (36) م  جی.  تماینشان  گزارش  احتمال  که  افزا  لیدهد  با  مثبت  پرداخت    ش ی به 
تمر لاتی ، سطح تحصیطیمح  یآگاه شناسایهفتگ  نی، ساعت  از    تی و رضا  یی، 

و با   شکل است  U ی اثرکه سن دارا ی، در حالابد ییم  شیافزا یباشگاه و رفاه ذهن
)نتایج   همکاران  و  ) (2018تحقیقات سویریزی  و همکاران  فوناهاشی  (  2020و 

 . (33, 1)همسو بود 
  تمایل به پرداخت کننده ارزش بر  پویایی جامعه ادراکبر اساس نتایج مشخص شد که  

با توجه به این    ی دارد.دار یمعنو قابلیت روش ارزشگذاری انتخابی اثر مثبت و  
  ی هاتیقابل   یبر رو  تأثیرگذاریبا    کننده توان گفت که پویایی جامعه ادراکیافته می

  ن یشود و ایم  نفعانیذ   یهدف برا   دهی نامشهود توسط پد  ی ایمزا  جاد ی موجب ا  یارزش
تول   ییایمزا با  برا  د ینامشهود  افزایش   نفع،ی ذ  یرفاه  پول  باعث  شوند.  یم  یارزش 
آن  طوریبه مقدارکه  دادن  دست  از  قبال  در  حاضرند  آن    یها  خود  درآمد  از 

 . (14)  هدف را کسب کنند یورزش ده ی پد هایمطلوبیت
های روش ارزشگذاری انتخابی بر تمایل به پرداخت  نتایج نشان داد قابلیتدر نهایت  

  ، افراد از دید  توان گفت که  با توجه به این یافته می  داری دارد.نقش مثبت و معنی 
های ارزشگذاری )مصرفی مستقیم و غیرمستقیم، مصرفی انواع مختلفی از روش

و   وجودی  غیرمصرفی  ارزشانتخابی،  ارتقای  و  توسعه  برای  گذاری  میراثی( 
اقتصادی و در نتیجه سنجش تمایل به پرداخت در نزد افراد وجود دارد. این یافته  

تحقیقات   نتایج  بر  )تأکیدی  همکاران  و  همکاران   (2019اورالسکی  و  هراتی  و 

توان گفت، در صورتی که از  با توجه به این یافته می.  (28, 25)باشد ( می1399)

توان شاهد  های ارزشگذاری مناسب و متناسب با جامعه هدف استفاده شود، میروش
پدیده   افزایش تمایل به پرداخت افراد شد. علاوه بر این سنجش تمایل به پرداخت 

توان  آسانی نمیباشد و بهبسیار سخت می  (9)ورزشی با توجه غیر بازاری بودن آن  

در   (25,  13)گذاشت؛ بنابراین استفاده از پرسشنامه  های ورزشی قیمت  برای پدیده 

توان تمایل به پرداخت افراد در زمینه پدیده ورزشی را  می  (6)  یک بازار فرضی

های  شود که از یکی از روشبنابراین با توجه به یافته حاضر، پیشنهاد می  ؛سنجید 
وجودی  ارزشگذاری مصرفی مستقیم و غیرمستقیم، مصرفی انتخابی، غیرمصرفی 

و بهبود تمایل به  گذاری اقتصادی پدیده ورزشی  ارزشارتقای  منظور  به  و میراثی
 پرداخت افراد در زمینه پدیده ورزشی استفاده نمایند. 

ی زیر جهت بهبود  هاشنهادیپالگوی طراحی و آزمون شده در این پژوهش    بر اساس
 شود: ارائه می ورزشیی هاده یپد افراد جهت بهبود  به پرداخت   لیتما  افزایش

کننده و اثرگذار بر ارزش،  که در زمینه عوامل تعییننتایج تحلیل عاملی نشان داد  
بود  گرفته  قرار  اول  اولویت  در  رفتاری،  متولیان  ؛  عامل  و  مسئولین  به  بنابراین 



 

 

شود که جهت ارتقای ارزش پدیده ورزشی، ادراکات  های ورزشی پیشنهاد میپدیده 
  ت یهو( و اجتماعی )یبهبود روان  ، یستی ز  ی ارتقا  جانات،یه   هیو تخل  یشادفردی ) 

( افراد را در نظر  یشهرت مل  شهر و کشور،  ریتصو  ،یافتخار، غرور جمع  ،یجمع
های روش ارزشگذاری انتخابی نشان  در زمینه قابلیتنتایج تحلیل عاملی  بگیرند.  

این یافته حاکی از اهمیت بعد   بود. داد که عامل تحلیلی در اولویت اول قرار گرفته 
پدیده  از اینتحلیلی و سختی ارزشگذاری اقتصادی  رو پیشنهاد  های ورزشی بود. 

های ورزشی از یک  جهت تحلیل و ارتقای ارزشگذاری اقتصادی پدیده شود که  می
بازار فرضی و پرسشنامه ارزشگذاری مشروط مبتنی بر تمایل به پرداخت استفاده  

های  های ارزشی نشان داد که عامل ارزشج تحلیل عاملی در زمینه قابلیتنتای  شود.
شود که با توجه به این یافته توصیه میتسهیمی در اولویت اول قرار گرفت بود.  

سازی عناوین  برای ارتقای ارزش پدیده ورزشی در میان جامعه از طریق برجسته
ثبت جهانی و وسعت توجه از سطح  ها،  طور مثال قهرمانیهای پدیده )بهو موفقیت

بین  به  از سرمایه  ملی  استفاده  و  المللی(،  مدل  نقش  )الگو،  ورزشی  پدیده  انسانی 
های  زیرساخت  و توسعه امکانات و  حضور ورزشکاران مطرح درگیر در پدیده(

نتایج تحلیل عاملی در زمینه پویایی عمومی و خصوصی پدیده ورزشی اقدام نمود. 
نگرشی در اولویت اول قرار    -ارزش نشان داد که عامل شناختی  نده کنادراکجامعه  

شود  های ورزشی پیشنهاد میریزان اقتصادی پدیده رو به برنامهاز این  گرفته بود.
ویژگی علاقهکه  همچون  نگرشی  شناختی  پدیده  های  در  مشارکت  پدیده،  به  مندی 

های مختلف  تدوین برنامهورزشی، میزان تأثیرگذاری پدیده بر زندگی مخاطب را در  
های ورزشی در نظر بگیرند. تا از این طریق بتوان  گذاری پدیده در جهت ارزش

نتایج تحلیل عاملی در های ورزشی را در نزد جامعه هدف ارتقا دهند. ارزش پدیده 
؛  زمینه تمایل به پرداخت نشان داد که بعد فردی در اولویت اول قرار گرفته است

پیشنهاد میبنابراین به مدیر سازی نکات و  شود که از طریق برجستهان ورزشی 
و از این طریق    نتایج مثبت فردی، پدیده ورزشی را در نزد افراد برجسته ساخت

با توجه به  تمایل به پرداخت فردی افراد برای پدیده ورزشی هدف را افزایش داد.  
تعییناثرگذاری   قابلیتعوامل  بر  پدیده  ارزش  ارزشیکننده  جامعه ،  های  پویایی 

در   شود کهپیشنهاد میارزشگذاری انتخابی  های روشکننده ارزش و قابلیتادراک
های تسهیمی )عاطفی، منبع،  افزایش ارزش  منظوربههای ارزشی  جهت بهبود قابلیت

کیفیت، مهارت، هنجاری و حرمت( به عوامل اثرگذار رفتاری، محیطی و ساختاری  
های ارزشی پدیده ورزشی بر پویایی  با توجه به اثرگذاری بعد قابلیتتوجه شود.  

شود که برخی از متغیرهای جمعیت شناختی  ارزش پیشنهاد می  کننده ادراکجامعه  
های کلان در جهت افزایش تمایل به پرداخت  را در تدوین برنامهنگرشی    -و شناختی  

های روش ارزشگذاری  قابلیت  به اثرگذاری   با توجه  پدیده ورزشی استفاده نمایند.
ارزشگذاری  های که از یکی از روششود انتخابی بر تمایل به پرداخت پیشنهاد می

انتخابی،   و غیرمستقیم، مصرفی  مستقیم  میراثی مصرفی  و    غیرمصرفی وجودی 



 

 

پدیده ورزشی  ارزشارتقای  منظور  به اقتصادی  به پرداخت  گذاری  تمایل  بهبود  و 
 افراد در زمینه پدیده ورزشی استفاده نمایند. 
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